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1. Uvod

Projekt Audiovize jsme se rozhodli koncipovat okolo filmi a fenoménda, které originalnim a
progresivnim zpusobem spojuji hudbu, zvuky a vizualy. Samotny nazev ,Audiovize* mél
zfetelné odkazovat na prolinani téchto sloZzek a davat ponékud vyprazdnénému slovu novy
vyznam. Dramaturgii jsme sjednocovali podle formalniho kli€e, ktery nam umozioval
kombinovat programovou soudrznost s rliznorodosti. Timto konceptem jsme v jarnim
programu Univerzitniho kina Scala chtéli vytvofit plnohodnotnou alternativu nejen ke
standardni nabidce biografu, ale také k zavedenym festivallm, jez svUj jednotici princip
nachazi bud’ v narodnich kinematografiich (Festival francouzského filmu, Das Filmfest), nebo
v tematicke, spoleCensky angaZované roviné (Mezipatra, Jeden svét).

Nasim primarnim cilem nebylo ziskat co nejSirSi publikum, ale vybudovat a pfedstavit Citelny
projekt, ktery by dokazal oslovit pfevazné divaky =zajimajici se o sou€asné trendy
v audiovizualni tvorb&. Hodnotami, které jsme Audiovizi chtéli vyjadfovat, tak byly pfedevsim
aktualnost, kvalita a exkluzivita. Jak dramaturgickou koncepci, tak prezentaci projektu jsme
proto zakladali pravé na téchto hodnotach.

PFritomna zavérecna zprava pak shrnuje vysledky, jichZ jsme v jednotlivych oblastech naseho
snazeni realné dosahli.

2. Dramaturgie

Jak bylo fe€eno jiz v ivodu, stmelujicim dramaturgickym principem Audiovize byl originalni
pranik obraz(l, hudby a zvukd. Filmy, které jsme na zakladé tohoto kli€e do programu
vybirali, ve vétSiné pfipadu zaroven reprezentovaly soucasné kinematografické tendence.
Od zacCatku jsme pfitom planovali pokryt 3irSi spektrum novodobé tvorby, od
mainstreamovych, divacky vstficngjSich tituld, pfes autorské umélecké snimky z nezavislé
produkce aZz po avantgardni dila. Klasické filmové projekce jsme pak doplnili o tfi
komponované vecery ,na téma"“, v nichz jsme postupné predstavili sobéstaéné audiovizualni
fenomény. Jako hlavni pfidanou hodnotu naseho programu jsme zvolili diskuze s hosty z fad
filmovych a hudebnich publicistl, akademikd a odbornikl na pfisluSsna témata. Doprovodny
program jsme ale obohacovali i o jiné typy udalosti, at uzZ napojenych pfimo na vecerni
projekce ve Scale, nebo na né volné navazujicich na jiném misté a v samostatném terminu.

Takto nakonec vypadal finalni program Audiovize:

18. unora: V nitru Llewyna Davise (r. Joel a Ethan Coenovi, 2014) (Eeska pfedpremiéra) +
host: Radomir D. Koke$

25. Gnora: Decasia (r. Bill Morrison, 2002) + host: Lucie Ceséalkova

11. bfezna: vecer Videoklipu (hosté: Karel Vesely a Jonas Kucharsky)

18. biezna: Velka noc (r. Petr Hatle, 2013)

25. bfezna: Tron: Legacy (r. Joseph Kosinski, 2010) + videoherni a hudebni afterparty na
hornim baru kina Scala

1. dubna: Upstream Color (r. Shane Carruth, 2013) (Ceska premiéra) + host: Ondfej Pavlik
8. dubna: Spring Breakers (r. Harmony Korine, 2012) + host: Jana Bébarova

15. dubna: vecer Videoartu (hosté Marika Kupkova a Maté&j Nytra)

22. dubna: Koyaanisqgatsi (r. Godfrey Reggio, 1982) + host: Pavel Klusak

29. dubna: Leviathan (r. Lucien-Castaing Taylor, Véréna Paravel, 2012) (¢eska premiéra) +
host: Maté&j Nytra



6. kvétna: Audiovize naslepo — film Berberian Sound Studio (Peter Strickland, 2012)
13. kvétna: vecer VJingu (hosté: AKA47, VVJ Kolouch, Petr Sprincl)

samostatny doprovodny program:

7. dubna: Vecer Audiovize v UNTRuU — zvefejnéni druhé poloviny programu Audiovize +
prezentace noveé viny plakatd

14. kvétna: Zavérecny veclirek Audiovize v Kabinetu Muz (hosté: Space Love, DJs Matyas &
Mojek, VJ fiddA, DJ Gobb, VJ Koitus, VJ Vargasz)

2.1 Zhodnoceni programu

Vyslednou programovou skladbu Ize dale &lenit do nékolika vzajemné se prostupujicich
rovin. Prvni z nich zahrnuje exkluzivni projekce snimk( (Upstream Color, Leviathan), které
jsme ziskali od zahrani¢nich distributori a hrali je v Ceské premiéfe. Fakt, Ze se nam tyto
v zahraniCi cenéné filmy podafilo pfivézt a odpromitat jako prvni v republice, chapeme jako
nejvétsi dramaturgicky uspéch naseho cyklu. Tim Audiovize alespon ¢astec¢né plnila funkci,
kterou tradicné zastavaji spiSe zavedené filmové prehlidky s vyrazné vétSim rozpocétem
(FebioFest, KVIFF) nebo vy§§im renomé (v minulosti napf. Cinepur Choice).

DalS$i z dramaturgickych rovin obsahuje dokumentarni snimky, které ale svym dirazem na
spojeni hudby a obrazl prekracuji to, co se bé&zné rozumi pod pojmem ,dokument®.
V pfipadé filmid Decasia a Koyaanisqatsi lze hovofit o unikatnich ,audiovizualnich
symfoniich®, které obé& slozky co nejt&jsné&ji spojuji dohromady. Cesky snimek Velka noc se
pak v tomto ohledu neukazal byt natolik radikalni, ale v kontextu tuzemské kinematografie
Slo presto o pocin, ktery jsme méli potfebu ukazat (byt v dobé&, kdy v Brné probihal festival
Jeden svét, jenz tento film také zahrnoval do svého programu).

Tron: Legacy a Spring Breakers pak byli zastupci americkych filmG s Citelnymi prvky
mainstreamu, které ovSem s témito prvky kreativné manipuluji, opét v kombinaci s vyraznym
obrazovo-hudebnim pojetim. Vzhledem k charakteru naseho projektu jsme plvodné chtéli
ziskat 3D verzi filmu Tron, ale tu jiz distributor nevlastnil a ziskavat ji ze zahrani&i by pro nas
bylo pfilis nakladné.

Ve tfech komponovanych veCerech jsme pak pFedstavili fenomény (videoklip, videoart,
VJing), jejichz vysoky vliv na sou€asnou audiovizualni produkci jsme povazovali za dulezité
vyzdvihnout. Dramaturgii téchto vecerl jsme proto volili s ohledem na nas zastreSujici
koncept. VecCer Videoklipu napfiklad obsahoval klipy, které se formatem pfiblizuji kratkym
narativnim filmdm; do veCeru Videoartu jsme vybirali dila, ktera kromé& obrazové slozky
zohledriu;ji i tu hudebni/zvukovou; ve€erem VJingu jsme pfenesli tradicné klubovy (koncertni)
koncept do prostoru velkokapacitniho kina.

V celkovém souhrnu hodnotime pozitivné predevSim to, Zze se nam navzdory urCitym
finan€nim omezenim podafilo po cely cyklus udrzet nastavenou dramaturgickou linii, aniz
bychom se museli schylovat k vyraznéj§im kompromisum. Takovym hrozil byt napfiklad
snimek Az vyjde mésic Wese Andersona, ktery jsme zvazovali z divodu jeho dobré
dostupnosti a penézni nenarocnosti. Do skupiny filmu, které jsme se neuspésSné pokouseli
ziskat, pak patfi zejména Preziji jen milenci (film si pro exkluzivni projekci zarezervoval
FebioFest), Amer (distributor neodpov&dél), Zena je Zena (vysokad cena za prava) nebo



Metropolis s zivym doprovodem (nepodafilo se nam ziskat informace o cené filmu a jeho
dostupnosti).

2.2 Zhodnoceni doprovodného programu

Vétsinu doprovodného programu jsme pojali formou diskuze s vybranym odbornikem na
dany film ¢i téma. Tyto diskuze vzdy probihaly po skonceni projekce v kinosale Scaly.
V pfipadé tematickych komponovanych vecert diskuze prostupovala celé pasmo, které se
tak skladalo z projekci kratkych filma, klipt &i performanci a vykladovych ¢asti, v nichz jsme
o promitaném materialu rozmlouvali s hosty. Timto zplsobem jsme se pokouseli naplnit
vzdélavaci rozmér cyklu Audiovize, poskytnout navstévnikim kina pfidanou informativni
hodnotu a osvétlovat nasi dramaturgickou volbu.

Pfevazné se nam podafrilo zajistit u¢ast fundovanych hostl, o kterych jsme uvazovali jako o
prvni volbé. V pfipadé snimku Velka noc jsme bohuzel nedokazali zadného z oslovenych
hostl pfivézt (kromé reziséra Petra Hatleho jsme oslovili kameramana filmu, producenta
Tomase Hrubého nebo dalsi spfiznéné tvirce a €Eleny poroty lofiského MFDF v Jihlavé —
LukaSe KokeSe a Klaru Tasovskou). Doprovodny program jsme dale nenabidli v pfipadé
projekce Audiovize naslepo.

Nahradni feSeni jsme zvolili v pfipadé filmu Tron: Legacy, ke kterému se nam nepodafilo
domluvit prvniho planovaného hosta Kamila Filu a poté ani Jifiho Fligla. Kompenzace
v podobé videoherné-hudebni afterparty ve foyer kina Scala se ale nakonec ukazala byt
vitanym zpestfenim, které odlehcilo jinak spiSe akademicky tén naseho doprovodného
programu.

Ukazalo se, ze sal kina Scala neni vzhledem ke svym rozmérdm vzdy zcela vhodny pro
pofilmové diskuze, zvlast v pfipadé relativné niz§i navstévnosti. Distance publika od pddia a
roztrouSenost divaku v prostorném sale misty zpusobovala absenci blizSiho kontaktu
s ucinkujicimi, ktera by ve vice neformalnim prostfedi nebyla tak patrna. Pivodné uvazovany
pfesun nékterych diskuzi do prostoru kavarny kina Scala (ktera se postupné stala
multimedalnim prostorem vhodnym pro pfednasky) jsme ale nakonec ani v jednom z vecer(
nerealizovali.

V jistém smyslu pfesun diskuzniho ¢i pfednaskového formatu do jiného, vice komorniho
prostoru pfedstavoval pouze Vecer Audiovize v UNTRu, kde jsme odkryli druhou polovinu
naseho programu a predstavili novou vinu plakatd. Nizka uc€ast (CasteCné dana slabou
propagaci vecera) ale ukazala, ze o takto koncipovany vecer neni v cilové skupiné Audiovize
zajem.

Slo nejen o te¢ku za programem cyklu, ale také o extenzi vedera VJingu, ktery se o den
diive konal ve Scale. Na této zavéreCné akci jsme jedinkrat za cely cyklus predstavili
primarné hudebni program, ktery jsme ale v prostfedi klubu opét tematicky doplnili o vizualni
produkci pozvanych VJu.

K uplné realizaci nedo$la pouze planovana prezentace videomappingu (promitani vizuald na
méstské budovy &i jiné architektonické objekty), kterou jsme nakonec omezili na interiér
Kabinetu Muz, kde jsme v pfedni ¢asti klubu ,mapovali“ strop mistnosti.



3. Distribuce

Snimky promitané k 18.2.2014 a 8.4.2014, tj. V nitru Llewyna Davise a Spring Breakers, byly
objednany u distribu¢ni spole¢nosti Blue Sky Film Distribution. Snimek V nitru Llewyna
Davise po dohodé s distributorem oteviral cely cyklus pfedpremiérou. Poplatek za promitani
byl vypocitavan z utrzenych penéz za prodané vstupenky. Obé kopie dorazily v pofadku a
byly promitany z nosi¢e DCP.

Velkou noc, promitanou k 18.3.2014, jsme zajiStovali u distribu¢ni spole¢nosti Nutprodukce
s.r.o., ktera nam po vyjednavani vysla vstfic snizenou ¢astkou za projekci z puvodnich
2000,- na 1200,-. Poté, co jsme byli informovani distributorem o neproplacené Castce za
pUjéovné, jsme se snazili problém co nejrychleji vyiesit. Castka byla se zpozdénim
distribu¢ni spole¢nosti proplacena k 5.6.2014. Kopie dorazila v pofadku na nosici Blu-ray.

Distribuéni spoleénost Falcon CR nam zaptjéila kopii filmu Tron: Legacy, promitanou
k 25.3.2014. Potykali jsme se s mirnymi problémy s doru¢enim - vzhledem k nevyhnutelnym
zménam v programu byla kopie plvodné sjednana na veler nasledujiciho tydne. Pfesto
distributor po vyjednavani o problému vySel maximalné vstfic. Kopie dorazila v pofadku a
v€as na nosicCi Blu-ray. V puvodnim dramaturgickém planu jsme méli snimek zafazeny v 3D,
nicméné vzhledem k pfili§ dlouhé dobé od uplynuti od premiéry jiz distributor k 3D formatu
nevlastnil promitaci prava, tudiz jsme snimek promitali v 2D verzi.

Koyaanisgatsi nam zapujcila Asociace Ceskych filmovych klubl. Kopie na DCP dorazila
v pofadku a v€as, vyjednavani probéhlo bez sebemensSich probléma.

Snimky Decasia (25.2.2014), Upstream Color (1.4.2014) a Leviathan (29.4.2014) byly
objednany ze zahrani€i. Platba za promitaci prava filmu Decasia byla dohodnuta pfimo s
reziserem snimku Billem Morrisonem, kterému jsme ¢astku zaslali pres internetovou sluzbu
PayPal. Kopii filmu jsme zakoupili od zahrani¢niho internetového prodejce Amazon.
Upstream Color jsme prebirali od spolecnosti Visit Films. Ceské titulky k filmu specialné
vyrobil dramaturg Audiovize. Snimek Leviathan nam poskytl némecky distributor Arsenal
Berlin. V8echny tfi jmenované kopie dorazily v pofadku a v€as prostfednictvim expresni
dopravy DHL. Filmy Upstream Color a Decasia byly promitany z Blu-ray, snimek Leviathan
z DCP.

Audiovizualni dila ke komponovanym vecerim Videoklipu (11.3.2014), Videoartu (15.4.2014)
a VJingu (13.5.2014) byla feSena individualné a pfevazné pfimo s umélci, tedy vlastniky
kde bylo potfeba se dohodnout individualné s autorem kazdého z filmd na podminkach, které
si sam urgil. Zadny z autort si poplatek za promitani nevyzadal, s n&kterymi byly pouze
uzavieny dohody o neSifeni dila. Ukazky pro vecery Videoklipu a VJingu byly zajistény
pfimo hosty. V8echny audiovizualni ukazky byly promitany v HD kvalité.

Po distribuéni strance se projekt Audiovize povétSinou nesetkaval s vétSimi problémy.
V pfipadech, kdy jsme se s nimi potykali, jsme je dokazali rychle a efektivné vyfesit. V tomto
ohledu byla vyhodou vyborna i komunikace s promitaem kina Scala Janem Karlem, diky niz
jsme méli prehled o fyzické dochazce jednotlivych tituldl pfimo do kina Scala, a byli jsme tak
schopni pfipadné problémy ihned vyfesit. VSechny filmy a audiovizualni dila byla doru€ena
s dostate¢nym pfedstihem a bez poSkozeni.



4. Propagace
4.1 Vizualni prezentace

Specificky a jasné definovatelny vizualni styl jsme si od zacatku zvolili jako jednu z priorit
nasi propagace. Logo Audiovize vzniklo z puvodniho navrhu celého designu, ktery pracoval
s ,prefiznutym“ napisem nazvu projektu. Krozdéleni loga na dvé Casti pak nedoSlo v
predpokladaném vertikdlnim sméru mezi slovy ‘audio’ a ‘vize’, ale v horizontalnim — napfi¢
celym nazvem. Ackoli jsme nakonec od verze s napisem upustili, logo ponechavajici pouze
nejvyraznéjSi prvek — pismeno A prevracené vzhiru nohama - s timto principem
horizontalniho rozdéleni nadale pracovalo.

Zakladnimi grafickymi prvky Audiovize byla pfedevSim jednotnost v8ech vizualnich znakd,
minimalismus v kvantité pouzitych prvkd a ddraz na jednoduchost sdéleni. Do této
kombinace navic zapadal celkovy styl, ktery pocital pouze s dvéma barvami - ernou a bilou.
Vyrazné nam také pomohla mozZnost vyuzit fontu Suisse, kterym pro svoji grafiku vyuziva
hlediska designu nam umoznilo vyuZzivat napf. v online propagaci pouze textu v kombinaci s
¢ernobilou fotkou z filmu. Pravé ucelenost a dlraz na prezentaci, ktera je pouzitelna v
dlouhodobém méfitku a byva vidéna u dlouho fungujicich sebevédomych znacek (v posledni
dobé napf. KVIFF), nam pomohla vybudovat jasné se profilujici cyklus. Nize pfikladame
ukazky nasi vizualni prezentace v podobé dvou plakatt ze tfeti propagacni viny.
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4.2 Offline propagace

Jiz pfi planovani projektu Audiovize jsme segmentovali propagaci studentského kina na dva
vzajemné provazané a dopliujici se zpusoby komunikace s potencialnim divackou
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zakladnou. Tyto dva zplsoby jsme pracovné nazvali ,online* a ,offline“ propagace, pficemz
,online“ propagace se zamérovala pfedevSim na komunikaci s divakem skrze internetova
média a socialni sité, zatimco ,offline* propagace se primarné soustfedila na vyrobu a
distribuci propagacnich tiskovin.

Na zakladé predchozich promotérskych zkuSenosti s pofadanim hudebnich akci a
happeningl jsme oslovili nékolik brnénskych tiskaren s nabidkou spoluprace. Pozitivni reakci
jsme obdrzZeli od pobocky nadnarodni spolecnosti Copy General, konkrétné od vedouciho
mistni provozovny Kamila Poulika, ktery jiz v minulosti spolupracoval s Masarykovou
univerzitou na projektu absolventskych dopisu.

Po vzajemné diskuzi s panem Poulikem a nastinéni podminek spoluprace jsme podepsali
smlouvu o sponzorském daru, ve které byly jasné stanoveny prava i povinnosti obou
smluvnich stran. Ve vysledku jsme obdrzeli od brnénské pobocCky Copy General sponzorsky
dar v podobé 4000 letaku formatu A6 a 35 plakatd formatu A1 vyménou za naSi propagaci
tiskarny prostfednictvim video spotl pfed projekcemi a umisténim loga na tiskoviny.

Je na misté uvést, Ze spoluprace s tiskarnou probihala bez jakychkoliv problému a ze nam
pan Poulik spole¢né se svou kolegyni Veronikou Netrestovou a fadovymi zaméstnanci
provozovny vysli vZdy maximalné vstfic.

Jak je jiz uvedeno vySe, ,online* a ,offline” propagace projektu byla provazana a vzajemné
se doplhovala. Tato spoluprace dvou komunikacnich kanald s potencialnim divakem
fungovala nejen po strance grafického zpracovani a celkové minimalistické ,image* projektu,
ale i po strance Cisté marketingové. Jedna vina letakli napfiklad vzdy prfedznamenavala
projekce dvou nasledujicich snimkt z cyklu Audiovize.

Projekci dokumentarniho snimku Velka noc a divacky vdééného sci-fi Tron: Legacy
predchazela distribuce propagacnich tiskovin o nakladu pouhych 300 kusG. Niz$i naklad
propagacnich tiskovin byl vyvazen vyssi aktivitou na socialni siti Facebook, ktera nam Iépe
umozfovala pfedstaveni doprovodného programu projekce snimku Tron: Legacy. Ackoliv
jsme zaznamenali propad v navstévnosti u snimku Velka noc, pfedpokladanou vy$si
divackou ucast filmu Tron: Legacy jsme vyuzili k distribuci znaéné &asti z celkového poctu
800 kusU letakl na dva nadchazejici filmy cyklu (Upstream Color, Spring Breakers) pfimo v
sale a foyer kina Scala.

Kromé prostorl kina jsme k distribuci propagacénich tiskovin vyuzivali i pfedem smluvené
partnery projektu z fad brnénskych studenty oblibenych kavaren a restauraénich zafizeni
(kavarna Podnebi, Mezzanine, Spolek, Bistro Franz ad.). Vzhledem k cilové skupiné projektu
jsme se mimo jiné zaméfili i na distribuci v univerzitnich a kolejnich prostorach. V pfipadé
nasi prvni projekce — pfedpremiéry snimku V nitru Llewyna Davise — jsme se rozhodli pro
takzvanou ,kontaktni kampan®, kdy jsme letdky k filmu osobné& roznaseli po vybranych
kavarnach a individualné je nabizeli jejich navstévnikam.

Plakatovou Cast sponzorského daru jsme k propagaci vyuzili ve tfech vinach a péti grafickych
zpracovanich, pfiCemz kazda vina znacila urCitou Cast projektu. Zatimco prvni desitka
plakatl svoji minimalistickou grafikou projekt Audiovize pfedstavovala, druha vina
oznamovala jeho polovinu a odhalovala divakim zbytek programu. Tfeti vina pak zakonité
pfedznamenavala zakon&eni celého cyklu a byla vyuZita k podékovani vSem, ktefi k projektu
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jakkoliv pfispéli. TFi viny plakatové Casti kampané jsme doplnili o dalsi dvé uhrazené z
finanénich prostfedkd fondu. Kazda z téchto dvou dodatecnych sérii podtrhavala exkluzivitu
vybranych projekci (Upstream Color, Leviathan) a slouZila k vylepSeni image Audiovize.

4.3 Online propagace

Spole¢né s ,offline* propagaci ve formé letakli a plakatd byla naSe propagacni aktivita
nejsilngjdi na socialni siti Facebook. Pro ucely propagace byla zaloZena facebookova
stranka projektu (www.facebook.com/audiovize), na niz jsme pomoci pfispévkl a
vytvofenych udalosti oslovovali potencialni navstévniky. Pfispévky jsme se snazili
koncipovat specialné ke kazdé projekci, abychom zaujali rozdilné cilové skupiny jednotlivych
vecCerll. Lze tak fict, Ze misto univerzalné uplatiované komunikacni strategie jsme nasi
facebookovou aktivitu kazdy tyden pfizpasobovali promitanym snimkdm i doprovodnému
programu. Kromé pfispévkl spojenych se samotnymi filmy & komponovanymi vecery
(obrazky, fotomontaze, odkazy) jsme tak sdileli informace o naSich hostech, propojovali nasi
stranku s pravidelnym radiovym vysilanim na Radiu R a pfinaseli fotoreportaze z jednotlivych
vecerU.

Soubézné s facebookovou strankou jsme informace o projektu a jednotlivych vecerech
pfinaseli na naSem specialné vytvofeném webu. Rozhodli jsme se vyuzit i virtualniho zazemi
kina a umistili oficialni stranky Audiovize na subdoménu webu Scaly, kam navic ved! pfimy
odkaz z polozky Studentské kino. Web byl programovan a designovan (s vytvofenim nam
pomahal externi programator) Cisté pro propagacni ucely - byl tedy svou grafickou podobou
provazan s offline kampani a zamérné neobsahoval pfili§ doplfujicich informaci. Byly zde
umistény struéné popisky k vecerlim, prezentace celkového konceptu Audiovize, pdf archiv
letdki a kontakt na na$ tym. Zarovenn web http://audiovize.kinoscala.cz slouzil jako
rozcestnik po nasich ,online* aktivitach. Diky odkazovym tla¢itkiim umisténych na strankach
se mohli navstévnici dostat na nasi facebookovou stranku, do archivu radiovych poradd na
serveru Mixcloud ¢&i do archivu naSich videi a spott na Vimeu.

Pravdépodobné nejvyraznéji jsme vyuZili facebookovou propagaci k pfedpremiéfe snimku V
nitru Llewyna Davise, ktera byla spojena s naSi snahou predstavit samotny projekt
Audiovize. | diky placenému pfispévku ,udalosti“ (zde se uzivatelé pfihladuji k ucasti) jsme
pfed uvodnim vecerem oslovili vice nez 16 tisic uzivateld na Facebooku, coz se odrazilo v
nejvyssi navstévnosti projekce (nepocitame-li veCer Audiovize naslepo, kde divaci plati
pouze dobrovolné vstupné). Za uspéch povazujeme i propagaci druhého vecCera. Diky
ddrazu na hudebni slozku filmu Decasia se nam podafilo zacilit i na divaky mimo okruh
studentt filmové védy, a kone€na navstévnost tak predcila nase oekavani.

Propagacéni neaktivita pfed Velkou noci byla naopak jednim z faktort nizké navstévnosti. Na
tuto skutenost jsme pfi spoleCné poradé reagovali pfeskupenim roli v tymu a rozlozenim
facebookové propagace na vice osob. Adama Smazu, ktery ji mél na starosti do Velké noci
sam, doplnili pro zbytek semestru Jan Bily a Martin Kos. Diky rozloZeni online propagace na
dalsi ¢leny tymu, ktefi se mohli vzajemné zastupovat, se nam tak podafilo udrzet pravidelnou
aktivitu stranky. Tuto aktivitu jsme také vice smérovali i na ,zdi* jednotlivych udalosti, které
byly k projekcim vytvoieny. Diky tomu jsme informace o filmech a doprovodnych programech
rozsSifovali i mezi uZivatele, ktefi neméli nasi stranku v oblibenych.


http://audiovize.kinoscala.cz/

Nejuspésnéjsimi prispévky, které vyprovokovaly uzivatele k aktivité (ve formé lajkd”,
komentari nebo sdileni), byly podle ofekavani fotoreportaze Barbory Linkové z nasSich
veCeru. Jejich konzistentni UspéSnost byla podporovana i oznaCovanim (tzv. ,tagovanim®)
navstévnikl na jednotlivych fotografiich, které se nasledkem toho dostaly ke mnohem
SirSimu okruhu uZivatelll Facebooku. Usp&snym obsahem nasi facebookové stranky byly
rovnéz prispévky, které se pfimo vazaly k ¢lenim tymu (napf. odkaz na video pofadu Vina z
Brna regionalni televize B-TV s dramaturgem cyklu Ondfejem Pavlikem ¢&i soutéz o
exkluzivni plakat Upstream Color spoc€ivajici v dokresleni vyrazu Ondiejovy tvafe do
fotografie) nebo které vyjadfovaly vlastni invenci Audiovize pfi vytvafeni obsahu (napf.
fiktivni videopozvanka rezZiséra Shanea Carrutha pfed projekci jeho filmu Upstream Color
nebo specialni ve€erni fotografie doplnéna napisem KRNOQATSI pred veerem s filmem
Koyaanisqatsi). Naopak prakticky nulovou odezvu mély prispévky Cisté informativni nebo
pFispévky, v nichz jsme se aktivitu u uzivateld snazili vyvolat riznymi otazkami.

Po skoneni projektu ma facebookovou stranku Audiovize v oblibenych celkem 547
uzivatelu, ktefi tvofi solidni zakladnu moznych divaku pfi pfipadném pokracovani projektu i v
dalSich obdobich.

4.4 Propagacni aktivita v médiich a ostatnich institucich

Jako jednu z propagacnich metod jsme zvolili pravidelné rozhlasoveé vysilani na studentském
radiu Masarykovy univerzity, Radiu R. Nejprve jsme uspésné prosli konkurzem na nové
porady radia pro jarni semestr a shodli se s programovou dramaturgyni Soriou Baranovou na
tydenni periodicité s délkou 30 minut pro jedno vysilani. Vysilani s nazvem Audiovize
stabilné uvadéli Ondrej Pavlik a Zdenek Tomasek, zivé s porad vysilal vzdy v nedéli od 20
hodin. Hosty do radiového pofadu jsme zvali pfedevsim z katedry brnénské filmové védy a
Masarykovy univerzity obecné (hned v prvnim pofadu byl hostem Radomir D. Koke$, na
dalSi pofady napf. dorazili Zuzana Machackova, Jaromir Franta, JonaS Kucharsky nebo
Matéj Nytra; v pofadu k ve€eru Audiovize: Naslepo pak ucinkovalo vSech 7 &lenl Audiovize).

Ackoli jsme se snazili palhodinovou stopaz naplnit klasickym schématem, tedy kombinaci
cca 5 minutovych vstupll a 3 az 4 skladeb, dochazelo postupné k experimentovani s formou
pofadu a dramaturgickym rozvrzenim (pofady k vecCeru Videoartu nebo projekci Leviathanu
byly specificky vytvofeny s ohledem na samotné vecCery ve Scale - skladby jsme nezfidka
poustely pfes mluvené slovo, citovali z vybrané literatury nebo radioartovym zplsobem
vyuzivali Sum a zvuky ulice). Nedélni vysilani tak postupné dostalo spiSe charakter extenze
samotnych projekci a byly vice uréeny pro nase stabilni publikum, nez aby pIné vyuzivalo
propagacni charakter a lakalo nové navstévniky. Tento fakt nicméné nevnimame nutné jako
chybu; spiSe jsme pfehodnotili naSe plvodni uvazovani a pfeorientovali se postupné na
princip, na jakém médium internetového radia funguje a snazili se nabidnout informaéné
hodnotny pfidavek k jednotlivym vecerim.

Zaznamy v8ech vysilani byvaly zvefejiiovany na facebookovém profilu Audiovize bud' jesté
béhem nedélniho vecera, pfipadné béhem pondélniho dopoledne. V8echny jsou stale
dostupné na profilu Audiovize na strance Mixcloud (http://www.mixcloud.com/Audiovize)

Podle statistik, které ma Radio R k dispozici, vime, Ze Zivé vysilani poslouchalo v priiméru
asi 20 lidi. Pfesné méfitelna a pravdépodobné vice vypovidajici je pak statistika poslechu
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http://www.mixcloud.com/Audiovize

zaznamU na Mixcloudu - v tuto chvili je primér na jeden pofad 42 posluchaci. Vzhledem ke
koncepci pofadu, ktery se (jak piSeme vySe) stal ¢asem spiSe doprovodnym programem
k projekcim uréenym uzsi skupiné nasich ,fanouskd®, to povazujeme v celkovém méfitku za
uspéch. Velmi nas navic téSi vysledek Uvodniho vysilani s Radomirem D. Koke$em, které
ma k dnesSnimu dni 100 poslechd.

Odezva na kvalitu a technické zvladnuti pofadu byla ze strany Radia R velmi dobra.
Takzvany ,aircheck® (interni shrnuti kladd a zaport pofadu), ktery jsme od nasi vedouci
sekce literarné-dramatickych pofadll Nikoly Jan&ikové na konci semestru obdrzeli, obsahoval
prakticky pouze pozitivni informace. Jediné, co nam Nikol vytkla, bylo uzké tématické
zaméreni, které postradalo schopnost zaujmout posluchaée mimo nasi cilovou skupinu (tedy
fakt, na kterém jsme se spole¢né shodli).

Spoluprace s ostatnimi institucemi jiz nebyly tak uzké jako v pfipadé Radia R (se kterym nas
pojilo klasické medialni partnerstvi - promovali jsme jej napfiklad ve formé dvodniho ,slidu®
pfed kazdou z kinoprojekci. Hudebni dramaturg radia (zaroven jeden z ¢lent Audiovize)
navic specialné vybiral skladby pfed kazdym promitanim. Z dalSich médii jsme
spolupracovali s uznavanymi filmovymi servery, u jejichz &tenarli jsme predpokladali zajem o
nas obsah - ve formé novinek se ¢lanky o naSich akcich objevily na webech Cinepuru,
25fps, IndieFilmu nebo Filmserveru; z hudebnich magazin nas zminil Muzikus. Nedélame si
iluze, Ze zminky na webech mély zasadni dopad na navstévnost, avdak pomohly definovani
pozice cyklu Audiovize v ramci ¢eského medialné-kulturniho prostoru.

V propagaci jsme se snazili vyuzit i médium televize. Spoluprace s Ceskou televizi a jeji
brnénskou sekci nakonec bohuzel nevysla, nas dramaturg Ondfej Pavlik se nicméné obijevil
ve vysilani brnénské televize B-TV. V pofadu Vina z Brna zakladné predstavil projekt
Audiovize a pozval divaky na dalSi projekce. Jak je jiz zminéno v ¢asti o online propagaci,
vyznam tohoto televizniho ucinkovani byl spiSe v jeho nasledném viralnim potencialu
(zdaznam jsme sdileli na facebookovém profilu Audiovize). Informacni pfinos byl nicméné
minimalni - naSi fanousci zakladni infomace o projektu jiz vétSinou znali a nové divaky (diky
malé sledovanosti) rozhovor také ziejmé nenalékal.

Poslednimi institucemi, se kterymi jsme spolupracovali, byly brnénské kavarny a kulturni
prostory. Oplatkou za propagaci jejich log na plakatech nam bylo viditelné umisténi nasich
propagacnich material( v jejich prostorach. Konkrétné se jednalo o Kabinet Muz, kavarny
Spolek, Mezzanine a Falk a bistro Franz. Tuto spolupraci hodnotime jako pfinosnou, protoze
nase plakaty byly umistény v prostorach, se kterymi jsme se jako projekt chtéli identifikovat a
ve kterych se pravidelné pohybovali nasi potencialni divaci.

5. Finance
Nasledujici tabulky uvadi jednak pfehled (nam znamych) vydaji a pfijmd ze strany kina

Scala na filmovy program projektu, jednak pfehled vydaji ze strany tymu Audiovize na
doprovodny program a tiskoviny mimo ramec dohody s firmou Copy General.
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Vydaje kina Scala

Cislo | Datum projekce prava | doprava filmG | filmovy nosi¢| celkem za vecer
1.118.2. V nitru Llewyna Davise 5595 0 0
2.|25.2. Decasia 2073,54 756,18 510,99 3340,71
3.14.3. Vecer Videoklipu 0 0 0 0
4.|18.3. Velkd noc 1200 0 0 1200
5.125.3. Tron: Legacy 1800 0 0 1800
6.1.4. Upstream Color 7525 2094,37 9619,37
7.18.4. Spring Breakers 1800 0 0 1800
8.115.4. Vecer Videoartu 0 0 0 0
9.122.4. Koyaanisqatsi 1800 0 0 1800
10. | 29.4. Leviathan 5775 2094,36 0 7869,36
11.|6.5. Audiovize naslepo 0 0 0 0
12.|13.5. Vecer Vjingu 0 0 0 0
CELKEM 27429,44
Dalsi provozni vydaje kina
Cislo nakladova polozka Castka
1 Mzdy Ae,roE)oIis (uvadlé(:i, 8160
promitac, pokladni)
2. Najem MU 6672
3 Faministrstvs, poplatky 6000
CELKEM 20832
PFijmy kina Scala z ve€eru Audiovize:
studenti bézné celkem
datum titul listky trzby listky trzby
18.2. V nitru Llewyna Davise 100 8000 29 3190 11190
25.2. Decasia 47 3760 21 2310 6070
11.3. Vecer Videoklipu 46 3680 14 1540 5220
18.3. Velka noc 11 880 25 2750 3630
25.3. Tron: Legacy 59 4720 15 1650 6370
1.4. Upstream Color 41 3280 20 2200 5480
8.4. Spring Breakers 35 2800 7 770 3570
15.4. Vecer Videoartu 23 1840 330 2170
22.4. Koyaanisqatsi 33 2640 19 2090 4730
29.4. Leviathan 22 1760 19 2090 3850
6.5. Audiovize naslepo 246 1965 1965
13.5. Vecer Vjingu 17 1360 8 880 2240
CELKEM 434 34720 426 21765 56485
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nezdanéné prijmy

56485 | 7365,64 486,34 389,06 | 48243,95

Celkové pfijmy a vydaje projektu ve vztahu ke kinu Scala jsou nakonec prakticky vyrovnané
— rozdil €ini -17,49 K¢. Z finan¢niho hlediska projektu vyrazné pomohly &tyfi vecery, pfi nichz
jsme se obesli bez vydaju na distribuéni prava. Tyto vecery tak pomohly rozlozit finanéné
naroc¢né polozky (pfedevsim cenu za prava a dopravu exkluzivnich snimkd Upstream Color a
Leviathan) na ploSe celé dramaturgie na snesitelnou uroven. Do tohoto rozdilu nebyly
zaneseny finance nutné na energeticky a personalni provoz Scaly, proto se bude finalni
rozdil mezi pfijmy a vydaiji pohybovat v nizSich ¢astkach.

Jak Ize vidét z pfilozenych udaju, primérna navstévnost vecerl Cinila témér 65 lidi, coz
znamena prumérnou trzbu 4707,1 KE&. Jednotlivé vecery projektu byly z 60,8% navstévovany
studenty a z 39,2% bé&Znymi navstévniky kina. Tyto statistické Udaje jsou prezentovany bez
navstévnosti ve€eru Audiovize naslepo. V jeho ramci navstivilo Scalu 246 osob, nicméné
vzhledem k dobrovolnému vstupnému nelze dohledat pomér mezi studenty a bé&znymi
navstévniky. Tento vecler se stal zaroven nepfijemnym prfekvapenim z hlediska trzby, jelikoz
primérna Castka odevzdana po projekci do pfipravenych kasi¢ek kina ¢inila necelych 8 K&.

Udrzet uroven celé dramaturgie bez finanéni ztratovosti kina nam pomohl také grant
rektoratu Masarykovy univerzity na podporu univerzitnich kurzd. Diky tomu na$ tym od
zaCatku bfezna disponoval ¢astkou 50 000 K¢, kterou mohl vyuZit na zaplaceni polozek
doprovodného programu a dalSich nakladd. Nejvyraznéjsi Castky byly vyplaceny hostim
v ramci diskuzi po projekcich &i pfi komponovanych vecerech, ¢lenim tymu formou stipendii
a ucinkujicim na veceru VJingu ve Scale a nasledném Zavérecném vecirku Audiovize
v Kabinetu Muz. Celkova €astka z grantu ale zaroven nebyla v plné mife vyuZita a je
k dispozici dalSimu projetku studentského kina v pfidtim semestru. Pfehled vSech polozek
vyplacenych z grantl se nachazi v nasledujici tabulce.

Vydaje Audiovize z grantu MU

¢islo nakladova polozka Castka

1. | Hosté u projekci 5700

2. | U¢inkujici na veceru Vlingu a v Kabinetu Muz 12800

3. | Stipendia ¢lendim projektu 14000

4. | Plakaty k exkluzivnim projekcim 3140

5. | Klika¢ titulkd 250

6. | Produkéni naklady 498
CELKEM 36388

6. Komunikace
6.1 Interni komunikace

Interni organizace a komunikace v ramci tymu Audiovize se odehravala na dvou urovnich,
které |ze opét vymezit jako ,online“ a ,offline®. Online komunikaci jsme provadéli pfevazné
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prostfednictvim Faceboooku, na némz jsme jiz od podzimniho semestru 2013 (na ktery jsme
projekt prvné pfihlaSovali) méli zalozenou uzavienou diskuzni skupinu pro ¢&leny tymu.
Druhou urovefi komunikace predstavovaly Casté schize tymu v kavarnach, jinych
brnénskych podnicich nebo prostorach kina Scala. Po¢et vykoufenych cigaret, vypitych kav a
dalSich stimula¢nich napojl zfejmé v tuto chvili nedokazeme spolehlivé vycislit.

Po méné uspésné projekci filmu Velka noc, na kterou pfiSlo 36 platicich divakl jsme se
rozhodli zavést pravidelné porady tymu, které se vzdy konaly ve stfedu (tj. nasledujici den po
uplynulé projekci) v dopolednich hodinach. Rytmus porad se viceméné podafilo udrzet az do
samého konce cyklu. Tato setkani se tak stala stabilnim prostorem k bilancovani a planovani
dalSiho postupu.

Rozdéleni kompetenci v ramci tymu fungovalo az na drobné nerovnosti hladce. Kromé
roz8ifeni pozic uréenych pro spravu facebookového profilu Audiovize (jiz popisovaného
v oddilu vénovaném online propagaci) nedoS$lo k zasadnim zménam, které by naruSily
puvodné stanovenou strukturu. K mirnému prekryvani kompetenci a z nich vyplyvajicich
povinnosti dochazelo pouze v situacich, které vyzadovaly rychlé feSeni problému.

6.2 Vnéjsi komunikace

6.2.1 Komunikace s kinem Scala

potfebovali ziskat dulezitou informaci, nebyl problém kontaktovat vedouciho kina Radka
Pernicu nebo $éfa promitaci kabiny Jana Karla (v zalezitosti na typu problému). Stejné tak
pokud vznikl pozadavek ze strany kina, snaZili jsme se na né& vzdy pruzné& reagovat.
Pozitivné hodnotime také komunikaci s ostatnimi zaméstnanci firmy Aerofilms, ktefi nam
vzdy vysli vstfic a vyrazné nam pomohli s realizaci naSi online propagaci (propojeni webu
Audiovize swebem kina Scala) nebo s uskutenénim vybranych projekci (dovoz
zahrani¢nich snimku prostfednictvim uctu Aerofilms u spole¢nosti DHL).

Z nasi strany neni ddvod jmenovat zadné nesrovnalosti, snaz az na zmifiovanou (v oddilu
vénovaném distribuci) prodlevu pfi platbé poplatku za prava k filmu Velka noc distribu¢ni
firmé Nutprodukce, ktera byla nasledné uhrazena zagatkem Cervna.

6.2.2 Komunikace s Masarykovou univerzitou

O naSem projektu jsme v ramci MU jednali primarné s katedrou brnénské filmové védy, ktera
projekt zastfeSovala. Poté, co jsme v lednu zvitézili ve vybérovém fFizeni vyhlaSeném pro
jarnim semestr, nas s prvnimi informacemi kontaktoval Simon Bauer. V pfipadé tvodniho
shrnujiciho e-mailu, ktery nam Simon zaslal, jsme se potykali s absenci nékterych dalezitych
informaci k financovani projektu. Dozvédéli jsme se, Ze operujeme s ,nulovym rozpocétem®,
ale chybély dalsi zpfeshujici informace, které by napfiklad osvétlovaly vztahy nastavené
s vedenim kina Scala smérem k financovani jednotlivych filma. Ackoli chapeme, Ze tyto
vztahy zfejmé& v danou chvili nebylo mozné konkretizovat (Cekalo se napf. na finalni
vyhodnoceni tymu 3x3 Scala a nasledné vyjadfeni Radka Pernici), lepSimu porozuméni by
pomohlo alespori nastinéni fungovani pfedeslého béhu studentského kina.

Vzhledem ktomu, Ze nejsme zcela seznameni s pfesnym rozvrzenim kompetenci
koordinatort a garantl projektu Studentského kina, jsou nase vytky nutné ovlivhéné nasi
bezprostfedni zkusenosti. Podporu projektu Audiovize ze strany Simona Bauera, ktery by
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podle nasich informaci mél plnit funkci koordinatora, vS8ak musime hodnotit jako slabou.
Kromé uvodniho brifinku, ktery se odehral jednak jiz zmifiovanou e-mailovou formou a na
nasledném osobnim setkani, se nam ze Simonovy strany nedostalo vyrazngjsi podpory. AZ
na nékolik informaci sméfovanych hlavné k obecné organizaci projektu a facebookové
kampani jsme neobdrZeli Zadny podnétny feedback, ktery by v prvni fadé vychazel ze
specifik Audiovize. Takovou zpétnou vazbu bychom pfitom povazovali za nejpfinosnéjsi,

protoze by nam svym konstruktivnim pohledem ,zvenci“ mohla pomoci adekvatné reagovat
na néktera slabsi mista v nadi koncepci.

Pozitivné na nas pulsobila role doktora Jaromira Blazejovského, ktery se (az na vyjimku
v pfipadé videoartového vecera) ucastnil vSech naSich vec€ert v kiné Scala a zavital také na
doprovodné akce. Napfiklad Vec€er Audiovize v UNTRuU se pak diky jeho ucasti preklenul
v diskuzi nad fungovanim Studentského kina (at uz Audiovize nebo projektu obecné). Od
doktora Blazejovského jsme také obdrzeli nékolik hodnoticich e-mailli, které reagovaly na
pravé realizované vecery v kiné Scala a které mnohdy obsahovaly cenné pfipominky.

Velkou pomoc pro nas predstavovala sekretatka UFV Pavla Svédova, se kterou jsme
predevsim fesili finan¢ni zaleZitosti tykajici se Eerpani z grantu rektoratu MU. Za navrh podat
Zadost o tento grant a jeho nasledné bezproblémové Cerpani samoziejmé vyjadfujeme vdék i
profesorovi Jifimu Voracovi a doktorovi Blazejovskému, ktery podani zadosti prakticky
zastfeSoval.

7. Zaveér

Jsme presvédCeni o tom, Zze se nam ve vysledku podafilo vytvofit sebevédomy, jasné
koncipovany projekt, ktery dokazal, Ze Studentskému kinu lze vtisknout €itelnou tvar a silnou
dramaturgii. Divackou odezvu, ktera je v pruméru na jeden vecCer napfiklad niz§i nez u
pfedchoziho pilotniho projektu, tak nutné nebereme jako automaticky zapor, nebot tato
disproporce podle naseho nazoru vychazi pravé z odlisSného zaméreni obou projektu.
Pfedpokladame, ze Audiovize je typem projektu, ktery si ziskava spiSe uzSi zakladnu
fanousku, jez ale stabilné roste s postupujicim ¢asem. Také vzhledem k tomu nechceme
Audiovizi s koncem jarniho semestru zcela opoustét a planujeme jeji pokracovani, které by
se v pozménéné formé (ale pfi zachovani zakladnich hodnot projektu) jiz vymanovalo ze
Skatulky ,Studentské kino®.
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