MASARYKOVA UNIVERZITA

FILOZOFICKA FAKULTA

USTAV FILMU A AUDIOVIZUALNI KULTURY

kinema
muaica

BARBORA STENCLOVA A TYM
4.9.2016

USTAV FILMU Scala
univerzitni

A AUDIOVIZUALNI Y
kino -rrrr

KULTURY

W FAV

SViv
gh‘\ Ve
"‘3 N 5\5




1 OBSAH

1l OBSAH 2
1 DRAMATURGICKY KONCEPT 4
1.1 CiL PROJEKTU 5
1.2 CILOVA SKUPINA 5
1.3 KOMERCNI POTENCIAL 5
2 REALIZACNI TYM 6
2.1 SLOZENITYMU 8

3 DRAMATURGICKY PLAN A ROZPIS ZAMYSLENYCH FILMOVYCH PROJEKCI 10

3.1 ROzPIS PROJEKCI 12
3.2 DOPROVODNY PROGRAM 16
3.3 TECHNICKE ZAJISTENI 16
4 PLAN PROPAGACE 17
4.1 MARKETINGOVE STRATEGIE 17
4.2 PROPAGACE 17
4.3 CASOVY PLAN PROPAGACE 19
4.4 MEDIALIST 21
4.5 SOCIALNI MEDIA 21
4.6 REKLAMNI PROSTREDKY 21
4.7 PROPAGACNI MATERIALY 21
5 EKONOMICKY PLAN: 22
5.1 ROZzPIS FINANCNIHO PLANU 22
5.2 FINANCNI BILANCE 23
5.3 SPONZORI (V JEDNANI): 28
6 VIZUALNI STRANKA PROJEKTU 29




N

HARMONOGRAM DNE — ORGANIZACE HUDEBNj PRODUKCE

30

SEZNAM TABULEK

31

PRILOHY

33




1 DRAMATURGICKY KONCEPT

Projekt vznikl setkanim Barbory Stenclové a Lucie Kubatové. Prvni méla zkugenosti
s obdobnym projektem v zahraniéi (Rooftop Ciné-concert series — Ceské centrum
New York) a druha, studentka JAMU, byla zainteresovana ve filmovém zvuku

a ve vyuziti hudby u kinematografickych dél.

Nasim zamérem je publiku u némych filmd prezentovat filmovou hudbu v praxi
a v kontextu vyvoje samotného filmového média v sérii diskuzi, které budou
nasledovat po C&tyfech z péti projekci. Dramaturgicky koncept je kombinaci Zzanru
z obdobi némého filmu kinematografie, kdy se hudebni sloZka k filmu realizovala pfimo
s zivym hudebnim doprovodem Kklaviru, kapelou, orchestrem ¢&i skrze gramofonové
pfistroje. V programu se objevi filmy ze zahraniéni i Ceské kinematografie,

Z historie i ze souéasnosti.

V Ceském filmovém prostfedi se projekce filmu s Zivou hudbou poradaji velmi
sporadicky a bez SirSiho kontextu. Projekt kinéma musica je specificky tim, ze
divakovi pfinasi cyklus kino-koncert,, spojuje dvé prestizni moravské univerzity -
Masarykovu univerzitu a Janackovu akademii muzickych uméni; spolupracuje
zejména s lokalnimi hudebniky, ale i se sponzory a partnery z jihomoravského kraje.
Obohacen o doprovodny program a odborny vyklad pfedstavuje i urCitou formu
edukace pro bézného divaka i zdjemce o konkrétni oblast (filmova teorie, hudebni

teorie, hudebni praxe).

Diky kombinaci filmu s zivou hudbou se oCekava, Ze tato ojedinélost pfilaka do kina
mnoho zvédavcu. Druhym duvodem je tvuréi schopnost a originalita kazdého
muzikanta - promitani snimkd se tak stava jedine¢nym a neopakovatelnym zazitkem.
Kromé toho, kombinaci filmu a zivé hudby si snimek muze ziskat vétsi navstévnost,

protoze se stava atraktivni i pro divaky, ktefi jej uz vidéli.



1.1 Cil projektu

Cilem projektu je pfivést muzikanty do kina a oZivit projekci némych filmd Zivou
hudbou, ¢imz se divakovi zprostfedkuje dobova atmosféra a predstavi se mu Ceska
hudebni scéna zaméfena zejména na absolventy Janackovy akademie muzickych
umeéni. Dale chceme propojit umélce z oblasti kinematografie a hudby a provazat
katedry a univerzity (MUNI, JAMU).

Neopakovatelnost tohoto zazitku je zaruCena pravé Zzivou interpretaci — umélcova
tvorba prolina s filmovym dilem. Zaroven pak diky pestrosti hudebnich styld muaze
divak posoudit rdznorodost vnimani jednotlivych umélcd a nekone&né moznosti

tvorby hudebniho doprovodu.

1.2 Cilova skupina

Primarné se projekt zaméfuje na fanouskovskou zakladnu filmu a hudby, ktera je
vzhledem ke strategickému umisténi projektu v Brné, kde jsou studenti JAMU a MUNI
(zejména obory v ramci Ustavu filmu, obory Management v kultufe, Medialni studia),
pomérné velka. Projekt pfedpoklada zahrnuti projektu do oblasti zajmu student( obou
univerzit. Sekundarni skupinou jsou mladS$i divaci ve véku 10 az 20 let, ktefi se diky
projektu seznami se spojenim hudby a filmu. Tercialni, nejvice pocetnou cilovou
skupinou, jsou ti, ktefi se zajimaji o kulturu, zejména film a hudbu. Ty v Brné
predstavuje Siroka skupina kolem kulturnich instituci jako je Filharmonie Brno, kino

Art a kino Scala, kde se jiz kino-koncerty v minulosti odehraly.

1.3 Komeréni potencial

Komeréni potenciadl je pomérné vysoky. Nejednd se totiz o jeden obor
(kinematografie), ale o dva, tudiz pocCitame s mnohem SirSi cilovou skupinou nez
u klasického filmového projektu/festivalu. DalSim faktorem je lokalnost, protoze
chceme obsadit mistni umélce, pfedstavit mistni instituce a seznamit tak brnénské
obyvatele s jejich vlastnim prostfedim. Velkou vyhodou je i medialni podpora (CT,

CRo, Rovnost,



MF Dnes, ...), od niz si slibujeme velkou propagaci a fakticky dosah, ktery pfilaka

divaky nejen z mésta Brna.

Projekt je velmi specificky, neobvykly a pro bézného divaka svou povahou jiz sam
0 sobé zajimavy. Projekt predstavuje ,zivou projekci, ktera nabizi interakci mezi
médiem, zivym audio doprovodem a divakem. VétSina kin nabizi klasické projekce bez
pfitomnosti Zivého lidského faktoru. Projekce projektu kinéma musica budou udalosti,

zazitkem, spoleCenskou akci, kde se divak pobavi a néco se nauci.

2 REALIZACNI TYM

Realiza¢ni tym je slozen z osmi €lend, z Eehoz Sest predstavuje studenty Masarykovy
univerzity. Obor Teorie filmu je zastoupen tfemi studentkami, lingvistika jednou
&lenkou a dalsi studuji na Fakulté ekonomie. Sedmy é&len, Gabriel Adam, zodpovédny
za vizualni stranku projektu, je absolventem magisterského oboru Aplikovana
informatika se specializaci Graficky design. Osmym ¢lenem je student magisterského

studia na VUT, obor Audio inzenyrstvi, Martin Berky, ktery je technikem zvuku.

Diverzita ¢lent se promita ve funkci projektu a s nim spojenymi ukoly. Stejné tak se
pocita s vyuzitim kontaktl ¢lent a zkuSenosti z prostfedi mimo univerzitu (praxe,

staze a dalSi pracovni zkuSenosti).

Ukoly jsou rozdéleny dle preferenci a schopnosti jednotlivych élent s ohledem na jejich
kompetence a ¢asové moznosti. Pracovni tym je rozdélen na interni a externi. V ramci
interniho jadra budou pracovat studentky a studenti z MUNI a FAV, ktefi budou
komunikovat s distributory, sponzory, partnery, meédii, kinem Scala a divaky. Externi

Cast zastupuje student grafického designu.

Mezi vSemi ¢leny tymu bude probihat frekventovana osobni, telefonicka a e-mailova
komunikace, z niz budou vychazet dalSi postupy prace, organizace kampani atd.
Budou zapisovany informace ze ,schuzek®, které budou sdileny s ostatnimi Cleny
tymu. Tak se zajisti 100% sdileni vSech krokd a naslednych realizovanych ukonu
mezi vSemi Cleny. Pro sdileni vS§ech materialll budou vyuzity socialni sité a ulozisté
na internetu Google Docs. Realny fyzicky distanc mezi vSemi Cleny tedy
nepfredstavuje zadny problém.



POPIS FUNKCI

DRAMATURGIE - odborna pfiprava jednotlivych programi vcéetné jejich
doprovodnych akci, pfiprava lektorskych uvodl, moderovani diskuzi, uvadéni hostd,

pFiprava podkladl k propagacnim materialim, jednani s distributory;

PROPAGACE - navrh marketingovych kampani, strategii, navrh a vyroba
propagacnich materiald, komunikace s médii, vyroba audiovizualniho obsahu,

distribuce propagacnich materiall, zajisténi fotografickych vystup(;

ORGANIZACE - organizaCni zajisténi jednotlivych projekci, servis pro
hosty/pfednasejici, koordinace jednotlivych ¢&lend tymu, komunikace s divaky na
socialnich sitich atd.;

ADMINISTRATIVA — ucetnictvi, rozpisy, vykazy, komunikace s distributory, zajisténi
dopravy nosicu, ekonomicky sektor, reporting - reSerSe a zpétna vazba/medialni ohlas

na projekt;

VIZUAL PROJEKTU - graficka podpora, realizace vizualu projektu, logotypy, navrh a
tvorba PR materiald;

MEDIALIZACE PROJEKTU - audiovizualni a fotodokumentace projektu (interni i
externi) v€etné doprovodnych akci, tvorba propagacnich spoti a videi na konkrétni

akce;

FINANCNI PLAN - ekonomicky management projektu, navrh rozpoétu, kontrola vydajd

a pfijmu, komunikace s kinem Scala a Masarykovou univerzitou.



2.1 SLOZENI TYMU

1. VEDOUCI PROJEKTU
BARBORA STENCLOVA - 439374 (stenclova.bara@seznam.cz)
2. rocnik Mgr. studia Teorie filmu a audiovizualni kultury, FF, MUNI

Vedouci projektu, dramaturgie, jednani s distributory, komunikace s médii,

komunikace s kinem Scala.

2. DRAMATURG PROJEKTU
LUCIE KUBATOVA- 360802 (lucykubat@gmail.com)
2. ro¢nik NMgr. studia Teorie filmu a audiovizualni kultury, FF, MUNI
Absolventka JAMU 2016

Hudebni dramaturgie, zodpovédnost za hudebni produkci/organizaci, guest service,

komunikace s kinem Scala.

3. PR A PROPAGACE
MICHAELA VENCLOVA - 450232 (venclova.m@seznam.cz)
2. roénik NMgr. studia Obecna jazykovéda, FF, MUNI

Medialni kampané, marketing, socialni sité — komunikace s divaky, komunikace se

Sponzory.

4. FINANCE A EKONOMICKY MANAGEMENT PROJEKTU
LUCIE SOMMEROVA - 418303 (luciesommerova@email.cz)
2. roénik NMgr. studia Ekonomicko-spravni fakulty, Katedra verejné ekonomie, MUNI

OSA, Integram, zodpovédnost za prodej merchandisingu, zhodnoceni navstévnosti.

5. DOPROVODNY PROGRAM
SLAVOMIR GALVANEK - 449503 (slavo.galvanek@gmail.com)
2. roénik Bc. studia Teorie interaktivnich médii, FF, MUNI

Doprovodny program, technicka podpora hudebni produkce, tvorba a uprava

fotografického a video obsahu.



6. FOTODOKUMENTACE A ADMINISTRATIVA PROJEKTU
MICHAELA KAPICKOVA - 422478 (michaela.kapickova@gmail.com)

3. ro¢nik Bc. studia Teorie filmu a audiovizualni kultury, FF, MUNI

Video a fotodokumentace, administrativa, socialni sité — vizualni styl.

A. VIZUAL PROJEKTU!
GABRIEL ADAM - 325018 (linkingabo @facebook.com)

Absolvent studia Aplikovana informatika — specializace Graficky design, MUNI

Vizualni styl projektu, grafik.

B. ZVUKOVY TECHNIK?
MARTIN BERKY — osobni éislo VUT 162259 (berkymartin@gmail.com)

2. roénik magisterského studia na VUT, obor Audio inZenyrstvi (N3961)

1 Neni studentem MU - projekt nebude zapsan jako predmét
2 Neni studentem MU - projekt nebude zapsan jako pfedmét
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3 DRAMATURGICKY PLAN A ROZPIS ZAMYSLENYCH FILMOVYCH
PROJEKCI

Zahrnuje navrh programoveé skladby projektu s hudebnim doprovodem, ktery pro
kazdou projekci pfedstavuje vyraznou pfidanou hodnotu. Snahou bylo vybrat filmy tak,
aby byly zahrnuty rozlicné zZanry z Ceské i svétové kinematografie, které zaujmou

Siroké publikum.

Na prvni projekci byla vybrana ceska komedie Svatopluka Innemanna s Vlastou
Burianem v roli proutnika a pohadkare, ktery se podivnymi technikami snazi uniknout
manzelstvi s rozvernou postavou ztvarnénou puvabnou Anny Ondrakovou.
Romanticka zapletka, absurdnost i naivita konani vSech aktéri a jedinecny jazyk
v mezititulcich filmu. Milenky starého kriminalnika jsou filmem, ktery pobavi
Siroké spektrum divaku.

Hudebni doprovod k filmu bude zajistovat kapela Next Phase. Ta vznikla v roce 2010
jako jazzové avantgardni kvarteto (cl/sax,tp,b,dr), slozené ze sou€asnych &i byvalych
studentd Janackovy akademie muzickych uméni v Brné pod vedenim Kklarinetisty a
saxofonisty Pavla Zlamala. Postupné se sestava ustalila jako trio vystupujici
s pravidelnymi hosty. Kapela se hned od pocatku vénuje autorské tvorbé, inspirované
nejen jazzem, ale silné také hudbou soudobou a experimentalni s vyraznou orientaci
na improvizaci. Osobité kompozice a aranzma jsou produktem otevieného hudebniho
mysleni Clent kapely odrazejici tak jejich mnoha zanrové zkuSenosti. Typicky
neortodoxni improvizacni prostor plné vyuzivaji k dosazeni nevSednich zvukovych
kvalit. Next Phase neohrozené opousti ramce bezpecnych, provéfenych hudebnich

schémat a forem.

Na druhé projekci promitneme film Metropolis, sci-fi z 30. let 20. stoleti, ktery bude
doprovazen umélkyni Hanou Minafikovou a bicistou Martinem Svecem. Ti dotvofi
dramatickou atmosféru mésta.

Hana Minafikova je absolventkou magisterského studia oboru Multimedialni
kompozice na Janackové akademii muzickych uméni v Brné. Zvlastni zalibu spatfuje
ve vytvareni rlznych fiktivnich svétl, do nichz pfinasi své kompozi¢ni, vytvarné i
pohybové dovednosti. Je autorkou scénické a filmové hudby. Spolupracovala
s Divadelni fakultou Janackovy akademie muzickych uméni v Brné, Univerzitou

Tomase Bati ve Zliné, Horackou galerii v Novém Mésté na Moraveé, s Brnénskou
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televizi a se studiem CBE Software. Rada experimentuje s interaktivni hudbou, kterou
v kombinaci se scénickym ztvarnénim a autorskou performanci zaclenuje do svych

multimedialnich dél.

Martin Svec se na konzervatofi zagal vénovat technice &tyF holi a hrani sélovych
skladeb na marimbu. Po ukonceni Ctyfletého studia v Banské Bystrici se uspésné
uchazel o studium na Janackové akademii muzickych uméni v Brné. Nyni ma za
sebou prvni rok studia, béhem néhoz ucinkoval jako perkusionista ve vice
pfedstavenich. Mezi nimi napfiklad v autorské komorni opefe Zhasnuti od Jifiho
Najvara, nebo v ramci festivalu Setkavani nové hudby. Hral také s islandskou
flétnistkou Ashildur Haraldsdéttir. V' srpnu 2011 hral na marimbovém recitale
v Hunyadiho sale na Bojnickém zamku a letos v €ervnu mél svdj prvni vlastni

marimbovy recital v Art Pointe v Prievidzi.

Projekci snimku Upir Nosferatu, hororu od némeckého tvirce F. W. Murnaua,
hudebné doprovodi Ensemble Marijan. Jedna se o hudebni soubor specializujici se
na improvizovanou hudbu a realizaci multimedialni tvorby, ktery ma pod vedenim
Prof. MgA. Ing. Ivo Medek, Ph.D.

Némeckou tvorbu nasleduje Cesky film Erotikon Gustava Machatého. Romanticko-
poetické drama o nevinné divce a jejim probuzeni do svéta dospélych bude
doprovazet kapela Pierre Richard Core - hudebni improviza¢ni sdruzeni, které uz
osm let, v lehce proménlivém sloZeni, zkouma a posouva hranice svych schopnosti a

hudebnich styld. Jejich vasni je improvizace vSech moznych podob.

Jako zavérecny film jsme zvolili snimek The Artist z roku 2011, ktery bude pro projekt
predstavovat oslavu 30. let 20. stoleti, némého filmu a hudby. Hudbu k zavére¢neé
projekci realizuje (Lucie Kubatova, klavir) a Radim Hanousek (saxofony). Lucie
Kubatova je Cerstvou absolventkou magisterského studia Hry na klavir a klavirni
pedagogiky na JAMU. Mimo to absolvovala také studijni staZe na Univerzité v britském
Chichesteru a na Royal Conservatoire of Scotland. V soucasné dobé se interpretka
vénuje predevsSim hudbé 20. stoleti a zajima se o spojeni hudby s jinymi formami
uméni. Jeji velky zajem patfi zejména filmim, a to improvizaci k némym filmam,

¢i badani o mnohoc&etnosti vyznamu zvuku v surrealistickych filmech.
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Radim Hanousek je Ccerstvyym absolventem magisterského studia jazzové
interpretace na JAMU. Aktualné se vénuje kvartetu NOCZ norského trumpetisty
Didrika Ingvaldsena (CD NOCZ & Iva Bittova, Hevhetia 2014 a Toys, Toys and Toys,
Hevhetia 2013) a vlastnimu autorskému projektu Dust in the Groove,
experimentalnimu italsko-Ceskému projektu Fabio Delvo quartet, soudobé vazné
hudbé (Dunami ensemble, Lucie Vitkova, Michal Indrak). Dale spolupracuje
s divadlem Husa na provazku, Filharmonii Brno a podili se na fadé dalSich
jazzovych (Cotatcha Orchestra, mezinarodni bigband BOB, MulliGang)
i nejazzovych projektd (hudba pro audioknihy Albatros, divadlo Feste a D'EPOG).
V roce 2011 vystoupil na TEDx Praha s Marianem Friedlem. S hudebné tane¢nim
improvizacnim projektem Mokré ruce v zafi 2013 vystoupil na mezinarodnim
Moving Sound festivalu v New Yorku. Tento rok pfipravuje jiz druhy rocnik festivalu

improvizované a experimentalni soudobé hudby - Festival osklivé hudby.

Snimky Milenky starého kriminalnika a Erotikon budou zajiStény od Narodniho
filmového archivu. Némecké snimky Upir Nosferatu a Metropolis zprostfedkuje
spole¢nost Verleih Murnau Stiftung. The Artist bude zajistén od slovenské distribucni

spole¢nosti Forum Film.

3.1 Rozpis projekci

11. RIJNA 2016
KOMEDIE
MILENKY STAREHO KRIMINALNIKA

Svatopluk Innemann (1927, 106 min)

Vlasta Burian a Anny Ondrakova se predstavi v blaznivé komedii plné honi¢ek a
dvojnickych scén. Cyril Pondélicek (Vlasta Burian) je podobny znamému
kriminalnikovi Aloisovi Kanibalovi (Vlasta Burian), ktery vrazdi své milenky. Této
podobnosti vyuZzije, kdyz je pozadan svym synovcem tovarnikem Pardonem, aby se za
néj vydaval a vyklouzl tak misto né& ze své vlastni svatby domluvené z C(isté
obchodnich davodu. Fifa Hrazankova (Anny Ondrakova) v ném ovSem vidi svUj ideal
a zamiluje se do néj bez ohledu na okolnosti. Celé se to jesté zkomplikuje, kdyz
PondéliCek zjisti, Zze do
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mésta pfijizdi matka tovarnikovy milé, ktera je jeho byvala milenka. Zdarné ji utikal
minulych dvacet let, otazkou ale je, jestli se mu podafi utéct i tentokrat.

18. RIJNA 2016
SCI-FI / DRAMA

METROPOLIS
Fritz Lang (1927, 153 min)

Metropolis - mésto ohromnych rozméru, které pod sebou skryva masu délnikd, jiz
nepretrzité pracuji kvali tomu, aby udrzeli Zivotni uroven elity a védcu na jeho povrchu.
Syn prezidenta mésta Freder (Gustav Frohlich) se v8ak zamiluje do délnické divky
Marie (Brigitte Helm), ktera se snazi pfesvédcCit délniky, Ze pro né existuje lepsi svét.
Jeho otec a prezident mésta Johhan ,Joh® Fredersen (Alfred Abel) se ovSem dozvida
o planech Marie a obava se revolty délnikd. Proto pozada o pomoc védce Rotwanga
(Rudolf Klein-Rogge), ktery mu ukaze antropomorfniho robota. Rotwang vSak pouzije

robota jako nastroj své osobni msty.

25. RIJNA 2016
HOROR / FANTASY / MYSTERIOZNI
UPIR NOSFERATU

Friedrich Wilhelm NMurnaw (1922, 94! mim)

Mlady realitni agent zijici v némeckém mésté Wisborg je poslan do Transylvanie, aby
dojednal koupi domu s hrabétem Orlokem. Svoji milovanou Zenu Ellen nechava
v rukou svému dobrému pfiteli Hardingovi. Po podivné noci stravené na panstvi se
Hutter probouzi s dvéma drobnymi rankami na krku, ¢emuz ale nevénuje pfiliSnou
pozornost. Ten den zajemce o zamek podepisuje smlouvu ke koupi domu. DalSi den
Hutter prohlizi zamek, kdy v jedné rakvi najde hrabé Orloka. Poté uz jen bezradné
pfihlizi tomu, jak hrabé pini rakve obétmi a odjizdi. Hutter vi, Ze Ellen hrozi nebezpeci

a pousti se do boje s Casem a nadpfirozenou bytosti Orlokem.

8. LISTOPADU 2016
DRAMA / ROMANTICKY / POETICKY / PSYCHOLOGICKY
EROTIKON

Gustav Machaty (1929, 85 min)
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Zelezniéni hlida¢ poskytne nocleh neznamému mladému muzi, kterému v destivé noci
ujel vlak. Hlidacové dcefi se mlady cizinec jménem George velmi libi, je omamena a
svedena jeho Sarmem. Andrea postupné podléha vnitinimu vzruSeni az se mu fyzicky
i citové odda. On vSak druhy den odjizdi a ona po néjaké dobé zjistuje, Ze je té€hotna.
PiSe mu dopis, ovSem odpoveédi ji jsou pouze penize a sdéleni, Ze ma vztah s jinou,
vdanou Zenou. Andrea je zoufala. Aby utajila své téhotenstvi, odjizdi porodit dité do
Prahy. Dité se ovSem narodi mrtvé. Andrea se snazi na v§e zapomenout a po ¢ase se
provda, ale svym manzelstvim si neni jista. Kdyz poté nahodné potka svou davnou

lasku, neni schopna se rozhodnout, kterého muze zvoli.

6. PROSINCE 2016
ROMANTICKY / KOMEDIE / DRAMA
THE ARTIST

Michel Hazanavicius (2011, 96 min)

PiSe se rok 1927, George Valentin je znamou filmovou hvézdou, ktera toCi jeden
trhak za druhym. Na premiéfe jeho dalSiho filmu pfedvadi roztomilé Cislo se svym
psem, ktery je oblibenym hrdinou jeho filmu a zcela zastifiuje here¢ku Constance,
ktera hrala ve filmu po jeho boku. Kdyz vychazi ven z kina, pfiplete se mu do cesty
jedna fanynka. George to nijak nerozhodi a ochotné s ni zapdzuje novinafim. Druhy
den ovSem vyjde najevo, ze novinare vice nez film zaujala neznama zena. Georguv
Séf je z toho patficné rozladény. George zjistuje, ze ona tajemna fanynka se jmenuje
Peppy Miller a pfihlasila se na konkurz tanecnice. Diky jeho pfimluvé misto dostava.
Pro George ovSem nastavaji krusné Casy, néma éra filmu konéi a on se odmita
adaptovat na tu zvukovou. Oproti tomu Peppy Miller se stava hvézdou prvnich
mluvenych snimku. Valentin to€i svij vlastni némy film, ktery ale skonéi obrovskym
fiaskem. Utapén v depresich nenachazi vychodisko a zUstava ve ,starém* svété sam.
Zachranou se mu ale stava nejen jeho nejlepsi pfitel, ale i samotna Peppy Miller, ktera

mu znovu otevie dvere do nového filmového svéta.
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Tabulka 1: Program projekce

PROJEKCE

11. 10.
UTERY

18. 10.
UTERY

25. 10.
UTERY

8.11.
UTERY

6. 12.
UTERY

FILM (nosi¢)

Milenky starého kriminalnika
(DCP)

Metropolis (DCP)

Upir Nosferatu (DCP)

Erotikon (DCP)

The Artist (DVD)

DELKA
FILMU

106min

148min

95min

85min

96min

KAPELA

Next Phase (Pavel Zlamal,
Juraj Valencik, Vladimir

Trebicky, Peter Graham)

Hana Minafikova,

doprovod Martin Svec

Ensemble Marijan

Pierre Richard Core (Klara
Vrbikova, Martin Jaros,
Petr Bauer, Libor Zdansky,

Roman Stoklasa)

Lucie Kubatova, Radim

Hanousek
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. UvoD CLENA
TEMA HOST .
TYMU
Technicka Mgr. Martin
stranka zvuku Mazanek, Barbora Stenclova
(hudba&zvuk) Ph.D.
z divodu
délky snimku
X neni Lucie Sommerova
prednaska
zafazena
doc. MgA.
Historie hudby u Jaroslav
. . } Slavo Galvanek
filmu St'astny,
Ph.D.
Historie filmu a
mezititulky v v jednani Lucie Kubatova
némeém filmu
Michaela Venclova,
Herectvi v Mgr. Andrea . o
i i i Michaela Kapi¢kova
némém filmu Faltynkova

ZVUKOVY

Bc

Bc

Bc

Bc

Bc

TECHNIK

. Martin Berky

. Martin Berky

. Martin Berky

. Martin Berky

. Martin Berky



3.2 Doprovodny program

Po projekci filmG bude nasledovat kratka prednaska na dané téma v délce zhruba

15 az 30 minut s diskuzi s hudebniky, divaky a lektorem na nasledujici vzdélavaci

temata:
11. 10. Technicky zaznam (filmu) a filmového zvuku
host: Mgr. Martin Mazanek, Ph.D.
18. 10. Dlouhé trvani filmu Metropolis, proto doprovodny program nezarazen
25.10. Hudba ve filmu (styly a historie)
host: doc. MgA. Jaroslav Stastny, Ph.D.
8. 11. Vyvoj a historie némého filmu (mezititulky v némém filmu)
host: v jednani
6. 12. Herectvi v némém filmu

host: Andrea Faltynkova

3.3 Technické zajisténi

V8echny projekce budou mit svého zvukového technika, Bc. Martina Berky, ktery se
postara o spravné nazvuceni kapel a kvalitu zvuku v sale. Martin Berky je
studentem navazujiciho magisterského oboru Audio inzenyrstvi na VUT v Brné na

Fakulté elektrotechniky a komunikacnich technologii.

Profesni zkuSenosti:
Divadlo Barka — externi zvukaf - zvuceni zivych vystoupeni

Divadlo Husa na Provazku - zvuleni divadelnich pfedstaveni, koncertd a

experimentalnich vystoupeni
Praxe v Ceském rozhlase Brno
Nahravani kapely Ateliér ve studiu Divadla na Orli

Nahravani Orchestru Sokola Brno — video spot pro Brnénske letisté
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4 PLAN PROPAGACE

4.1 Marketingové strategie

Pro tento projekt chceme vyuzit finanéné& nenaro¢né marketingové strategie, jako jsou
napfiklad pfispévky na socialnich sitich - vyuziti divaku ke sdileni (efekt snéhové
koule), vyuziti “word of mouth”. Dale klasicka forma kampané - vylep plakatd na
urena mista a rozdavani brozur s odbornym textem zdarma v kiné Scala. Taktéz
vyuzijeme direct marketing, konkrétné direct mailing - pozvankova kampan skrze
mailing list. DalS§i marketingovou strategii bude tzv. osobni prodej na Scala film market.
Vyuzitou strategii bude i sponzoring. Oslovovat budeme sponzory na tisk plakatd,
reklamni prfedméty (platéné batohy a placky) a pfedméty spojené s programem
projekci (brozury).

4.2 Propagace

Propagace projektu bude zaméfena na komunikaci s potencionalnimi navstévniky a
divaky. U nového projektu je PR velice dulezitou sou¢asti. Propagace bude slouzit ke
zviditelInéni a nastartovani povédomi o projektu. Propagaci projektu chceme co
nejvice prizpasobit cilové skuping, kterou jsou studenti a lidé se zajmem o film a
hudbu. Propojeni filmu a hudby muze tedy k navstévé predstaveni pfivést obé publika,
jak hudebni, tak filmové. Zaroverni vSak nezapomeneme také na S$irSi publikum se
zajmem o kulturu obecné. Pfidanou hodnotou projektu je edukace vefejnosti o filmove
hudbé a némé kinematografii, ktera je do programu zafazena pouze na filmovych
festivalech, napf. Letni filmova Skola v Uherském Hradisti €i filmova hudba
v programu filharmonii a konkrétnich orchestrli. K propagaci budeme tedy vyuzivat
prostfedky, jez jsou schopny cilové publikum u¢inné oslovit a nejsou finan¢né pfilis
narocne.

Soustfedit se budeme pfedevS§im na propagaci na socialnich sitich Facebook,
Instagram a YouTube, diky nimz lze dosahnout tzv. buzz marketingu sdilenim
informaci lidmi mezi sebou. Aby byla propagace na socialni siti uspésna, budeme
neustale obnovovat obsah, coz v praxi znamena zvefejnovat informace o projektu dle
pripraveného harmonogramu (s ohledem na pocet pfispévkl za den, na ¢as, kdy jsou
uzivatelé socialnich siti nejvice aktivni atd.), pfidavat fotky z pfiprav projektu a

nasledné z jednotlivych akci, pfidavat videa k jednotlivym filmim a hostam, publikovat
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zajimavosti o jednotlivych filmech a podporovat diskuzi s divaky tak, aby uzivatelé sité
mohli sledovat na$ projekt pravidelné. Vyuzijeme i placené reklamy na Facebooku, pfi
niz budeme propagovat facebookovou stranku projektu. Placena kampan bude
spusténa 7 dni pfed prvni projekci, tedy 3.10.2016. Dva tydny pfed prvni projekci,
tedy 26. 9. 2016, spustime intenzivni vlastni kampar na facebookové strance projektu
S jiZ zminénymi typy pFispévku a prolinkd.

Déale vyuZijeme tisténé materialy - plakaty a brozury, které budou umisténé
na univerzitach, v kiné Scala, kulturné orientovanych institucich, napfiklad
v knihovnach, ale i v komerénich podnicich jako jsou kavarny, restaurace a obchody.
Aplikujeme téz merchandising — moznost zakoupit si na projekcich programy
k jednotlivym projekcim, platéné batohy a placky s logem projektu. Placky si budou

moci vytvofit navstévnici sami s pomoci specialniho plackovace.

Marketingovou strategii bude téz tzv. osobni prodej neboli osobni prezentace projektu.
Vyuzijeme moznost u€asti na Scala Film Marketu, kde bude umistén stanek projektu
kinéma musica. Nas projekt zde bude prezentovan osobné s navstévniky Scala Film
Marketu, kde budou promitany trailery a série upoutavek na projekt, letacky

s informacemi o programu a prodej merch pfedmétu.

DalSim vyuZitym prostfedkem bude direct mailing neboli oslovovani potencialnich
navstévnikl pres e-mailovou poStu. Zasilanim pozvanek na projekce budeme
oslovovat nejriznéjsi instituce, ale i jednotlivce z naseho vytvofeného mailing listu.
S touto kampani nam pomohou i sjednani partnefi, kterymi jsou Univerzitni kino
Scala, Ceska filharmonie a Filharmonie Brno (v jednani). Tyto instituce budou
propagovat nas projekt na svych webovych strankach a socialnich sitich, zaroven

rozeslou pozvanky na nas projekt kontaktim ze svého mailing listu.

Zarovenn budeme pracovat i s medialni propagaci. Spolupracovat budeme jak
s tiSténymi a audiovizualnimi médii, tak s webovymi portaly. Viz nize uvedeny média
plan. Medialni propagace zacne jiz v zafi z divodu odliSnych uzavérek riznych typu

médii.
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z

ZARI

4.3 Casovy plan propagace

Propagace pred zaCatkem projektu slouzi k ziskani povédomi potencionalniho publika

o projektu. Vyuzity budou socialni sité a prezentace na Scala Film Market.

v

Vytvofeni profild projektu kinéma musica na socialnich sitich Facebook,

Instagram a YouTube.

Zahajeni komunikace se spravci facebookovych stranek s obsahem tykajicim
se kultury ve mésté Brné, hudby, kinematografie, studentu, skol, fakult. Dohoda
se spravci stranek o nasdileni facebookovych stranek naseho projektu a

jednotlivych budoucich udalosti kinéma musica.

1. 9. Oslovovani sponzord.

5. 9. Zapoceti medialni komunikace rozeslanim informaci o projektu a pozvanek
na prvni projekci vSem médiim z medialistu.

5. 9. Oslovovani potencialnich navstévnik( pres e-mailovou postu.

19. 9. Tisk brozur. Tisk a roznos plakatd na uréena mista.

20. 9. Prezentace projektu na Scala Film Market. Osobni komunikace,
rozdavani letacku.

27. 9. Vytvofeni a rozeslani tiskové zpravy mediim, zvefejnéni na CTK,

facebookovych strankach projektu kinéma musica.

RIJEN

v

Aktivni spravovani socialnich siti, vytvareni udalosti kjednotlivym projekcim na
Facebooku, zvefejiiovani fotografii a videi z projekci, zvefejiiovani trailer(
projekci, zadavani anket, informovani o soutéznich filmovych kvizech (cena
listky do kina Scala), udavani dress codu k jednotlivym projekcim (dress code
je nepovinny), upozornéni na moznost zakoupeni reklamnich predmétl
projektu kinéma musica a rozesilani pozvanek na udalosti projekci
do tematickych skupin a facebookovych spratelenych stranek s projektem.
Jednotlivé projekce budou zminovany na webovych kulturné-informacnich

portalech a v mediich.

~19 ~



v" Rozeslani pozvanek studentim pomoci systému IS.MUNI a systému na JAMU
na cely program kinéma musica skrze sekretariat MUNI a JAMU.

v' 4.10. Zah3jeni placené reklamy na socialni siti Facebook.

v 6.10. Dals$i vina medialni komunikace a direct mailingu. Pfipomenuti
nadchazejici prvni projekce Milenky starého kriminalnika médiim a jednotlivym
kontaktiim. Upozornéni médii na moznost rozhovoru s vystupujicimi umélci.

v/ 11.10., 18.10. a 25.10. Tisk brozur k projekcim, prodej propagac¢nich predmétu

na misté projekce — placky, platéné batohy.

LISTOPAD

v Aktivni spravovani socialnich siti - zvefejfiovani fotografii a videi z projekci,
zverejiiovani trailerd projekci, zadavani anket, informovani o soutéznich
filmovych kvizech, udavani dress codu k jednotlivym projekcim, upozornéni na
moznost zakoupeni reklamnich pfedmétd projektu kinéma musica a rozesilani
pozvanek na udalosti projekci do tematickych skupin a facebookovych
spratelenych stranek s projektem. Jednotlivé projekce budou zmifiovany na
webovych kulturné-informacnich portalech a v mediich.

v/ 8. 11. Tisk brozur k projekcim, prodej propagacnich pfedméta (placky, tasky)

v misté projekce.

PROSINEC

v' Aktivni spravovani socialnich siti - zvefejhovani fotografii a videi z projekci,
zverejiiovani trailerd projekci, zadavani anket, informovani o soutéznich
filmovych kvizech, udavani dress codul k jednotlivym projekcim, upozornéni na
moznost zakoupeni reklamnich pfedmétd projektu kinéma musica a rozesilani
pozvanek na udalosti projekci do tematickych skupin a facebookovych
spratelenych stranek s projektem. Jednotlivé projekce budou zminovany na
webovych kulturné informacnich portalech a v mediich.

v' 6. 12. Tisk brozur k projekci. Prodej propagacnich pfedmétt na misté projekce
— placky, tasky.

v" Vlyhodnoceni projektu.
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4.4 Medialist

1. Tisk — MF Dnes Brno, Hospodéafské noviny, denik ROVNOST, mésiénik Salina
2. TV — CT Brno, Brnénska TV

3. Rozhlas — Radio R, CRo Brno, Krokodyl, Radio Wave

4. Internetova média - IHNED - rubrika Art, internetove platformy tisténych médii
5. Studentska média MUNI- internetové stranky, noviny

(Podrobny medialist projektu je interni)

4.5 Socialni média
1. Facebook/Twitter/Instagram - (FB udalosti) propagace projektu, informace o projektu,
fotky z akci, diskuze s divaky

2. Youtube- trailery, spoty, propagac¢ni videa hostu, zaznamy predchozich pfedstaveni

4.6 Reklamni prostredky

1. Logo projektu

2. Motto/slogan projektu

4.7 Propagaéni materialy

1. Tisk

2. Merchandising projektu:
a) program k projekci

b) platéné batohy

b) placky
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5 EKONOMICKY PLAN

5.1 Rozpis finanéniho planu

V nasledujici Casti je podrobné analyzovana financni stranka projektu kinéma
musica. Jsou zde zpracovany jednotlivé naklady a vynosy projektu, které jsou

rozdéleny do dil€ich sekci.

Detailni popis jednotlivych nakladd a vynosu je k nalezeni nize.

Schéma rozpoctu s pevnymi a proménlivymi hodnotami

Naklady Ké Vynosy Ké

program (distribu¢ni prava vé. DPH
64 046 K& grant FR MU 50 000 K&
21%, hosté, doprovodny program)

vstupné (studenti - snizena cena
provoz kina (rezie, sluzby *, najem)** 12 500 K& . . . . 48 000 K¢
90 K¢, ostatni - plna cena 120 K¢&)

odvody ze vstupného (DPH 15%, . )
ostatni (sponzor, prodej

Statni fond kinematografie 1%, OSA 7 007 K& . L 18 490 K&
reklamnich pfedmétl aj.)

0,8%)
ostatni vydaje (marketing projektu, _
16 207 K&  prebytek z predchozich projektt*** X
raut apod.)

tym (stipendia) 14 000 K&  prebytek z pfedchozich granti**** X
CELKEM NA POCATKU PROJEKTU 113 760 Ké 116 490 Ké
*sluzby - zahrnuji sluzby poskytované Scalou (promita¢, pokladni, *** Prebytek z pfedchozich projekt, ktery mize byt k dispozici
uvadéc ad.) dalSimu projektu v pfipadé opravnénych vyssich nakladi nebo

neocekavanych nizSich vynosu a to v pfipadé, Ze vyuziti tohoto
prebytku odsouhlasi vedeni kurzu. Tento pfebytek pfislusi do
rozpoctové kapitoly: Scala
** \/ysledna cena za 5 projekci, cena jedné projekce v max. délce 3 **+* Tyka se pouze podzimniho béhu a pouze v pfipadé,
hod. €ini cca 2500 K¢& ze v ramci jarniho béhu nebyla pfislusna ¢ast dotace
vy€erpana (grant FR MU je pfidélen na kalendafni rok).
Tento prebytek prislusi do rozpoctové kapitoly: Grant
MU

*OSA 0,8% - dle aktualni vySe sazebniku OSA platného od 1. 1. 2012
*15 % DPH — dle zakona ¢. 235/2004 Sb. o dani z pfidané hodnoty

Jednotlivé polozky ve vySe uvedené tabulce zobrazuji schéma pocatecnich nakladi a

vynosU projektu. Na nakladové strané je nejvySSi polozkou ,,program“ ve vysSi

64 046 K¢, v némz jsou zahrnuty naklady na distribuéni prava jednotlivych filma
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a transport filmovych nosicl, naklady na hosty, doprovodny program v podobé
hudebnich doprovodu jednotlivych ve€ert apod.

Polozka ,,odvody ze vstupného*, ktera Cini 7 007 K¢ v pocCateCnim rozpodtu,
zahrnuje odvody DPH ve vysi 15 % z vybrané ¢astky na vstupném, poplatek Statnimu

fondu kinematografie a OSA.

Polozka ,,ostatni vydaje“ ve vySi 16 207 K¢ predstavuje naklady na propagaci
projektu, dekorace a kancelaisky material. Poslednimi dvéma polozkami nakladové
strany jsou ,,naklady na provoz kina“ ve vysi 12 500 K¢ a ,,stipendia® ¢lenim
realizacniho tymu ve vySi 14 000 Ké. Tyto dvé polozky jsou pevné dany ze

zadani projektu.

Vynosova strana projektu zahrnuje polozky, které jsou financnimi zdroji projektu

kinéma musica. Prvni polozkou je pevné dana suma z grantu FR MU ve vySi
50 000K¢. Predpokladany zisk ze vstupného je odhadnut na 48 000 Ké. Vynosova
polozka ,ostatni“ zahrnuje vynosy z merchandisingu, dart a finanénich prostfedku od
sponzorl projektu, které jsou odhadnuty na 18 490 K¢, nadale finan¢ni prostfedky

ziskané v ramci sponzoringu a dalSich grantovych programda.

5.2 Financni bilance

Nasledujici tabulka pFedstavuje financni bilanci, ktera detailngji zobrazuje dilCi
nakladové polozky projektu, jez budou hrazeny jednotlivymi finanénimi zdroji
rozdélenymi do dvou skupin - grant MU a kino Scala. K diléim nakladim jsou

pfifazeny i jejich vynosové polozky, jez je budou financovat.
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Tabulka 2: Finanéni bilance

Zdroj Naklady
Scala provoz kina
distribuéni prava (v€. DPH
21 %)
doprovodny program

odvod ze vstupného
(DPH 15 %, Statni fond
Ceské kinematografie 1 %,
OSA 0,8 %)

DPH 21 % z prodeje

reklamnich predmétd

CELKEM Scala

obcerstveni pro
grant MU . .
ucastniky, raut apod.

marketing
(merchandising, web,
grafika, fotograf apod.)

stipendia

kancelarsky material,
vyzdoba

externista

CELKEM Grant MU
CELKEM

Finanéni bilance

Vynosy
12 500 K¢&

30 746 K&

33300 K&

7 007 K&

1523 K&

prodej reklamnich
predmétd
vstupné (hruba trzba)

85 076 Ké&

2 000 K¢

10 683 K&

12 000 K&
2 000 K¢

2000KE FRMU
sponzoring
26 683 Ké

113 760 K&

8 775 K¢

48 000 K&
56 775 Ké

50 000 K&
9 715 K¢
59 715 Ké
116 490 Ké

Rozdil (+-)

- 28 301 Ké

31032 Ké
2370 Ké

V ramci realizace projektu maze dojit k precerpani fondu MU. V tomto pfipadé budou

nékteré naklady pfesunuty na kino Scala, z néhoz budou nadale uhrazeny, nebo

dojde ke zkraceni stipendii pro Cleny realizacniho tymu.

\Vynosy:

V ramci projektu kinéma musica budou finanéni prostfedky Cerpany ze tfi zdroju.

Zakladnim zdrojem pro pokryti nakladd na realizaci projektu je grant udéleny

Masarykovou univerzitou ve vySi 50 000 K¢. Tato Castka bude slouzit k pokryti

nakladu, které jsou uréeny predevsim k propagaci projektu, na doprovodny program,

k pokryti nakladd pro hosty projektu kinéma musica, ktefi se budou ucastnit

jednotlivych veceru.
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DalSi vyznamny zdroj finanénich prostfedkd pFedstavuji pfijmy ze vstupného
na jednotlivé filmové vecery. Na zakladé zkuSenosti z minulych let a ze statistik
navstévnosti je odhadovana primérna navstévnost 45 divakd na jeden vecer. Diky
ojedinélosti projektu, ktery na jednotlivé veCery nabizi odliSna tematicka zaméreni a
svou rozmanitosti je atraktivni pro vice cilovych skupin, byl prdmérny pocet divaku
stanoven na 80 divakd na jeden promitaci vecer. Vyjimky v navstévnosti Cini
jednotlivé tematické vecery, které nabizi atraktivni doprovodny program, tudiz je
predpokladan i zvySeny zajmem ze strany divakl a s tim spojena i vy$Si navstévnost.
Nasledujici tabulka zahrnuje podrobnou kalkulaci navstévnosti projektu kinéma
musica.

Tabulka 3: Vynosy ze vstupného

primérna . )
Cena Celkem divaka celkem vynosy
navstévnost
Predpokladana
Vstupné zakladni snizené zakladni snizené . ix zakladni  snizené  zakladni snizené
navstévnost

vstupné  vstupné vstupné  vstupné vstupné  vstupné  vstupné vstupné

(%) (%) (Ke) (Ke)
1. vecer 20% 80% 120 90 90 18 72 2 160 K& 6 480 K&
2. vecer 20% 80% 120 90 80 16 64 1920 Ké 5760 K&
3. vecer 20% 80% 120 90 130 26 104 3120 K¢ 9 360 K¢
4. vecer 20% 80% 120 90 90 18 72 2 160 K& 6 480 K&
5. vecer 20% 80% 120 90 110 22 88 2 640 K& 7920 K&
CELKEM VYNOSY Z NAVSTEVNOSTI (vé. DPH) 48 000 K&

*Dal8i varianty navstévnosti jednotlivych projekci a s nimi spojené vynosy projektu jsou uvedeny v pfiloze projektu

Nadale odhadujeme primérnou navstévnost ucastnikG platicich plnou cenu
(120 K¢) v zastoupeni 20 % na jednotliva pfedstaveni. Tento odhad byl stanoven
na zakladé poznatkd z projektd z minulych let. Zbyvajicich 80 % divakl zastoupi
studenti &i drzitelé opravnéni na zlevnéné vstupné (90 K¢). VySe uvedené ceny
pochazi zjiz nastaveného ceniku univerzitnino kina Scala. Celkové vynosy

ze vstupného byly stanoveny na 48 000 Ké.

Treti zdroj pfijma predstavuje prodej reklamnich pfedmétda projektu, jehoz planovany
hruby zisk €ini 8 775 Ké€. Posledni polozkou na strané vynosu jsou finanéni zdroje

od sponzorl projektu, dary apod., které jsou stanoveny na 9 715 K¢.

Na zakladé vysSe popsanych zdroji pfijma &ini celkové vynosy 116 490 K¢.
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Naklady:

V ramci nakladld na projekt kinéma musica jsou zahrnuty predevdim polozky
na samotny provoz kina Scala. DalSi nakladova polozka je spojena s programem,
ktery zahrnuje naklady na distribucni prava a hudebni doprovod. Dale se uvazuje
o povinnych odvodech ze vstupného a pfisluSnych poplatcich, které jsou
s pofadanim tohoto typu projektu spojené. V neposledni fadé do nakladu vstupuiji take
financni prostfedky uzité pro marketingové ucely projektu a vySe stipendia pro Cleny

realizacniho tymu.

Mezi zakladni naklady projektu kinéma musica fadime naklady na samotny provoz
kina Scala. V této poloZce jsou zapocitany naklady na najem, rezii, sluzby a mzdy
zaméstnancl. Na zakladé informaci podanych kinem Scala je vySe nakladu na

5 projekci vyCislena na 12 500 K¢.

DalSi dulezitou nakladovou polozkou jsou naklady na distribuéni prava jednotlivych
filmovych inscenaci. Celkova vySe nakladd na distribu¢ni prava jednotlivych filma &ini
30 746 Ké. Pro prehlednost vyse nakladl na jednotlivé filmové inscenace slouzi nize
uvedena tabulka.

Tabulka 4: Naklady na filmova distribucni prava a transport filmovych nosic¢u

Naklady na distribuéni prava filmu a transport filmovych nosiét

i . Distribuéni Cena bez
Datum Téma Film Doprava Cena s DPH
prava DPH

Svatopluk Innemann:
11. X Milenky starého kriminalnika 1500 K& 200 K& 1700 K¢ 2 057 K¢
(1927, 106 min)

18. X Fritz Lang: Metropolis 7 160 K& 4 593 K& 11 754 K& 12 576 K&

Friedrich Wilhelm Murnau:
25. X Upir Nosferatu (1922, 94 7 160 K¢ 4 053 K¢ 11 213 K¢ 11 998 K¢
min) *

Gustav Machaty: Erotikon
8. X . 1 500 K¢ 200 K¢ 1700 K¢ 2 057 K&
(1929, 85 min) *

Michel Hazanavicius: The
6. Xll ) ) 1500 K¢ 200 K¢ 1700 K¢ 2 057 K¢
Artist (2011, 96 min)

CELKEM 28 067 K¢é 30 746 Ké

* dan ve vysi 7%
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Dale se do nakladové stranky promitaji vydaje spojené s odvodem financnich
prostiedkd z vySe &astky vybrané na vstupném. Tyto poplatky plynou do Statniho
fondu kinematografie (1 %), poplatky OSA (0,8 %) a DPH ve vysi 15 %.
Pfi pfedpokladané trzbé 48 000 K¢& na vstupném, jednotlivé odvody Cini:

DPH 15 %:

Vytézek ze vstupného * koeficient 0,1304 = 6 259,20 Ké

Statniho fond kinematografie (1 %):
(VytézZek ze vstupného — 15 % DPH) * 0,01 = 417,41 Ké

OSA (0.8 %):

(vytéZek ze vstupného — 15 % DPH — Statni fond kinematografie 1 %) * 0,008

= 330,59 Ké
Celkové naklady na odvody tedy &ini 7 007 K¢.
DalSi polozkou v nakladech projektu kinéma musica jsou naklady vynaloZzené na
hudebni doprovod jednotlivych filmovych inscenaci a osob, které budou na hudebnim
programu zainteresovany. Celkova vySe nakladi na hudebni doprovod programu
a vSe s nim spojené byla odhadnuta na 33 300 Ké&. Pro vétSi prehlednost je nize
uvedena tabulka obsahujici vyCet informaci o nakladech spojenych s jednotlivymi
ucastniky projektu.

Tabulka 5: Naklady na hudebni doprovod

Hudebnici/ doprovodny program Cena za vystoupeni (K¢)
Hana Foss + Martin Svec 4 400 K&
Next Phase 4 400 K¢
Lucie Kubatova a spol. 4 400 K¢
soubor Marijan 4 400 K&
Pierre Richard Core 4 400 K&
ladi¢ nastroju* 2 400 K¢
zvukai** 2 500 K&
transport piana 3400 K&
piano*** 3000 K&
CELKEM 33300 Ké

* Celkova cena za 4 ladéni.

** Celkova Castka za 5 projekci

*** Celkova ¢astka za zapujceni po dobu trvani projektu (2 000 K& byly dany sponzorskym darem)

Ve vysi 2 000 K¢ jsou vycisleny naklady na kancelaisky material, ktery bude slouzit

realizaCnimu tymu v prubéhu trvani projektu a na dekorace pro jednotlivé tematické
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veCery apod. Ve stejné vysi byly vyCisleny naklady na obcerstveni pro u€astniky a
pfipadny raut, ktery bude spojen s konkrétnim tematickym vecerem.

Naklady na marketingovou kampar a dalSi propagacni akce a materialy byly

predbézné vycisleny na 10 683 K¢.

Poslednimi  nakladovymi polozkami rozpoCtu projektu jsou vySe stipendia
pro realizatorsky tym projektu, jehoz vySe ¢&ini 12 000 K¢, a vySe odmeény

externistovi — Gabriel Adam, ktera je vy&islena na 2 000 Ké.

Celkové naklady projektu kinéma musica €ini 113 760 Ké.

5.3 Sponzofi (v jednani):

MEDIALNI PARTNERSTVI

e CRoBmo

e Radio R

e Kino Scala (prezentace pred projekci)

e GOOUT

e Kino Scala (listky)

e Re:parada (obleceni)

e Chop-shop (stfih vlasu/vousu)
NAPOJE

e Bohemia Sekt (Sampariské na filmy 20. - 30. let)

e Vinotéka Vinovin (Cervené vino pro projekci Upir Nosferatu)
MERCHANDISING

e grafické studio Legraf - tisk nalepek a promo materialt

e Latky Mraz (material na tasky)

e GABart vytvarné & hobby potfeby (barvy ve spreji - na loga na tasky)

e Polyprint/Placky.cz - sortiment placek/otvirakld/zrcatek

e Papirny Brno (papiry na vyrobu pohledd)

~ 28 ~



6 VIZUALNI STRANKA PROJEKTU

Vizual projektu kin@ma musica je postaveny na jednoduchosti foriem a farieb dizajnu.
Samotné logo odzrkadfuje zakladnu myslienku celého projektu, ¢im vlastne je
kombinacia a suhra starych Ciernobielych filmov so Zivou orchestralnou hudbou. Volne
dostupné serifové pismo, Sail, ktoré sa po drobnej zmene pouzilo pre logo, uz samo
0 sebe vytvara zaujimavu atmosféru. Pismo so svojou prirodzenou eleganciou sa
perfektne hodi k ohlaseniu pompéznych udalosti, akym su naSe muzikalne kino

vecery, a preto sa pred kazdym premietanim bude objavit’ logo aj na platne.

kinema
muatca

Pevnym zakladom vizualu je uz zmienené logo a jeho dve dalSie varianty, ktoré sa
viac budu vyskytovat na koreSpondenénych materialoch a propagaénych predmetoch.
Propagacia filmovych ve€erov a samotného Studentského kina sa bude robit réznymi
spésobmi. Okrem plagatov a letakov, ktoré budu dostato¢ne vopred uvadzat program
kina na verejnych miestach, sa budu este vytvarat nalepky, ktoré zas budu k dispozicii
pre divakov len par hodin pred premietanim v priestoroch univerzitného kina Scala.
Placky, platené tasky a otviraky, ktoré si budu moct zakupit' a tym vlastne Sirit’ chyru
nasho kina. Dalej sa budi vytvarat $ablony pre legalne sprejovania a interaktivne
pohledy, do ktorych si divaci budu méct sami zapisat slova a myslienky hlavnych

postav jednotlivych filmov, ktori na pohledoch budu pritomni vo fotografickej forme.

Rincma
muaica

-
/]\l

Jednotlivé propagacné predmety budu mat jednotny vizualny Styl, a ich spajajucim
prvkom okrem loga bude jednoduchost foriem grafickych prvkov a vo vacsine
Ciernobiela realizacia. TlaCoviny ako plagaty a letaky budu samozrejme zdarma
vystavované a rozdavané [udom, ale ostatné predmety sa budu predavat na

jednotlivych premietacich veceroch.
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7 HARMONOGRAM DNE — ORGANIZACE HUDEBNi PRODUKCE

15:30

15:45

16:00

16:15
17:30
17:45
18:00
19:45

20:00
20:05
20:15
20:25
20:30

20:40
22:26
22:35

VYBAVA K OZVUCENi — STEHOVANI DO SCALY (Martin Berky,

Lucie Kubatova)
pfichod muzikantd do Scaly
Setkani se zvukafem a provoznim Scaly Janem Karlem

Véci do Satny, ukazka prostora kina

LIDE

kinéma musica: Lucie Kubatova, Slavo Galvanek
Hudba: Next Phase

Zvukar: Martin Berky

Provozni/promitaé: Jan Karl

pfiprava nastroju na podium

LIDE: vsichni élenové projektu

zvukova zkouska

konec zvukové zkousky

odchod muzikantd z kina

zacatek 1. projekce (kino Scala)

pfichod muzikantd do kina (Satna) — pozn. ¢as pfichodu je zavisly na
konci pfedchozi projekce (pokud bude koncit napf. 19:30, pfichod

v 19:15)

konec 1. projekce (nejpozdéji)

kontrola zvukové zkous$ky, kontrola techniky/technického stavu

konec kontroly

vpousténi divaka do salu

uvod projektu Elenem projektu (pfedstaveni projektu, filmu, hudebnikld a
hosta na podiu)

zacatek predstaveni

predpokladany konec projekce

tematicka diskuze
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9 PRILOHY

Tabulka 6: Vynosy ze vstupného (pramérna navstévnost 50 divakd/promitani)

Vstupné

1. veéer
2. vecer
3. vecer
4. vecer

5. vecer

primérna
navstévnost

snize

zakladni né
vstupné vstup

(%) né

(%)
20% 80%
20% 80%
20% 80%
20% 80%
20% 80%

Cena Celkem divakd
. . P Predpokladana
Zliee ni snizene navstévnost zakladni snizené
vstupné vstupné vstupné vstupné
(K¢) (K¢)
120 90 50 10 40
120 90 50 10 40
120 90 50 10 40
120 90 50 10 40
120 90 50 10 40

CELKEM VYNOSY Z NAVSTEVNOSTI (v&. DPH)

Tabulka 7: Naklady a vynosy projektu (navstévnost 50 divakd/promitani)

celkem vynosy

zakladni
vstupné

1200 Ke
1200 Ke
1200 K&
1200 Ke
1200 Ke

snizené
vstupné

3600 K&
3600 K&
3600 K&
3600 K&
3600 K¢

24 000 K¢

Schéma rozpo€tu s pevnymi a proménlivymi hodnotami (pfi priimérné navstévnosti 50 divakd/promitani)

Naklady

program (distribu¢ni prava vé. DPH 21%,

hosté, doprovodny program)

provoz kina (rezie, sluzby *, najem)**

odvody ze vstupného (DPH 15 %, Statni
fond kinematografie 1 %, OSA 0,8 %)

ostatni vydaje (marketing projektu, raut

apod.)

tym (stipendia)

CELKEM NA POCATKU PROJEKTU

*sluzby - zahrnuji sluzby poskytované Scalou (promita¢, pokladni,

uvadéc ad.)

** \/ysledna cena za 5 projekci, cena jedné projekce v max. délce 3
hod. €inni cca 2500 K¢&

Ke Vynosy Kée
64 046 K& grant FR MU 50 000 K&
o vstupné (studenti - snizena cena 90 =
12200 K¢, ostatni - plna cena 120 K¢&) 20
7 007 K& ostatni (spotlzor, proodeJ reklamnich 18 490 K&

predméta, aj.)

16 207 K& prebytek z pfedchozich projektd*** X

14 000 K¢& prebytek z pfedchozich grantd**** X
113 760 Ké 92 490 Ké

*** Prebytek z pfedchozich projektl, ktery mize byt k

dispozici dalSimu projektu v pfipadé opravnénych vyssich
nakladd nebo neocekavanych nizsich vynos( a to v pfipadeé,
Ze vyuziti tohoto prebytku odsouhlasi vedeni kurzu. Tento

prebytek prislusi do rozpocétové kapitoly: Scala
**xx Tyka se pouze podzimniho béhu a pouze v pfipade, ze v

ramci jarniho béhu nebyla pfislusna ¢ast dotace vycerpana
(grant FR MU je pfidélen na kalendarni rok). Tento prebytek
prislusi do rozpoctové kapitoly: Grant MU

Tabulka 8: Vynosy ze vstupného (prumérna navstévnost 120 divakd/promitani)

Vstupné

vecéer
vecéer
vecéer
vecer
5. veéer

HwhE

primérna navstévnost

zakladni

vstupné
(%)

20%
20%
20%
20%
20%

snizené
vstupné
(%)

80%
80%
80%
80%
80%

Cena Celkem divaku

zakladni

vstupné
(Ke)
120
120
120
120
120

CELKEM VYNOSY Z NAVSTEVNOSTI (v&. DPH)

Predpokladana

e navstévnost
snizené . . P
2 zakladni snizené
VEiIIEnE vstupné vstupné
90 120 24 96
90 120 24 96
90 120 24 96
90 120 24 96
90 120 24 96
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celkem vynosy

zakladni snizené
vstupné vstupné
2 880 K¢ 8 640 K&
2 880 K& 8 640 K&
2880 K¢ 8 640 K&
2880 K¢ 8 640 K&
2 880 K& 8 640 K&
57 600 Ké



Tabulka 9: Naklady a vynosy projektu (navstévnost 120 divakd/promitani)

Schéma rozpoétu s pevnymi a proménlivymi hodnotami (pfi praimérné navstévnosti 120 divaka/promitani)

Naklady Ke

program (distribuéni prava vé. DPH 21 %,

hosté, doprovodny program) 64 046 ke
provoz kina (rezie, sluzby *, najem)** 12 500 K&
odvody ze vstupného (DPH 15 %, Statni 7 007 K&
fond kinematografie 1 %, OSA 0,8 %)
ostatni vydaje (marketing projektu, raut 16 207 K&
apod.)
tym (stipendia) 14 000 K&
CELKEM NA POCATKU PROJEKTU 113 760 Ké&

*sluzby - zahrnuji sluzby poskytované Scalou (promita¢, pokladni,
uvadéc¢ ad.)

** \/ysledna cena za 5 projekci, cena jedné projekce v max. délce 3
hod. €inni cca 2500 K¢&
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Vynosy Ké

grant FR MU 50 000 K&

vstupné (studenti - snizena cena

100 K¢, ostatni - plna cena 120 K¢) o7 AL
ostatni (sporjzor, Prf)de_j reklamnich 18 490 K&
predmeétq, aj.)
prebytek z pfedchozich projektd*** X
prebytek z pfedchozich grantd**** X
126 090 Ké

*** Prebytek z pfedchozich projektud, ktery muze byt k
dispozici dalSimu projektu v pfipadé opravnénych vyssich
nakladd nebo neo¢ekavanych nizsich vynosu a to v pfipadé,
Ze vyuziti tohoto prebytku odsouhlasi vedeni kurzu. Tento
prebytek pfislusi do rozpocétové kapitoly: Scala

**+* Tyka se pouze podzimniho béhu a pouze v pfipadg, ze v
ramci jarniho béhu nebyla pfislusna ¢ast dotace vyCerpana
(grant FR MU je pridélen na kalendarini rok). Tento prebytek
pfislusi do rozpoctové kapitoly: Grant MU



