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1. UVOD

Nasim zamérem bylo publiku prezentovat némy film s zivym hudebnim doprovodem.
Projekce jsme obohatili o edukativni hodnotu ve formé prednasek, které se konaly vzdy
po projekci. Vyjimkou byla druha projekce s promitanym snimkem Metropolis, na niz
jsme z duvodu délky filmu pfednasku vypustili.

Dramaturgicky koncept byl kombinaci Zanrovych filmd z obdobi némé kinematografie,
které byly financné a teritorialné dostupné. Realizovaly se projekce dvou Ceskych filmd,
dvou némeckych a jednoho amerického. Americky snimek Podivny pfipad doktora Jekylla
a pana Hydea jsme ziskali diky partnerstvi s Americkym centrem vedenym pod
U.S. Embassy., které nam poskytlo licenci.

Projekt se ukazal jako realizovatelny, se Sirokym spektrem divakul, s neoCekavanymi Cisly
navstévnosti. Nicméné prednasky po projekci, které zaCinaly nejdfive po 22. hodiné, se
ukazaly jako zbyte€né, minimalné navstévované, s nedostateCnym dopadem na divaka.



1.1.Cil projektu

Cilem projektu bylo divakovi zprostfedkovat dobovou filmovou atmosféru s Zivym
hudebnim doprovodem a predstavit mu tak Ceskou, respektive brnénskou hudebni
scénu. Na podiu se vystfidali jak studenti, tak absolventi ¢i vyucCujici Janackovy
akademie muzickych umeéni, se kterou projekt uzce spolupracoval. Cilem bylo také
propojit oborové studenty z MUNI (Teorie filmu a audiovizualni kultury, Uménovédna
studia, atd.) a JAMU. VSechny hlavni cile projektu jsme naplnili. Doslo k propojeni
divakl, muzikantd, studentl i organizatord cyklu kinéma musica.

1.2.Cilova skupina

V pocateénim zameéru se primarné projekt zaméfil na cilovou skupinu fanouskud filmu
a hudby, kterou si organizatofi, vzhledem ke strategickému umisténi projektu v Brné,
kde jsou studenti JAMU a MUNI (zejména obory v ramci Ustavu filmu, obory
Management v kultufe, Medialni studia), vytyCili jako nejvétsi a nejaktivnéjSi. Nicméné
tento fakt jsme vyvratili jiz po druhé projekci. Po revizi zakoupenych vstupenek béhem
celého projektu se potvrdilo, Ze projekce navstévovala pouze 1/3 az 1/2 studentd, tedy
Cislo oproti predpokladu malé.

Sekundarni skupinou byli dle zaméru i mladsi divaci ve véku 10 az 20 let, ktefi se diky
projektu mohli seznamit se styly hudby a filmu. V ramci prace na siti kontaktd jsme
oslovili stfedni odborné Skoly, zaméfené na hudbu i film. Nicméné zpétna vazba Ci
realna navstévnost studentl z téchto konzervatofi a stfednich Skol se neobjevila.

Tercialni, nejvice po€etnou cilovou skupinou, byli oznaceni ti, ktefi se zajimaji o kulturu,
zejména pak o film nebo hudbu. Tito lidé v Brné pFedstavuji Sirokou skupinu, ktera se
nakonec stala nejpocetnéjsi skupinou realnych navstévnika.

Celkové projekce navstivilo 670 platicich divaka (94 zdarma / 19 na pFedstaveni),
z toho studentské vstupné 271, plné vstupné 399.

1.3. Komer¢éni potencial

Predpokladany komeréni potencial byl pomérné vysoky. Nejednalo se totiZz o jeden obor
(kinematografie), ale o dva (film a hudba), tudiz jsme pocitali s mnohem Sirsi cilovou
skupinou, nez je u klasického filmového projektu/festivalu. DalSim faktorem je lokalnost,
kdy jsme obsadili nejen mistni umélce, ale spojili jsme se vramci partnerstvi
(Biskupské gymnazium) ¢&i sponzorstvi (brnénské firmy) s lokalnimi firmami
a institucemi.

Projekt byl velmi specificky, neobvykly a pro bézného divaka svou povahou sam o sobé
zajimavy. Projekt pfedstavoval ,zivou projekci, ktera nabizela interakci mezi médiem,
Zivym audio doprovodem a divakem. Oproti tomu vétSina kin nabizi klasické projekce
bez pfitomnosti zivého lidského faktoru. Projekce projektu kinéma musica byly proto
zazitkem a udalosti, pfi niz se divak seznamil tfeba i s néCim, co neznal.
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2. REALIZACNI TYM

Realiza¢ni tym byl sloZzen z osmi ¢&lenl, z &ehoz Sest pfedstavovalo studenty
Masarykovy univerzity. Obor Teorie filmu byl zastoupen tfemi studentkami, Obecna
jazykovéda jednou ¢lenkou, dalsim ¢lenem byl student Teorie interaktivnich médii a
Sestd ¢&lenka je studentkou na Fakulté ekonomie. Sedmy ¢&len, Gabriel Adam,
zodpovédny za vizualni stranku projektu, je absolventem magisterského oboru
Aplikovana informatika se specializaci Graficky design. Osmym clenem je student
magisterského studia na VUT, obor Audio inZenyrstvi, Martin Berky, ktery na projektu
spolupracoval jako technik zvuku.

2.1.Slozeni tymu

1. VEDOUCIPROJEKTU
BARBORA STENCLOVA - 439374 (stenclova.bara@seznam.cz)

1. ro¢nik Mgr. studia Teorie filmu a audiovizualni kultury, FF, MUNI

Vedouci projektu, dramaturgie, jednani s distributory, komunikace s médii,
komunikace s kinem Scala.

2. DRAMATURG PROJEKTU
LUCIE KUBATOVA- 360802 (lucykubat@gmail.com)

2. roCnik Mgr. studia Teorie filmu a audiovizualni kultury, FF, MUNI
Absolventka JAMU 2016

Hudebni dramaturgie, zodpovédnost za hudebni produkci/organizaci, guest service,
komunikace s kinem Scala.

3. PR A PROPAGACE
MICHAELA VENCLOVA - 450232 (venclova.m@seznam.cz)

2. rocnik Mgr. studia Obecna jazykovéda, FF, MUNI

Medialni kampané, marketing, socialni sité — komunikace s divaky, komunikace se
sponzory.

4. FINANCE A EKONOMICKY MANAGEMENT PROJEKTU
LUCIE SOMMEROVA - 418303 (luciesommerova@email.cz)

2. rocnik Mgr. studia Ekonomicko-spravni fakulty, Katedra verejné ekonomie, MUNI

OSA, Integram, zodpovédnost za prodej merchandisingu, zhodnoceni navstévnosti.



5. DOPROVODNY PROGRAM
SLAVOMIR GALVANEK - 449503 (slavo.galvanek@amail.com)

2. roénik Bc. studia Teorie interaktivnich médii, FF, MUNI

Tvorba webovych stranek, Uprava audiovizualnich materiall (spot, trailery,
rozhovory), sprava webu a YouTube kanalu, tvorba sité kontaktll a media listu.

6. FOTODOKUMENTACE A ADMINISTRATIVA PROJEKTU
MICHAELA KAPICKOVA — 422478 (michaela.kapickova@gmail.com)

3. ro¢nik Bec. studia Teorie filmu a audiovizualni kultury, FF, MUNI

Fotodokumentace, administrativa, sprava 0¢td na socidlnich sitich Instagram
a Twitter, tvorba media listu a sité kontaktu.

A. VIZUAL PROJEKTU"
GABRIEL ADAM - 325018 (linkingabo@facebook.com)

Absolvent studia Aplikovana informatika — specializace Graficky design, MUNI
Vizualni styl projektu, grafik.

B. ZVUKOVY TECHNIK®
MARTIN BERKY — osobni €islo VUT 162259 (berkymartin@gmail.com)

2. ro¢nik magisterského studia na VUT, obor Audio inZenyrstvi (N3961)

! Neni studentem MU - projekt nebude zapsan jako predmét
2 Neni studentem MU - projekt nebude zapsan jako predmét
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3. DRAMATURGIE A ROZPIS FILMOVYCH PROJEKCI
3.1. Hudebni dramaturgie

Hudebni dramaturgie byla volena na zakladé odliSnosti hudebnich Zanr(, osobni
znalosti interpretace jednotlivych kapel, ¢asové a finan¢ni dostupnosti kapel. | pfesto,
vSe bez probléml. Kazda z kapel v€as odevzdala technické pozadavky pro zvukare,
nicméné témér ve vSech pfipadech byl problém se ziskanim jakychkoliv propagac¢nich
materialt kapely, jako jsou fotografie, webové stranky, odkazy na videa atd. S ohledem
ohodnoceni. VSechny kapely pak poskytly naSemu projektovému tymu rozhovor, ktery
byl zpracovan a vloZen na propagacni platformy projektu.

3.2.Hudebni produkce - prubéh projekci

Spoluprace s kinem Scala zapocala jiz v Cervnu, kdy jsme zacali zjiStovat technické
moznosti kina. Vzhledem ktomu, Ze kino neni vybaveno na hudebni akce, bylo
zapotfebi pro tento ucel vSe zajistit. Komunikace s provoznim Scaly Janem Karlem pak
probihala po celou dobu projektu bez obtizi, stejné tak jako s technikem LukasSem
Pesakem.

Na zacatku projektu byl nejvétsi problém sehnat zvukare, jenz by nam ozvucil projekce
za prijatelnou cenu, ktera byla v nasem pfipadé stanovena velmi nizko. Hledali jsme
proto mezi studenty, ktefi by projekt mohli povazovat jako dobrou praktickou zkuSenost
pro jejich budouci kariéru, podobné jako ostatni Clenové tymu. Zajisténi zvukoveé
aparatury a jeji pfesun pak s sebou pfinaSelo dalSi nesnaze. VSe bylo nakonec
vyfeSeno diky studentovi VUT Martinu Berkovi, kterého se nam podafilo oslovit pomoci
dfive vytvofenych kontaktl. Nas projekt se mu libil a dohodli jsme se na spolupraci.
Diky zvukafi se vyresil i problém s aparaturou, ktera byla na kazdou projekci zapUj¢ena
od Janackovy akademie muzickych uméni, kde byl nas zvukar zaméstnancem.

DalSim velkym problémem byla absence pianina ve vybaveni Scaly. Vzhledem k tomu,
Ze jsme méli za cil imitovat dobové projekce, pianino jsme shledali jako nedilnou
soucasti projektu. NejvétSim problémem bylo pfevzeti zodpovédnosti za zapujceni
pianina. Problém byl vyfeSen zapUjéenim na vlastni zodpovédnost hudebniho
dramaturga projektu, ktery si na n&j uzavrel specialni pojisténi na celou dobu zapujcky.
Pianino bylo zapujéeno od Hudebniho fondu, ktery nam jej poskytl za velmi vyhodnou
sponzorskou cenu. Stéhovani bylo zajisténo pres stéhovaci firmu Tame, ktera nam
poskytla slevu na zpateCni stéhovani. DalSi komplikaci pak byla nutnost stéhovani
pianina na podium a zpét pfed kazdou projekci (kromé 4. projekce, ktera prezentovala
pouze elektronické nastroje), coz jsme fesili vzdy pfed zvukovou zkouskou. Mimo jiné
bylo nutné zajistit ladéni pianina, které jsme nakonec realizovali pouze
pred 3. a 5. projekci (pfed 1. bylo naladéno jiz Hudebnim fondem).
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Na kazdou projekci byl vypracovany technical rider, dle kterého se fidili ¢lenové tymu
a posledni projekce. Prvni projekce z divodu premiéry organizace (hudebni i celého
vecCera), ktera se teprve zabihala v praxi. PfestoZze jsme méli vSe fadné pfipravené,
prekvapil nas vypadek pojistek tésné pred projekci, ktery nam neumoznil ozvucit
kapelu. Nastésti na této projekci byla kapela s akustickymi nastroji, které nutné
nepotfebovaly byt ozvu€eny. VSechny ostatni projekce pak jiz probihaly bez problém.
Pata projekce obsahovala zavéreCny vecirek, ktery vyzadoval rozsahlejSi organizaci.
Mimo to zde nebyl prostor pro fadnou zvukovou zkou$ku, ktera sice byla planovana,
avSak v den projekce nam bylo oznameno, Ze pianino mize byt pfesunuto na poédium
az tésné pred projekci. To v podstaté znamenalo odklad zvukové zkousky a stéhovani
pianina az tésné pred projekci. Vzhledem k dobré organizaci se nakonec i toto podafilo
zvladnout.

3.1.1. Zhodnoceni hudebniho dramaturga Lucie Kubatove:

,Kazda z projekci byla odliSna nejen svym filmovym, ale i hudebnim Zanrem. Z recenzi
divakl vzeSlo nékolik zajimavych poznatkl jako napfiklad: odliSné pocity z jednotlivych
projekci a ztotoznéni se s odliSnym hudebnim doprovodem. NejzajimavéjSi bylo
srovnavani projekci a pozorovani ménicich se pocitu divaka v pribéhu predstaveni,
pfiCemz ne vSichni byli ztotoznéni s hudebnim doprovodem jiz od zaCatku projekce, ale
byli doprovodem €asto pohlceni az v priibéhu projekce.

Z hudebniho hlediska hodnotim projekt jako pfinosny, protoZze ukazal, ze rizna hudba
dokaze pretvofit audiovizualni dilo jinym smérem, filmového divaka tim prekvapit, a pak
i mile presvédcit o spravnosti tohoto sméru.

Nas projekt kinéma musica ukazal, Ze k filmu muze fungovat i nékolik druhi hudby. Vse
zavisi pouze na interpretovi, jakym zpusobem se rozhodne film divakim podat. Pro mé
jako divaka bylo velice zajimavé tento fakt pozorovat.”

3.1.2. Zpétna vazba hudebniku:

1. projekce — kapela Next Phase

»JAvantgardni jednotka Next Phase se stala soucCasti mezioborového projektu,
Z iniciativy sdruzeni kinéma musica. Jednalo se o hudebni doprovod némého
filmu — veselohry s Vlastou Burianem v hlavni roli. Dle naseho nazoru je tato aktivita,
ktera rozsifuje dialog mezi uméleckymi obory, pfinosna. Taktéz je to pocin organizacné
odvazny, touto cestou bychom radi organizatory pochvalili za bezproblémovy prubéh.
Pro Next Phase tato pfilezitost znamenala dalSi praci s diléim omezenim, kdy Cista
improvizace a dirigovani v realném cCase hudebni plochy byla do jisté miry
usmérfiovana scénarem filmu, jenz jsme chtéli adekvatné — filmové — doprovodit.
Ne v8ak ve smyslu napodobovani starych, deskriptivnich zpusobl znamych z éry
némych filmu. Z podstaty existence Next Phase jsme se ukolu chtéli zhostit praveé tak,
aby byla v produkci zachovana jeji avantgardné-jazzova esence. A tomu bylo tfeba
vénovat soustfedénou pfipravu. Pomérné pocetné publikum bylo, myslim, velmi dobfe
naladéné a celou zalezitost pfijalo velmi pozitivné. Prekvapivé dobfe fungovala téz
pfirozena akustika prostoru kina Scala, pfedstaveni jsme si nalezité uzili.
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Next Phase viele dékuje za pozvani k uCasti na tomto projektu celému tymu kinéma
musica a pfeje, aby cely tento cyklus promitani s hudbou nebyl posledni.”
Pavel Zlamal

,2Hrat k némému filmu bylo pro mne velmi zajimavé. Zatim jsem tuto moznost vyzkousel
teprve podruhé v Zivoté. Poprvé 2010 v Londyné, kde jsme hrali s Pavlem Fajtem ke
starému Ceskému filmu Kreutzerova sonata z roku 1925. Toto mi pfipadlo ponékud
zvuku (Casto hraji se zavienyma oc€ima). Musel jsem tedy pozornost neustéle pfepinat.
Ale hralo se mi dobfe a véfim, Ze i mym spoluhraéam.

Festival byl velmi dobfe organiza¢né zajistén i divacky navstiven. Pral bych si, aby se
stal pravidelnou udalosti brnénského kulturniho zivota.*

Peter Graham (staly host kapely)

2. projekce — Hana Foss & Sacha Mikula

~opoluprace s tymem kinéma musica byla velmi pfijemna. Ani ve snu by mé nenapadlo,
Ze dostaneme na pudé Scaly ke ztvarnéni tak famézni snimek, jako byl Metropolis
Fritze Langa. Doprovodit takovyto film hudbou je pro hudebnika Cest a véfim, ze si
z toho vecera divaci mnoho odnesli.”

Hana Foss

3. projekce - Ensemble Marijan

"Projekt mél skvélou dramaturgii - vybér rozdilnych filma i docela kontrastnich
hudebnich doprovodu. Prekvapila mé vysoka navstévnost, ziejmé byla vyborna
propagace. Nevim, jaka byla odezva publika, méla jsem z naSeho hrani smiSené pocity.
Ale super, ze jste to usporadali, urcité pokracujte!"

Lucie Pachova

4. projekce — Pierre Richard Core

.Projekt je super, zaujme lidi. Hralo se nam pfijemné, coz bylo i filmem, ktery nam sedl
a hlavné nebyl moc dlouhy, takze nas nebolely ruce. A kdyz bude za hrani pfisté vétsi
odména, tak si zase radi zahrajeme."

Martin (kytara)

"VSecko perfektni, radi si zahrajeme kdykoliv znovu. NadSeni poradatell bylo tak
nakazlivé, ze jsem mél na chvilku dojem, jako bych néco opravdového a dulezitého
opravdu umél.”

Petr (kytara)

"Zivy doprovod k némému filmu je dobry napad, navic pro nas to byla uz druha
zkuSenost. Myslim, Zze se nam podafilo hudebné celkem korespondovat s déjem, o coz
nam Slo pfedevsim.*

Roman (bici)



"Pro kapelu je to skvéla vyzva, zkusit se hudebné vejit do daného déje filmu. Tak snad
jsme divakum filmovy zazitek nezkazili! Nam se hralo dobfe a dékujeme za pfilezitost.
Je to skvély projekt a moc mu fandime! Diky.*

Libor (basa)

5. projekce - Mravenci

,Rad chodim na filmy do Scaly, o to vic jsem si uZil aktivni u€ast na projekci. Akusticky
je to velice prijemny prostor. Improvizace k filmu mé pfinutila zamyslet se nad takovymi
prvky ve vilastni hudbé jako je uspornost, délka ploch, uméni vyckat, zvladnout dlouhy
Casovy format.”

Radim Hanousek

.--- j€ Vyborné, Ze se podafilo dosahnout toho, Ze pfedstaveni byla hojné navstévovana,
v€etné toho naseho. Je zajimavé koutkem oka sledovat, jak velky rozdil je zplsoben
hranim pfed Zivym obecenstvem a to i pfesto, Ze pozornost divaku, i nase, byla upfena
na promitany film. Pro mé by bylo lakavé hrat nejen k filmim némym, ale i k filmovému
materialu "onémeélému" - vytrzenému z puvodniho kontextu a moci sledovat, kolik
mnohoznacénosti by to zpusobilo.*

Edgar Mojd|

3.1.3. Zpétna vazba zvukare Martina Berky:.

.Projekt kinéma musica byl jedine¢ny a zajimavy od zacCatku az do konce. Psano
samoziejmé s odstupem, jelikoZz nékdy byl i hekticky a naro¢ny, ovSem takové jsou
vyzvy a my jsme je zdolali. Zajimavy byl diky ziskani novych zkuSenosti a jedineCny pro
svoji pestrost. Mél jsem moznost pracovat s profesionalnimi hudebniky anebo s lidmi jiz
zkuSenymi v podobnych projektech. Kazdy z veceru pfinesl rozliSné hudebni nastroje, a
proto byl kazdy veCer odliSny a neopakovatelny. Kazdy vecCer s sebou také nesl logicky
jiny hudebni zanr, coz nebyla nahoda, ale zamér tymu a podle mé to byla jedna z
nejsilnéjSich stranek projektu, odliSné filmové a hudebni Zzanry. Pro mé to znamenalo
pestrou praci, protoze jsem ,nezvucil koncert kapely v klubu, ale vlastné zvuk k filmu. Z
mého pohledu — levy bok s vyhledem na hudebniky, film a divaky, mam hezké
vzpominky."

3.3.Zmény

Jiz pred zacatkem cyklu nebylo jasné, jaky film bude promitan na posledni projekci.
V jednani byl sou€asny snimek natoCeny ve stylu némych filmi The Artist z roku 2011,
ktery byl cenové dostupny, nicméné nesplfioval technickou kvalitu (dostupny pouze na
DVD - pro kino nevhodné) a ani kvalitativni pozadavky dramaturga programu (film byl
promitan celorepublikové v kinech). Zanrové by ale doplfioval spektrum snimku, které
byly do programu zafazeny. Jiz v projektové fazi studentského kina probéhla
komunikace s U.S. Embassy, ktera poskytla licenci na filmy z velkého mnozstvi studii.
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Problémem tedy jiz nebyl nedostatek financi, ale nedostupnost filmového nosice.
Ve finale byl promitnut film Podivuhodny pfipad doktora Jekylla a pana Hydea na nosici
Blu-ray, ktery jsme si nechali zaslat z USA. Druha zména v dramaturgii nastala v oblasti
hudebni produkce, kdy onemocnél Martin Svec, hudebnik doprovéazejici film Metropolis.
Prvni variantou bylo, Ze koncert k flmu odehraje Hana Foss sama, nakonec s ni na
podiu vystoupil francouzsky umélec Sacha Mikula.

Posledni zménou bylo zajiSténi prednasejiciho k tématu Mezititulky v némém filmu,
kterym se stal profesor Petr Mares.
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Tabulka 1: Program projekce

PROJEKCE

11. 10.
UTERY

18. 10.
UTERY

25. 10.
UTERY

8. 11.
UTERY

6. 12.
UTERY

FILM (nosic)

Milenky starého kriminalnika

(DCP)

Metropolis (DCP)

Upir Nosferatu (DCP)

Erotikon (DCP)

Podivuhodny pfipad
doktora Jekylla a
pana Hydea (Blu-ray)

DELKA

FILMU

106min

148min

95min

85min

67min

KAPELA

Next Phase (Pavel Zlamal,
Juraj Valencik, Viadimir

Trebicky, Peter Graham)

Hana Minarikova,

doprovod Sacha Mikula

Ensemble Marijan

Pierre Richard Core(Klara
Vrbikova, Martin Jaros,
Petr Bauer, Libor Tdansky,

Roman Stoklasa)

Lucie Kubatova, Radim
Hanousek, Edgar
Mojdl
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TEMA

Technicka
stranka zvuku
(hudba&zvuk)

Historie hudby u

filmu

Mezititulky v

némém filmu

Herectvi v

némém filmu

HOST

Mgr. Martin
Mazanek,
Ph.D.

z davodu
delky snimku
. nent
pfednaska
zafazena

doc. MgA.

Jaroslav

Stastny,
Ph.D.

Prof. Petr
Mares

Mgr. Andrea
Faltynkova

UvoD CLENA
TYMU

Michaela
Venclova, Lucie
Kubatova

Barbora
Stenclova, Lucie
Sommerova

Martin Berky,
Slavo Galvanek

Michaela
Kapickova,

Michaela Venclova

Barbora Stenclova,

Lucie Kubatova

ZVUKOVY
TECHNIK

Bc. Martin Berky

Bc. Martin Berky

Bc. Martin Berky

Bc. Martin Berky

Bc. Martin Berky



3.4.Doprovodny program

Po projekci filmu nasledovala kratka pfednaska na dané téma v délce zhruba 15 az
30 minut s diskuzi. Diskuze se pro nezajem publika nekonaly. Zpétné hodnotime
pfednasky po projekci jako nezajimavy a zbyteCny element, ktery zabere spoustu
prace, financi i €asu, nehledé na minimalni dopad na divaka, pro kterého je
primarné urcen.

Zpétné vazby od lektora prednasek:

3.4.1. Technicky vyvoj filmového zvuku

host: Mgr. Martin Mazanek, Ph.D.

»Festival kinéma musica mél neuvéfitelné kouzlo, at uz v podobé vdechnuti atmosféry
starych némych filma s Zivym hudebnim doprovodem, tak také po strance organizacni.
Pratelsky kolektiv mladych lidi a vyborna organizace zprostfedkovala lidem
nezapomenutelny zazitek. Velka Skoda, Ze takovych festival( neni vic.”

Martin Mazanek

3.4.2. Hudba ve filmu (styly a historie)
host: doc. MgA. Jaroslav Stastny, Ph.D.

| kdyZ jsem vidél z Vaseho festivalu velmi malo, troufam si fici, Ze je velmi podnétny.
Zejména tim, jak konfrontuje historicky filmovy material se sou€asnym zivym zvukem,
kde dochazi k vzajemnému propojeni obou rovin (té historické i sou€asné) a filmové
predstaveni prestava byt pouze dobovym dokumentem, nebot souCasna ziva hudba je
posouva do nadCasového vyznéni. PFi sledovani filmu si uvédomuji, Ze diky
souCasnému zvukovému doprovodu z néj vice vystupuji obecné principy, konflikty
charakteru, vasni a "vécna témata". At uz je hudebni doprovod zamyslen a postaven
jakkoliv, momentalni pohled na film, nase vnimani toho, co ze starého filmového sdéleni
dokazeme vycist. Na druhé strané jsem byl prekvapen, jak i v téchto starych filmech je
uz vyuzito pomérné modernich filmovych prostfedkd - rezie, kamera, stfih leckde
pfekonavaji sou€asnou produkci. Je mozné, ze tyto prvky vice vyniknou pravé diky
hudbé, ktera neodpovida dobovému stylu?“

Jaroslav Stastny (Peter Graham)
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3.4.3. Mezititulky v némém filmu

host: prof. Petr Mare$

.Mél jsem jen omezenou moznost projekt sledovat (Slo pouze o veCer, na némz jsem se
podilel). Celkové mi ovSem projekt pfipada jako uziteCny a zajimavy vzhledem k tomu,
Ze podporuje znalost historickych promén kinematografie a zarovern volbou hudebniho
doprovodu vytvafi konfrontaci se sou€asnosti. Pfednasky ovSem nutné jsou v porovnani
s projekci filmu a s hudbou malo atraktivni. Stalo by tak za uvahu, jakym zpusobem je
do celku zakomponovat — spojovat je jako dosud s pFedstavenimi, nebo vytvofit
samostatny blok pro zajemce, Nebo jesté jinak?”

Petr Mare$s
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4. PROPAGACNI PLATFORMY

Soustfedili jsme se predevSim na online platformy, které jsme vyhodnotili jako
nejucinnéjsi z hlediska nasi cilové skupiny divakd. Vyuzivali jsme nejvice propagaci
na socialnich sitich Facebook, Instagram a YouTube, zaroven jsme zfidili webové
stranky projektu.

4.1.Tisk

a) Plakat (jeden na cely cyklus)
Celkem se vytisklo 100 kust barevnych plakatl velikosti A3, které se roznesly a vylepily
v centru mésta Brna. Plakaty byly umistény v brnénskych univerzitnich budovach,
menzach, vysokoskolskych kolejich, knihovnach, kavarnach, obchodech.

b) Brozura
Brozury byly vytvareny ke kazdé projekci a byly rozdavany divdakim na pokladné
k zakoupené vstupence. Ke kazdé projekci bylo k dispozici 100ks vytisk(. V brozufe se
mohli divaci doc€ist informace a zajimavosti o filmu, kapele a programu pfednasky, ktera
nasledovala po projekci. Na zadni strané broZury byla vzdy pozvanka na dalSi projekci
a loga sponzoru.

c) Propagacni listy
Na sloupech v kiné Scala byla vyvéSena loga projektu, loga socialnich siti pro sdileni
a informace o soutézich.

d) Vanoc¢€ni prani
Od spole€nosti Papirna jsme dostali sponzorskym darem obalky, do kterych jsme vloZili

vlastni pfani, ktera jsme rozeslali vSem sponzoriim a partnerim projektu.

4.2.0nline nastroje

a) Webové stranky

Na webovych strankach (www.kinemamusica.cz) sa nachadzali hlavné informacie
o projekte, o jednotlivych projekciach, hostoch a o kapelach. Stejné tak predstavila
vSechny Cleny projektu. Sucastou webu bola aj fotogaléria z jednotlivych projekcii, ktora
je totozna s fotogalériou na facebookovej stranke projektu. Webova stranka
neobsahovala denné aktuality o projekte, na to sluzili vyhradne socialne siete.

Webova stranka bola spustena 6. oktobra 2016, coz znamena Sest dni pred prvou
projekciou. Stranku sme propagovali na socialnych sietach, no bolo mozné ju dohladat
aj cez internetové vyhladavace po zadani kluCovych slov suvisiacich s projektom.
Adresa webovej stranky sa taktiez nachadzala aj na vSech propagacnych materialoch
projektu.
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Technicku stranku a fungovanie webu zabezpec€oval ¢len timu Slavomir Galvanek,
pricom na obsahu, reviziach a Strukture webu sa podiefali aj ostatni ¢lenovia. Design
webu sme sa snazili dosiahnut €o najjednoduchsi, minimalisticky, intuitivny, bez
zbyto¢nych rusivych prvkov. Webova stranka bola optimalizovana aj pre mobilné
zariadenia a kratko po spusteni samotnej stranky bola pridana aj moznost prepnut’ ju
do anglického jazyka.

Web obsahoval 8 zakladnych poloziek:

e ,,0 projektu” — predstavenie projektu, zakladné informacie a jednotlivé terminy

e ,,Program“ — program jednotlivych projekcii s moznostou rozkliknutia konkrétnej
projekcie, po ktorom sa zobrazili podrobnejSie informacie

¢ ,,Kdo jsme* — predstavenie jednotlivych ¢lenov timu kinéma musica

e ,Partneri — zoznam partnerov a sponzorov projektu

e ,Fotogalerie“ — fotodokumentacia jednotlivych projekcii

e ,Média“ — rozdelené na dve podstranky: ,Napsali o nas“ obsahuje linky na
¢lanky v médiach, v ktorych sa objavila zmienka o nasom projekte, ,Ke stazeni”
obsahuje tlaCovu spravu a grafické podklady k projektu.

e ,Kontakt“ — kontaktné informacie, odkazy na profily na socialnych sietach,
adresa kina Scala

e ,Prepinanie jazyka“ — ikona sluziaca na prepinanie medzi ¢eskou a anglickou
verziou stranky

Stranku odo dna spustenia az do dna poslednej projekcie navstivilo celkovo
816 navstevnikov, pricom celkovy pocet navstev jednotlivych ¢Elankov na webstranke
bol 6991. NajCastejSie ludia navstevovali webovu stranku prave z odkazov na socialnej
sieti Facebook, na druhom mieste bol vyhladava¢ Google, ¢o potvrdzuje moznost
vyhladat naSe stranky prostrednictvom internetovych vyhlfadavacov.

b) Direct mailing
Vyuzili jsme direct mailingu, v jehoz ramci jsme oslovovali kulturni instituce z naseho
vytvoreného mailing listu, jednalo se o oslovovani instituci zaméfenych na hudebni
a filmovou sféru. BohuzZel se nam tento zpusob oslovovani neosvéddil, zpétnou vazbu
jsme ziskali pouze od dvou oslovenych instituci.

c) Facebook

Facebookova stranka byla zalozena 6. zafi 2016, tedy mésic pfed prvni projekci, ktera
probéhla 11. fijna 2016. Facebookova propagace probihala kazdy den, zverejriovali
jsme informace o projektu, pfidavali fotky z pfiprav a nasledné z prubéhu
jednotlivych projekci, publikovali jsme zajimavosti o jednotlivych filmech a pfidavali
jsme nami vytvorené trailery k jednotlivym filmdm a rozhovory s hudebniky. Cetnost
pfispévkl cCitala minimalné 2 prispévky v pravidelné denni dobé 18 a 20 hodin.
Sledovanost a oblibenost pfispévkl byla rizna, v priméru 6 ,Like* k 1 pfispévku.

Ke kazdé projekci byla vytvofena udalost, kde byly zvefejhiovany informace o projekci.
Z udalosti jsme mohli zaroven odhadovat, kolik lidi se dle poctu pfihlasenych uZivatelu

k udalosti projekce zucastni.
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Na Facebooku jsme vyuzZili i placené reklamy, konkrétné placenou propagaci
facebookové stranky kinéma musica za celkovou sumu 1000,- KE. Placenou reklamu
jsme spustili tyden pFed prvni projekci, konkrétné 5. 10. 2016, za ¢astku 700,- KE. Tato
reklama nam ziskala znacné mnozstvi novych fanouskd stranky. Druhé spusténi
placené tydenni facebookové propagace nastalo tyden pfed posledni projekci
29. 11. 2016, za castku 300,- K&. Celkové nam kamparn pfinesla narlst oblibenosti
stranky o 85 uzivateld — v prvni etapé 55 uzivateld a v druhé etapé 30. Viz graf
z Facebook Analitics.

Obrazek 1: Narust oblibenosti facebookové stranky projetu

Uz se mi to nelibi Organicka To se mi libi Placena To se milibi == Konetny pocet To se mi libi

d) Instagram

Kromé Facebooku jsme zalozili i u€et na Instagramu. Instagram se jako platforma
vcelku osvédcil. Sledovalo nas 28 lidi a za dobu realizace projektu, tedy od 11. 10. do
6. 12. 2016 jsme pridali 45 prispévkd. Vyhodné bylo propojeni mezi uétem na
Instagramu a na Facebooku. Diky pfispévkim, které jsme vloZili na Faceboook pres
Instagram jsme upozornili uzivatele, ktefi maji instagramovy ucCet, Zze nas mohou
sledovat i tam.

e) Twitter

Twitter jako online propagacni nastroj se ovSem moc neosveédcil. Sledovali nas pouze
3 lidé a nezpozorovali jsme zadné kladné odezvy. Myslime si, Ze duvodem je fakt, ze
twitterovy uc€et u nas nevyuziva moc lidi a jako socialni platforma u nas neni zatim tak
popularni jako v zahranici.
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f) YouTube kanal

Projekt kinéma musica mal vlastny kanal na webovych strankach
https://www.youtube.com/channel/UC3cTb30hLRVSd7IzERrIboQ/, ktory sluzil na
uverejiovanie videi. VSetky videa, ktoré vznikli poCas projektu boli umiestené na
Youtube kanal projektu. Linky na tieto vided sme nasledne zdielali na socialnych
sietach a webovych strankach.

e Celkom 141 zhliadnuti vSetkych rozhovorov (4 videa), z ¢oho mal najviac
zhliadnuti rozhovor s hudobnikmi k filmu Metropolis (Hana Foss&Sacha Mikula),
ato 53

e Celkom 375 zhliadnuti trailerov vSetkych premietanych filmov (5 videi), z toho
mal najviac zhliadnuti zostrih k filmu Upir Nosferatu, a to 101

e Spot celého cyklu ziskal na YouTube kanali 58 zhliadnuti, bol vSak premietany
vzdy pred projekciou Studentského kina

Spot

Sucastou projektu a jednym z hlavnych propagacnych materialov bol aj 30 sekundovy
spot podla technickych poziadaviek zo strany kina Scala. Spot obsahoval zabery zo
vSetkych premietanych filmov, vratane datumu a €asu projekcie. Obsahoval aj zoznam
partnerov a sponzorov. Celkovo pdsobil spot mierne chaoticky, ¢o bolo spdsobené
zloZitostou propagacie celého projektu po€as 30 sekund. Celkovo vS8ak na spot boli
pozitivne ohlasy. V pozadi spotu hrala skladba Fun in a Bottle od interpreta Kevina
MacLeoda, ktora je chranena licenciou ,CC BY 3.0“ Ta umozfiuje dané dielo pouzivat
bezplatne aj na komercné ucely.

Videotrailery

Kazda projekcia mala svoj vlastny videotrailer, ktory bol pouzity na propagaciu. Trailer
byl umistén na webové stranky projektu, webové stranky kina Scala a socialni sité
studentského kina. V jednotlivych traileroch sa vZzdy nachadzal nazov filmu, nazov
kapely, ktora ho bude doprevadzat, ¢as a datum projekcie, zoznam sponzorov
a partnerov. Na pozadi hrala hudba od konkrétnej kapely, ktora k filmu realné hrala
v kiné Scala.

Videorozhovory

Po projekciach sme sa snazili robit rozhovory s kapelou, ktora v dany vecCer hudobne
doprevadzala film. Rozhovory prebehli a nasledne boli zostrihané a uverejnené na
Facebooku. Uverejiiovanie videi prebiehalo nepravidelne z dévodu zlého nacasovania
nataCania rozhovorov a nasledného strihania. Pévodne bolo zamerom mat videa
pripravené na vSetky projekcie uz pred zacCiatkom celého projektu, teda do 11.10.2016.
Zamer vSak nevysSiel a tak sa videa vytvarali az v priebehu cyklu a to po skon€eni danej
projekcie. Rozhovor s poslednou a prvou kapelou prebehol eSte pred projekciou, avsak
rozhovor s prvou kapelou nebol uverejneny kvoli technickym problémom so zvukom.
VSetky videa boli vytvorené prostrednictvom softvéru Sony Vegas 13.
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4.3.Fotografie

Na rozdil od pfedchozich projektd jsme publikovali fotografie z hudebni produkce,
a to z pfiprav jak ve zkuSebnach, tak na podiu v kinosale. Kapely zkousSely jiz delSi
dobu pred projekci. Diky tomu vznikaly fotografie ze zkouSek v jejich prostorach.
Hudebnici byli foceni i v den projekce, a to na zvukové zkouSce, ktera probihala vzdy
pfed projekci. Ostatni fotografie byly jiz vétSinou reportazniho charakteru, ktery je
typicky pro fotodokumentaci prabéhu kulturnich akci.

Michaela Kapi¢kova jako ¢len tymu fotila vzdy pfipravy pfed projekci, kapelu,
navstévniky v pribéhu celého vecera a poté pfipadny doprovodny program. Soucasti
bylo i fotografovani celého organiza¢niho tymu. Fotky jsme pouZili na socialni sité
a webové stranky, abychom se predstavili naSim navstévnikim, takze jsme k tomuto
zakladu pfidali jesté stylizované fotky tymu v kiné.

Nejvétsi slozitosti s focenim nastaly kvuli nedostateCnému osvétleni v samotném
kinosalu. Diky tomu maji snimky z kinosalu nejhorSi kvalitu a slouZily tedy spiSe
k pfiblizeni atmosféry a ilustraci celé akce. Zadné jiné problémy vSak nenastaly.

4.4.Merchandising projektu

Darkové upominkové pfedméty s logem projektu bylo mozné béhem projekci zakoupit
v 8atné, kde byly vzdy vSechny vystaveny. BohuZel o jejich koupi nebyl pfili§ velky
zajem.

a) platéné batohy — 20 kusU, prodano par kusu, nakonec slouzily jako upominkovy
dar pro umélce a ¢leny tymu

b) placky — 100ks, prodano minimum, rozdano pfi posledni projekci divakim
a Clenim tymu, hudebnikim a sponzorim

4.5. Medialni propagace

Snazili jsme se spolupracovat s médii, vzafi jsme rozeslali tiskovou zpravu
o projektu vSem médiim z nami vytvofreného medialistu, avSak nepodafilo se ham
ziskat pfiliSny medialni ohlas ani zadné medialni partnerstvi. Z tisténych médii jsme
spolupracovali s mésiénikem Salina, ktery publikoval jeden ¢&lanek v fijnovém &isle
pfed zahajenim projekci v rubrice Kudy a kam. Dale o nas napsali ¢lanky na svych
internetovych portalech Generace21.cz, Jestevetsikritik.cz, Filmovyprehled.cz
a Online.muni.cz. V8echny &lanky si muzete precist na naSich webovych strankach
v zalozce ,Napsali o nas“ (http://kinemamusica.cz/cs/napsali-o-nas/).

4.6.Doprovodna propagacni kampan

a) Soutéze
Pfed kazdou projekci méli navstévnici moznost soutézit o balicek od naseho sponzora
Papirna. Jednalo se vzdy o tematickou soutéz k danému veceru, ktera byla vyhlasena

pfi uvodu projekce Cleny naseho tymu.
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b) Dress code
Clenové tymu, ktefi pred zadatkem projekce na poédiu uvadéli filmovou projekci
a hudebniky, byli vZdy dobové obleceni a propagovali tak dobu, v niz byl film natoCen.

c) Ochutnavka vina
K projekci Upira Nosferatu jsme tematicky uspofadali jako doprovodny program
ochutnavku Cerveného vina, hustého jako krev od Vinotéky Vinovin. Ochutnavka vina
meéla do kina pfilakat vice divaki a méla zaroven divaky potésit, navodit zazitek, vyvolat
emocionalni podméty, které podpofi image nasich projekci.

d) Rozdani kondom
Pfed projekci filmu Erotikon jsme rozdavali divakim jako tematicky darek kondomy od
spole¢nosti Pepino. Cilem bylo opét potésit a pobavit divaky a nalakat je tak na nase
dalSi projekce.
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5. SPONZORING

Abychom snizili naklady na odmeény vystupujicim hudebnikim, na merchandising, na
propagaci a téz na doprovodné akce, které mély nalakat vice divakd do kina, vyuzili
jsme sponzoringu. Konkrétné jsme ziskali sponzory na tisk plakatd (Happy fish),
prodejni reklamni pfedméty - platéné batohy a placky (T-shock), na konzumaci napoju
a obcerstveni pro hudebniky formou poukazek (Super Panda Cirkus, Bar ktery
neexistuje, Hauskrecht), na doprovodnou akci rozlévani vina pfi projekci Upir Nosferatu
(Vinotéka Vinovin), na doprovodnou akci rozdavani erotickych prfedmétd k filmu
Erotikon (Pepino) a také na odmény a darky pro soutézici divaky (Papirna). Dale se
nam podafilo zafidit prfeklad textd pro webové stranky do angli¢tiny zdarma diky
Biskupskému gymnaziu Brno. Vyjednali jsme téZ sniZeni nakladd na vypuj¢eni piana od
Ceského hudebniho fondu, ktery nam dal na pronajem piana slevu.

Za podporu projektu byly sponzorim nabidnuty 2 listky zdarma na kazdou projekci. Téz
byla sjednana pro nékteré sponzory prezentace jejich firmy pfimo ve foyer kina Scala,
jednalo se o vyvéseny banner T-shock a Hauskrecht a rozdavani letacka pro T-shock
a Vinovin. Zaroven byl pfed kazdou projekci na platné promitnut slide s logy vSech
sponzord.

5.1.Zpétné vazby sponzort ke spolupraci:

5.1.1. Vinotéka Vinovin s.r.o.:

,Dobry den sle¢no Venclova,

dékuji za profesionalni spolupraci! Opravdu mi bylo potéSenim. Fotoreport super!
Spousta lidi a "firem" se na nas obraci a chtéji néco zadarmo a pritom nejsou ochotni
nebo schopni nabidnout adekvatni protivahu, o profesionalnim pfistupu nemluvé. Vy
Jste profici, jste dobri.

Méjte se pékné,
Petr Fila“

5.1.2. Papirna s.r.o.:
Lparadallll

Baro, taky dékujeme!
Kdykoli cokoli do budoucna.*

‘

Papirna Stationery s.r.o.
- eco design solutions —
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5.1.3. Minipivovar Hauskrecht:

,Sleéno Stenclova, diky,

tentokrat to klaplo skvéle.

Moc se mi tato forma prezentace libi - ozvéte se s dalSimi projekty - jisté muzZeme
touto formou spolupracovat i v budoucnu.

Zdravi a uspésny start do roku 2017 preje,
Kamil Krake$*
5.1.4. Biskupské gymnazium Brno:

»,Dobry den sle¢no Venclova,

Jje uzasné sledovat, s jakou peclivosti k projektu pristupujete - vSechny vychytavky
a detaily, které vymyslite, komunikace, profesionalita, mam z celého tymu opravdu
radost. Doufam, Ze si toho v8imaji i jini lidé a nabidky ke spolupraci se Vam jen hrnou,
protoze spolupracovat s takovymi lidmi je opravdu moc prijemné.

S pratelskym pozdravem,
Jana Simickové*“
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6. EKONOMICKA STRANKA PROJEKTU

6.1.Finanéni bilance projektu v Ké

Tabulka 2: Finanéni bilance

FINANCNI BILANCE

Zdroj Naklady Predpoklad | skuteGnost | Rozdil (+-) |  Vynosy Predpokladane | Realne | g gt (+ -)
vynosy vynosy
provoz kina 12 500 12 500 0
distribuéni prava
(vE. DPH 21 %) 30 746 22 308 + 8438
0
odvod ze
vstupného (DPH
15%, Staini fond 7007 10 550 -3543
Ceské
kinematografie
Scala | 1%, OSA 0,8 %)
DPH 21 % z
prodeje 1523 77 +1446 satna 144
reklamnich
predmétd
N . rodej
Obgerstven - 0 6059 6059 | rekamnich -8185
velirek . Yo
predmétu
vstupné
0 (hruba trzba) 24270
CELKEM Scala 51 776 51 494 +282 16 229
Hudebnici,
zvukaf, piano + 33 300 29 600 +3 700
ladéni
obc&erstveni pro
ucastniky, raut 2000 0 +2 000
apod.
marketing
grant (merchandising,
FB reklama, 10 683 0 +10 683
MU propagacni
material apod.)
stipendia 12 000 19 467 -7 467
kancelarsky 2000 0 +2000
material, vyzdoba
Grafik 2000 2430 - 430 FR MU 2117
technlcke zazemi 0 1050 1050 sponzoring, -9715
projektu dary
CELKEM Grant MU 61 983 52 547 +9 437 - 7595
CELKEM 113 760 104 041 +9719 +8634

Celkové naklady kina Scala cCinily 51 494 K¢, oproti planovanym nakladdm jsou
o0 282 K¢ nizsi. Jednotlivé nakladové polozky zahrnovaly: ReZijni naklady na provoz
kina ve vysi 12 500 K& (do kterych jsou zahrnuty mzdy, rezie, sluzby a najem kina),
odvod ze vstupného (15 % DPH, OSA a Fond kinematografie) 22 308 K&, 21% DPH za
prodej reklamnich pfedmétd 77 K& a v neposledni fadé naklady na vanoc¢ni vecirek,
ktere Cinily 6 059 KC.
Celkové vynosy kina Scala se skladaji z vynosu ze vstupného, prodeje propagacniho
materialu a z dobrovolného poplatku za Satnu, tyto vynosy pfedstavuji cCastku

73 004 K&. Oproti planovanym vynostm se liSi o 16 229 K¢.

Naklady hrazené prostfednictvim grantu MU, byly ve vysledku snizeny diky ziskani
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urCitych polozek nakladu jako sponzorské dary. Naklady byly realizovany ve vysi
52 547 K¢, tato ¢astka presahuje 0 427 K¢ ¢astku odpovidajici vysi Cerpani z fondu MU,
jenz byl diky pfedchozimu projektu navySen o 2 120 K¢&. Tato Castka byla pokryta
z rozpo&tu Ustavu filmu a audiovizualni kultury MU. Ve vysledku se celkové naklady
pokryté fondem MU snizily oproti planovanym o ¢astku 9 437 K¢. Celkové naklady
hrazené grantem MU se skladaji z nakladd na hosty a jednotlivé ucastniky ve vysi 29
600 K&, dalSi polozkou jsou stipendia ucastnikim projektu ve vysi 19 467, naklady za
grafiku projektu ve vysi 2 430 K¢ a posledni poloZkou jsou naklady na technické zazemi
projektu ve vysi 1 050 K¢ (kde jsou zahrnuty naklady na klikaCe titulek a filmovy nosic).
Celkové naklady na strané grantu MU by vysledné tvofily Castku 69 707 K¢, avSak diky
sponzorskym dardm ve vySi 17 590, které pokryvaly naklady hrazené fondem MU, jsou
celkové naklady ve vysi 52 547 KC.

Celkové naklady projektu kinéma musica byly realizovany ve vysi 104 041 K& oproti
vynosum ve vysi 125 124 K¢. Projekt kinéma musica tedy vykazal zisk 21 083 K¢.

6.2.Vynosy

Vynosy projektu KM se skladaly z péti druhd vynosu. Jednim z nich byl grant MU
ve vysi 52 117 K¢, jenz byl proti pfedpokladané vysi 50 000 K& navysen o Castku, ktera
byla pfebytkem z projektd v minulych letech.

Druhym zdrojem byl pFijem ze vstupného. Planovana vySe byla odhadovana na ¢astku
48 000 KE&. Ve skuteCnosti kino Scala na vstupném vybralo 72 270 K¢, coz je
0 24 270 K¢ vic, nez bylo plvodné planovano. V tomto ohledu miizeme projekt kinéma
musica povazovat za Uuspésny, jelikoZz vynosy ze vstupného prevySily vynosy
planované.

VySe pfijmu z jednotlivych pfedstaveni jsou vycisleny v nasledujici tabulce.

Tabulka 3: Pfijmy ze vstupného

pramérna navstévnost Pre'dgzol(ladana Hruba trzba
navstévnost i
Vstupné ROZDIL
zakladni Zv- shizene SV- Predpoklad | SkuteGnost | Predpoklad | Skute&nost
vstupné | skutec¢nost | vstupné | skutecnost
1. vecCer 20% 36% 80% 46% 920 92 8 640 K¢ 7 740 K¢ - 900 K¢
. N N 9870
2. vecer 20% 50% 80% 42% 80 180 7 680 K¢ 17 550 K¢ KE
& . N 6 360
3. vecer 20% 55% 80% 32% 130 197 12 480 K¢ 18 840 K¢ K
. N N 5700
4. veCer 20% 57% 80% 31% 90 150 8 640 K¢ 14 340 K¢ K&
. . N 3240
5. veCer 20% 57% 80% 30% 110 145 10 560 K¢ 13 800 K¢ K
CELKEM 500 764 48 000 K¢ 72 270 Ké

Z tabulky muazeme vycist, ze majoritni skupinou divakl nebyli studenti, jako bylo

puvodné piedpokladano, ale pfedevsim divaci platici zakladni vySi vstupného. Za jeden

musica navstivilo celkem 197 divaka. Prvni filmovy veler prevysil predpokladanou
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navstévnost, avSak diky volné vydanym listkim byly celkové vynosy o 900 K¢ nizsi nez
vynosy predpokladané. Celkovy pocCet navstévnikl projektu byl 764, coz je o 263 divaku
vice, nez bylo pfedpokladano. Zavérem, co se tyCe navstévnosti, povaZzujeme projekt za
velice uspésny, jelikoz celkovy zisk ze vstupného projektu cCinil 72 270 K&, coz
predstavuje o 24 270 K¢ vice, nez bylo planovano.

Treti zdroj pfijma predstavoval zisk z prodeje reklamnich pfedmétu projektu. AvSak
tento vynos neprestavoval majoritni podil ve vynosech. Pivodné bylo pfedpokladano,
ze zisk z prodeje téchto pfedmétl se bude pohybovat na &astce 8 775 K&. Realny
vynos z prodeje reklamnich pfedmétd byl pouze 590 K&, coz predstavuje cCastku
0 8 185 K¢ niz8i, nez Cinil pfedpoklad.

DalSi polozkou byl zisk z dobrovolného prispévku na Satnu v kiné Scala. Tento zdroj
prijmu nebyl plvodné planovan, av§ak ve vysledku €inil 144 KE.

Posledni polozkou vynosu projektu kinéma musica byly finan¢ni dary od sponzor(,
které nakonec nebyly realizovany. Sponzorské dary byly ziskany pouze jako nepenézni
polozky, které byly pouZzity na marketing projektu, k pohosténi pro u€astniky ¢i jako dary
ve formé filmu a sniZzené ceny pianina.

Planované celkové vynosy byly odhadnuty na 116 490 K&, avSak realné projekt ziskal
125 124 K&, coze je 0 8 634 K¢ vice.

6.3. Naklady

Mezi hlavni polozky nakladl projektu patfily provozni naklady kina Scala. VySe téchto
nakladd na jeden vecer &inila 2 500 K& v celkové <&astce provozni naklady
predstavovaly ¢astku 12 500 K¢&. DalSi vyznamnou polozku nakladu Cinily naklady na
distribuéni prava jednotlivych filmi v celkové vysSi 22 308 K&. Diky sponzorskému
daru/spolupraci s americkou ambasadou jsme ziskali distribu¢ni prava na film Podivny
pfipad Dr. Jekylla a pana Hyda zdarma. Naklady na distribuéni prava se tak snizily
pfiblizné o Castku 20 000 K¢ (cena odvozena od distribu¢nich prav americkych titull
pod zahranic¢ni distribu¢ni firmou - napf. Park Circus, Londyn). Jako pfehled nakladld na
jednotlivé filmy slouzi nize uvedena tabulka.

Tabulka 4: Distribu¢ni prava film{

Naklady na filmova distribu€ni prava

Datum Film Distribu¢ni prava Doprava Cena bez DPH Cena s DPH
Svatopluk Innemann: Milenky
11.X starého kriminalnika(1927, 106 1500 K& 70 K& 1570 K& 1900 Ké
min)
18.X Fritz Lang: Metropolis 7 160 K& 2297 K& 9 457 Ké

Friedrich Wilhelm Murnau: Upir

25.X Nosforatu (1622, 94 min) 6 755 K& 2297 K& 9052 Ké
gx | CustavMachaty: Erotikon (1929, 1500 K& 70 K& 1570 K& 1900 K&
85 min)
6.XIl Podivny pfipad Dr. Jekylla a pana 0 K& 0 K& 0 K& 0K
Hyda
CELKEM 3140 K& 22 308 K&

Kino Scala muselo nadale odvést ze vstupného na jednotlivé veCery 15 % DPH,
poplatky do Statniho fondu kinematografie ve vysi 1 % a OSA, ktera Cinila 0,8 %.

~31 ~



Celkem tyto Castky tvorily:

DPH 15% - 9 424 K&

Statni fond Kinematografie — 628 K¢
OSA — 498 K¢

Planované odvody byly vyc€isleny ve vySi 7 007 K¢, coz je oproti realnym odvod(im,
které predstavovaly Castku 10 550 K&, o 3 543 KE méné. Rozdil v planovanych
a realnych nakladech této polozky zpusobil rozdil mezi pfijmy ze vstupného.

Pokud se jedna o nakladové polozky hrazené z hrantu MU, jako prvni poloZzka se zde
nachazi naklady na hudebniky, hosty projekci, pfednasejici, zvukafe a piana. Tato
Castka byla vycislena na kone¢nou vysi 29 600 K&, tudiz i diky sponzorskym darim
v téchto nakladech byla o 3 700 K& nizSi, nez bylo plvodné pfedpokladano.

viwv s

Tabulka 5: Naklady na hudebni zazemi projektu a ucastniky

Hudebnici/ doprovodny program cena za vystoupeni (K¢)
Hana Foss 5000 K¢
Next Phase 6 000 K&
Lucie Kubatova a spol. 4 000 K¢&
soubor Marijan 5000 K¢
Pierre Richard Core 2 000 K¢
host 25. 10. 2016 500 K¢
host 6. 12. 2016 500 K¢
ladi¢ nastroju* 700 K¢
zvukar** 2 500 K¢
Transport piana 3400 K&
CELKEM 29 600 K¢
* Celkova cena za 2 ladéni.

** Celkova Castka za 5 projekci

Dale byly navySeny i naklady na stipendia ¢lenim projektu, v tomto pfipadé se ovsem
jednalo o rozdil zplsobeny pfedbéznou kalkulaci €astky v navrhové Casti rozpoctu
projektu, ktera v dany okamzik byla odvozena pouze orientacné.

Jelikoz k projektu kinéma musica byl pfizvan grafik, ktery byl soucasti naSeho tymu,
avSak puUsobil zde jako externista, dalSi nakladova polozka je vénovana nakladim na
jeho odvedenou praci.

Posledni polozkou rozpoctu jsou naklady vydané na technické zazemi projektu, zde se
prfedevSim jedna o vydaje na klikaCe titulkl, ktefi v navrhové Casti nebyli uvazovani,
avSak pro lepSi kvalitu filmu a umoznéni dvojjazyéného vysilani byly zde tyto naklady
vynalozeny.

Zbylé polozky, jako je marketing projektu, reklamy, tisk propagacnich materiald,
obclerstveni pro ucastniky &i kancelarsky material a material na tematické vyzdoby
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projekci, byly zastitény prostfednictvim nefinanénich sponzorskych dart, diky kterym se
celkové naklady projektu patficné snizily. Pfedbézné celkové naklady na projekt byly
vyCisleny na ¢astku 113 760 KC, konecné realizované naklady byly ovsem o 9 719 K¢C
nizsi, tudiz celkova suma za naklady cCinila 104 041 K¢.

6.4. Hodnoceni ekonomky projektu Lucie Sommerové

.Z ekonomického hlediska hodnotim projekt jako velice uspésny. Podafilo se nam
pokryt veSkeré naklady v ramci grantu MU bez pfeCerpani limitu. Podstatnou Cast
nakladd nam snizily sponzorské dary, diky kterym jsme mohli odménit jak ucastniky, tak
i nasi divaci si mohli odnést vzpominku na nase projekce. | pfesto, Ze nase projekce
nebyly co do poc€tu bohaté, podafilo se jich usporadat pouze pét, pfedevSim diky
vy$Sim nakladim na jednotlivé veCery nez na projekty z minulych let, dokazal projekt
vygenerovat zisk 21 083 K¢. Coz pfi takto technicky a organizacné naroéném projektu
povazuji za velky uspéch.

Projekt pfekonal i mé ocekavani co do skladby divaku. V pocatcich projektu bylo cileno
predevSim na studenty do 26 let, avSak vysledna Cisla skladby divakd na jednotlivych
vecCerech byla pfi kazdé projekci vyS$Si u divakl platicich zakladni vstupné. | presto, ze
jde o velice specificky projekt a nadSencu této tématiky jisté znacné ubyva, primérna
navstévnost jednoho filmového vecera se pohybovala okolo 153 divaku, coz je velice
pfiznivy vysledek.

V zavéru bych chtéla podékovat celému tymu i v8em, ktefi se na projektu podileli
a odvedli neskutecné velky kus prace, bez nich by nemohl byt projekt realizovan.*
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7. VIZUALNI STRANKA PROJEKTU

Vizual projektu kinéma musica bol postaveny na jednoduchosti foriem a farieb dizajnu.
Samotné logo odzrkadlfuje zakladnu mysSlienku celého projektu, ¢im vilastne je
kombinacia a suhra starych Ciernobielych filmov so Zivou orchestralnou hudbou. Volne
dostupné serifové pismo, Sail, ktoré sa po drobnej zmene pouZilo pre logo, uz samo
0 sebe vytvara zaujimavu atmosféru. Pismo so svojou prirodzenou eleganciou sa
perfektne hodi k ohlaseniu pompéznych udalosti, akym boli naSe muzikalne kino
vecCery, a preto sa pred kazdym premietanim objavilo logo aj na platne.

Obrazek 2: Logo

kinema
musica

Pevnym zakladom vizualu bolo uz zmienené logo a jeho dve dalSie varianty, ktoré sa
viac vyskytovali na koreSpondencnych materialoch a propagacnych predmetoch.
Propagacia filmovych vecCerov a samotného Studentského kina sa robilo réznymi
spésobmi. Okrem plagatov, ktoré dostato¢ne vopred uvadzali program kina na
verejnych miestach, sa vytvarali brozurky, ktoré boli k dispozicii pre divakov len par
hodin pred premietanim v priestoroch univerzitného kina Scala. Placky a platené
tasky, ktoré si mohli zakupit' a tym vlastne Sirit chyru nasho kina. Online propagacia
bola zaistena pomocou platenych reklam na FB stranku projektu, kde sa takisto po
kazdom premietani objavil novy obrazok s pozvankou na nasledujuce predstavenie.

Obrazek 3: Placky

kinema
musica
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Jednotlivé propagacné predmety mali jednotny vizualny Styl, a ich spajajucim prvkom
okrem loga bola jednoduchost foriem grafickych prvkov a vo vacSine Ciernobiela
realizacia. TlaCoviny ako plagaty a brozurky boli samozrejme zdarma vystavované

a rozdavané ludom, ale ostatné predmety sa predavali na jednotlivych premietacich
veceroch.

Obrazek 4: Plakat
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Brozurky si divaci mohli vyzdvihnat bud v stanku, kde sa predavali propagaéné
materialy, alebo uz pri zakupeni listku na jednotlivé predstavenia, pretoze sa prikladali
k listku. Celkom sa ich vyrobilo 5 rédznych navrhov vo formate A4. VonkajSia strana
brozurky obsahovala velky obrazok z filmu, privitanie na dalSie predstavenie aloga
sponzorov a partnerov projektu. Vnutorna strana zas informacie a zaujimavosti
o aktualnom filme, kratke predstavenie hudobnej skupiny, ktora sprevadzala film, a par
viet 0 odbornej prednaske, ktora nasledovala po premietani.

Obrazek 5: Brozura
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Poslednym kuskom vizualu projektu bolo PF, ktoré sa poslalo poStou jednotlivym
partnerom a sponzorom projektu. Bol to jednoduchy typograficky vianocny stromcek,
ktory bol postaveny z viacerych kuskov loga kinéma musica v roznych velkostiach,
a tvoril tak prednu stranu pohladnice.

Obrazek 6: Vanocni prani
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8. ZAVER

Celkové hodnotime projekt jako uspésny, a to jak po strance financni, tak i divacke.
Projekt byl velkym pfinosem pro vSechny €leny tymu. Naucili jsme se, jak organizovat
Svoji praci a ukoly, stejné tak jak komunikovat mezi sebou. Dulezitym faktorem bylo
velké mnozstvi nasmlouvanych sponzord, partnert a ,podporovatel(®, diky nimz jsme
ziskali dary a upominkové pfedméty na propagaci, coz projektu hodné pomohlo. kinéma
musica byla specificka svou hudebni produkci a spolupraci s JAMU. Celkové koncept
studentského kina posunula stejné jako pfedchozi projekty zase dal.
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