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Uvod

Projekt Vlny — Televize v kiné priniesol do univerzitneho kina Scala 10 projekcii venovanych
obsahu, ktory je primarne spojeny s televiziou. Pocas jarného semestra 2015 sa tak na
platno kina dostali televizne serialy a filmy, priamy prenos Majstrovstiev sveta v ladovom
hokeji, ¢i politicka satira Kancelar Blanik urcena povodne pre televizne obrazovky.

Viny vznikli v rémci predmetu FAV266 na Ustave filmu a audiovizudlne] kultiry na
Filozofickej fakulte Masarykovej univerzity. Projekt studentskeho kina podporoval Rektorat
Masarykovej univerzity, pod ktory kino Scala spada.

Nasim hlavnym cielom bolo priniest do kina kvalitny projekt, ktory by bol odlisny od
Hlavnou zlozkaou, ktorou sme chceli zaujat, bola samotna dramaturgia, sprievodny program
bol len doplnujucou zlozkou, ktora mala dat divakovi pocit, ze okrem zazitku z premietania
dostane aj nieco navyse. V kontexte nasho projektu sa sprievodnemu programu vo vacsine
pripadov ani nedal vyclenit zvlastny priestor a to z dévodu casovo narocnych projekcil. To je
hlavny dévod preco sme sa sustredili primarne na dramaturgiu.

Vzhladom na ponukanu dramaturgiu, sa nam podarilo oslovit primarne mladych ludi, avsak
na projekciach sa objavovali navstevnici naozaj vsetkych vekovych kategoril. Pévodnym
cielom bolo prilakat do kina ludi, ktor( vstrebavaju audiovizualny obsah skrz ine media ako je
kino—- teda prave televizia a internet — a ponuknut im tak nevsedny zazitok v kine.

Kedze nas projekt priniesol do kina uplne iny obsah na aky su divaci zvyknuti, mali sme
moznost sledovat divakov ako tuto skutocnost vnimaju a ako sa dokazu v kine socializovat.
Socializacia divakov bola velmi zretelna najma pocas serialovych maratonov a hokejového
Sampionatu. Divaci si atmosfeéru z velkej casti dokazali vytvorit aj sami. Napriklad pocas
serialoveho maratonu Priatelia, kedy v Gvodnej znelke zaznie kratke zatlieskanie, cela sala
kina pri kazdej epizode prave v tomto okamihu zatlieskala.

Velké mnozstvo casu a energie sme venovali propagacii celého projektu a jednotlivym
predstaveniam. Pocas projektu sme sa toho vela naucili. Vseobecne povazujeme za prinosnu
pracu v time, aktivitu vyvinutd pri propagacii ale aj pochopenie principu ako pracuju jednotlive
institucie, ziskavanie kontaktov a jednanie s ludmi. Tieto skusenosti budd pre nas urcite
prinosne v dalsom profesnom zivote.



Dramaturgia a distribucia

Projekt Vlny bol koncipovany ako séria desiatich projekcil, ktorych hlavnym pojitkom bol
prave televizny obsah. Predstavenia prebiehali pocas jarného semestra vzdy v utorok od
20.30 v priestoroch univerzitneho kina Scala.

Nazov projektu Vlny, doplneny o podtitul , Televize v kiné" jasne odkazoval na obsah spojeny
s televiziou, comu vyrazne pomohlo aj samotne logo projektu, predstavujdce televiziu.

Celkova dramaturgia bola velmi ovplyvnena nasimi moznostami ziskavania filmov, kedze
sme vstupili do doposial nepreskumanych vad prenasania televiznych formatov na platno
kina v rémci riadnej dramaturgie kina (a nie Specialnych projekcii konkrétnych spolo¢nosti).
Dramaturgia sa pocas vyvojoveho stadia vzniku projektu velmi menila, pricom niektore
zmeny prebehli az po zaciatku realizacie.

Nasim hlavnym problémom bola distriblcia. Dramaturgia samotna bola primarne zavisla
od moznosti distribicie. Realizovana dramaturgicka skladba je vysledkom mnohych
kompromisov a prispdsobovaniu sa dostupnym moznostiam. Pocas priprav projektu sme
sa utvrdili v tom, ze format televizie v kine je v stitasnom audiovizualnom svete akousi sedou
zonou. Distribucné spolocnosti a televizie, najmd tie zahranicne s nim nemaju doposial
skisenost a teda v mnohych pripadoch nevedia zaujat stanovisko ohladne poskytnutia
premietacich prav, stanovenia cien za predaj jednotlivych titulov ¢i sposobu vystavenia
zmldv.

Nasledkom tychto komplikacii sme znizili pocet projekcii z 13 na 10 a uSetreny cas sme
venovali pripravam celeho projektu. Ked sa nad celym projektom zamyslime spdtne,
myslime si, ze by nam velmi pomohlo, ak by vyberove konanie prebehlo skor a my sme tak
mali viac Casu na vypracovanie a prepracovanie projektu a na nasledne pripravy. Kedze nas
projekt bol definitivne odsuhlaseny az 26. januara, sami sme sa ocitli vo velmi nevdacne
situacif aj kvoli prave prebiehajucemu skuskovermu obdobiu.

Prehlad distribucie:

1 Televise bude! 1815 Ceska televize
2. Teorie velkeho tFesku SOTEQT-ET7 4574 Digsen
3 Ctvrtd hvézda SO1E01-E12 3446 Ceska televize
4. Kancel&r Blanik SO1EQ1 - E14 + SO3EOT 18 705 Negativ
5. Pratelé SO1EOT-E24
7623 Digsen
6. Pratelé SO1EOT-E24
7. South Park: Peklo na zemi 1524 Digsen
8. Twin Peaks: Fire Walk with Me 5494 MK2, Francutizsko
S, Teorie velkeho tresku SO2E01-E24 6098 Digsen
10. Hokejovy zapas Cesko - Svajtiarsko od 20,15 4840 Ceska televize

CELKOM:
48150 K¢ bez DPH



Vsetky premietacie prava sme dostali za fixné ceny az na dve vynimky. Nimi sU prava za
serialy Stvrtd hviezda (Ceska televize) a Kancelar Blanik (Negativ). V oboch pripadoch sa nam
podarilo s distribdtormi dohodnut na tom, ze za prava zaplatime prave 50% cistych prijmov
z pokladne.

Véetky préva na premietanie seridlov sa nam nakoniec podarilo zohnat z tzemia Ceskej
republiky. Serial Stvrta hviezda sme ziskali od Ceské televize, ktora je drzitelom licencie,
Ostatné serialy ako Priatelia a Tedria velkého tresku sme ziskali od spolocnosti Digsen, ktora
primarne ponuka licencie pre autobusovych a leteckych dopravcov, ¢i pre hotely.

Dalej sme spolupracovali so spolo¢nostami Negativ (Kancelar Blanik), MK2 - francizska
spolocnost, ktora ako jedina vlastni licenciu pre film Twin Peaks: Fire Walk with Me pre celu
Europu. Komunikécia s tymito subjektami bola velmi zdthava ale nakoniec viedla k Uspesne
dohode. Ostatné tituly, ako je to uvedené v prehladovej tabulke projekcif nizsie, boli ziskané
od uz spomenutych spolocnosti Digsen a Ceska televize.

Ziskavanie a vyjednavanie niektarych nosicov trvalo ¢astokrat aj viac ako mesiac, pricom bol
potrebny dalsi ¢as na dohodu konkrétneho znenia zmldv a jeho nasledné schvalovanie
v konkretnych institdciach.

V nasledujucich tabulkach je prehlad planovanych a nasledne prehlad uskutocnenych
projekcil.

Pocas realizacie projektu nastali dve zmeny v dramaturgil. Planovana specialna projekcia
Satanskeho tanga bola nahradena filmom k televiznemu serialu Twin Peaks. Dévodom tejto
zmeny boli enormne naklady na prepravu 35 mm kopif z Budapesti, odkial sme tento film
s vynimocne dlhou stopazou cheeli ziskat.

Druhou zmenou je vymena serialu Arrow za pokracovanie serialu Teoria velkeho tresku. Po
prvej uspesnej projekcii Teorie velkeho tresku sme sa zhodnotili, ze bude lepsie serial
vymenit. Serialu sa sice nakoniec zucastnilo iba 45 divakov, myslime si vsak, ze ak by sme
ostali pri pévodnom plane, Ucast by bola este nizsia. Dévodom nizkej navstevnosti bol
prebiehajuci zapas Majstrovstiev sveta v ladovom hokeji, kedy Ceska republika hrala jeden
z najzaujimavejsich zapasov proti Kanade.



Prehlad povodne planovanych projekcir:

2432015 Ctvrta hvézda SO1EOT-E12 Ceska televize

5. 7.42015 Pratelé SOTEQT-E24 555

Digsen DvD
6. 1442015 Pratele SOIEO1-E24 g5

Madarsky institut v Prahe
8. 2842015 Satanske tango od 18,00 430° 35 mm
Film Boutique, Berlin

5 5 Ceska televize
10. 12.5.2015 Hokejovy zapas Cesko - Svajtiarsko od 20,15 cca 180 5 digitalny prenos
Cesky svaz ledniho hokeje

Prehlad uskutocnenych projekcir:

7.4.2015 Pratelé SO1EOT-E24
14.4.2015 Pratelé SO1EOT-E24

10. 1252015 Hokejovy zapas Cesko - Svajtiarsko od 20,15 cca 180 Ceska televize digitalny prenos




Sprievodny program

Dramaturgia projektu VIiny zahrmala pat serialovych vecerov, kedy projekcie trvali niekedy viac
ako 6 hodin. Z tohto dévodu nebolo mozne do vecerneho programu zahrnut nejaky sprievadny
program, ktoremu by sme museli vyhradit ¢as nad ramec projekcie. Tento hendikep sme sa
rozhodli riesit dvoma spdsobmi. V pripade seridlov Stvrtd hviezda a Priatelia (a na zéver aj
v pripade Zivého prenosu Majstrovstiev sveta) sme vyrobili fotokutik, kde sa mohli divaci odfotit
v nami vyrobenej televizii a ozivit si tak vecer. Fotografie sme nasledne uverejnili na nasich
facebookovych strankach a spristupniliich tak fandsikom projektu. Z hladiska propagacie to bol
velmi tah, pretoze prave tieto prispevky mali niekolkotisicovy dosah.

S fotokutikom nam pomahal Michal Fojt. ktory nam nasledne fotografie vzdy aj upravoval. Aj
vdaka tomu mali fotografie velmi dobry ohlas a dopomohli k lepsej propagacil celého projektu.

Okrem tematickeho fotenia sme pre navstevnikov pripravili kvizy. Tie sme rozdavali kazdému
navstevnikovi pred vstupom do saly prikontrole vstupenky. Divaci mohli vyplnit kviz a nasledne
vyhrat dve vstupenky na premietanie studentskeho kina konajuce sa dalsi tyzden. Aj tento
napad bol divakmi prijaty velmi kladne. Kvizy boli pouzité pri projekciach druhéeho vecera
Priatelov a filmu Twin Peaks: Fire walk with me.

V kontexte nasej dramaturgie nam prislo najvhodnejsie aby sme v ramci sprievodneho
programu pozyvali hosti, ktori maji s tym konkrétnym formatom nie¢o spolocné.
Najuspesnejsie divacky prijatou projekciou bola Kancelar Blank, na ktoru prislo spolu 365

projekcii dopomohol sprievodny program k takéemu Uspechu.

Specidlnym  pripadom z hladiska sprievodného programu bol Gvodny vecer projektu
patriacemu filmu Televise bude!, ktoreho kratku stopaz sme obohatili o diskusiu s rezisérom
Janom Bustom a producentom Petrom Kubicom. Diskusiu o postaveni televizie na dnesnom
medialnom trhu a filme samotnom, moderoval doktor Radomir Kokes, ktory si sam v tomto
televiznom filme zahral. Pretoze islo o Uvodny vecer, kedy sme chceli cely projekt slavnostne
zahaijit, po projekcii sme zorganizovali raut a o dotvorenie atmosféry sme poziadali DJ Filipa
PSeju.

Poslednou prilezitostou na pozvanie si hosti bolo premietanie filmu k serialu South Park: Peklo
na zemi, ktory sa stretol s velmi pozitivnym ohlasom najmé u mladych ludi. Po projekcif viedol
debatu nas ¢len Cendk Sklenar spolotne s predstavitelmi portalu edna.cz o seridlovych
fanusikoch aich praci na edna.cz.

Celkovo vzato, na kazdej diskusii zostala vacsina divakov, co pokladame za Uspech.

Kazdej projekcif okrem priameho prenosu ladoveého hokeja predchadzal lektorsky uvod, o ktory
sa staral nas clen Matus Slamka.



Navstevnost

Navstevnost
a prijem kina Scala
z predaja listkov

projektu Viny

PIné vstupné 110 K¢

Znizené vstupné 90 K¢

Navstevnici celkom*

Listky Trzby Listky Trzby Listky Trzby

1. 3.3.2015 | Televise bude! 21 2310 78 7020 107 9330
2. 10.3.2015 | Teodria velkého tresku, 1.séria 32 3520 388 7920 128 11440
3. 24.3.2015 | Stvrta hviezda 32 3520 35 3150 72 6670
4, 31.3.2015 | Kanceldr Blanik 213 23430 142 12780 365 36210
5. 7.4.2015 | Priatelia | ** 26 2750 153 | 13597,50 183 16630
6. 14.4.2015 | Priatelia Il ** 18 1870 85 7477,50 108 9630
7. 21.4.2015 | South Park: Peklo na zemi 34 3740 69 6210 116 6350
8. 28.4.2015 | Twin Peaks: Fire Walk with Me 57 6270 61 5490 123 11760
9. 4.5.2015 | Tedria velkého tresku, 2.séria 10 1100 29 2610 45 3710
10. | 12.5.2015 | MS v hokeji: CR vs. Svajciarsko 0 0 0 0 475 0

Celkom: 443 48510 740 66255 1722 114765

* Navstevnici celkom: plné vstupné+ zniZzené vstupné + vstupy zdarma

** Specialne vstupné na obe projekcie, zlava na druhy listok 50%

Celkovu navstevnost projektu povazujeme za velmi Uspesnu. Na celkom 10 projekcil prislo 1722 tudi, ¢o predstavuje hrube trzby kina
114765 Ke. Priemerne tak na jedno predstavenie prislo priblizne 172 ludi. Vysoky pocet navstevnikov samozrejme ovplyvnila posledna
projekcia, ktort sme organizovali pre navstevnikov zadarmo. Ak véak nezapocitame poslednu projekciu, stale mame veelku vysoku
priemernu navstevnost 138 navstevnikov. Priemerne sme tak na jednej projekcii zarabili priblizne 12750 K.

Podla tabulky je zrejme, ze nas projekt bol uspesnejsi viac u Studentov ako u pracujicich. V priemere kazdu projekciu tvorila z dvoch
tretin Studenti. Prave nas financne najuspesnejsi serial Kancelar Blanik mal vyrazne viac divakov medzi navstevnikmi bez zlavy.

Nase projekcie sa riadili beznym vstupnym kina Scala, a teda bezne vstupne predstavovalo 110 K¢ a zlavnene pre Studentov a seniorov
za SOKC. V pripade serialu Priatelia, rozdeleneho na 2 vecery mali navstevnici moznost vyuzit specialnu akciu a kupit si listky na oba
vecery, pricom za listok na druhy listok zaplatili iba polovicu. Akciu vyuzilo 23 Studentov a 4 navstevnici bez zlavy.




Realizacny tim

Tim projektu VIny tvorili prevazne Studenti Ustavu filmu a audiovizudlne] kultury, ktorf
vytvorili celkovy koncept a dramaturgiu projektu - Elena Kubalikova, Klara Malkova, Tereza
Splichalova, Matus Slamka a Cengk Skenar”

Tim bol az neskér doplneny veducou projektu Elenou Kubalikovou o dalsich dvoch ¢lenov
zradov Ekonomicko-spravnej fakulty MU, ktorT projektu pomohli najmd ako spravcovia
ekonomickej stranky projektu - Michal Kollar a Lukas Grac, pricom Lukas okrem toho, ze je
studentom ESF, je aj absolventom Pravnickej fakulty, ¢o pomohlo celému projektu pri
vysporiadavani sa s otazkami autorskeho zakona a moznostami projekcil.

Myslime si, ze ozivenie timu z inych fakult je pre celkovy projekt prospesné, najméa v pripade
informacii ako to bolo v nasom pripade. Okrem toho, ze sme vstdpili do uplne neznameho
priestoru, kedy sme museli zistovat, ¢ije vobec mozné ziskat licencie na premietanie
televiznych formatov v kine, sami sme museli poznat pravne moznosti a snazit sa eliminovat
chyby.

Praca a kompetencie v nasom time boli rozdeleneé, takze praca a spolupraca v time fungovala.
Po prvych troch projekciach bola praca kazdeho clena viac-menej fixna, takze kazdy vedel,
ake ma povinnosti a terminy. Tento zabehnuty stav organizacne velmi pomohol a usetril
mnoho ¢asu. Spociatku sa tim pravidelne stretaval a pracu na projekte diskutoval. V druhe
polovici projektu stacili organizacne stretnutia pocas utorkovych premietani, ktorych sa
pravidelne ucastnili vsetci ¢lenovia timu. Priebezne, resp. denne fungovala online koamunikacia
v uzatvorenej skupine na Facebooku, ktora nesmierne pomohla komunikaci a zdielanf
informacil celému timu.



" Elena Kubalikova 415144

FF Teorie a dejiny filmu a AV kultury, bakalarske prezencne studium

e Veduca projektu
o Dramaturgicka zlozka

| « Administrativa

Tereza Splichalova 415260

FF. Teorie a dejiny filmu a AV kultury, bakalarske prezencne studium

~ e Sprievodny program

e Socialne siete

Klara Malkova 415200

FF, Teorie a dejiny filmu a AV kultdry, bakalarske prezencneé studium
e Propagacia

e Distriblcia

Cenek Sklendr 413512

FF, Teorie a dejiny filmu a AV kultdry, bakalarske prezencneé studium

e Dokument o projekte

e Dramaturgicka zlozka



Matug Slamka 415167

FF. Teorie a dejiny filmu a AV kultury, bakalarske prezencne studium

e [ektorske uvody

. o Komunikacia s médiami

Bc. Michal Kollar 369782

ESF, Hospodarska politika, magisterske prezencne studium

e Distriblcia

e (Grantova c¢innost

Bc. et Bc. Lukas Grac 348534
ESF, Financie, magisterske prezenc¢né studium

e financie

e Marketing




Propagacia

Vizualny syl

S wymyslenym nézvom VIny nasho Studentského kina sme oslovili Jakuba Spirika
(http://jakubspirik.cz/), ktory nam po néslednej dohode predlozil niekolko ndvrhov na nase logo.
Podmienkou bola "vina', ktora by sa objavovala v nazve. Jakub pridal obrys televizie, ktory tak
podporil zameranie nasho projektu na televizny obsah. Zo zaciatku sme zvolili zeleno-biely
koncept (zelené pozadie a biely text). Jakub s nami kazdy tyzden konzultoval tvorbu plagétov a
letakov a prisposoboval sa tak nasim poziadavkam. Nase logo zostalo farebne nemenne
(zeleno-biely koncept) na socidlnych sietach a webovej stranke. S farbou sme zacali
experimentovat u grafiky k jednotlivym projekciam (plagaty, letaky, bannery a fotky na socialne
siete). Snazili sme sa, aby farba vzdy zodpovedala obsahu, ktory budeme premietat. Spajajdicim
prvkom vsetkych propagacnych materialov sa stala vina na spodnej casti plagatov, letakov a
bannerov.

Hned na zaciatku sme sa dohodli, ze ku kazdej projekcii vytvorime vlastnu grafiku a budeme ju
propagovat ako jedinec¢nu udalost. S dalsou projekciou odstartujeme novd kampan, aby sa
jednotlive projekcie casovo nekryli a neodlakali si svoju pozornost navzajom.

Klasicka propagacia - tlacene materialy

Plagaty a letaky sme roznasali kazdy tyzden nielen na fakulty a miesta Masarykovej univerzity,
ale aj na niektoré fakulty VUT. Na Ustave filme sme na radu garantov predmetu Provoz kina
zriadili mensiu nastenku, kde sme mali stale miesto na propagaciu nasho projektu. Nastenka by
mohla byt v budlcnosti prezentacii samotneho predmetu, kde by studenti mohli ziskat
informacie k prevadzke kina. Doplrujuce Casti by potom tvorili aktudlne informacie sucasneho
Studentskeho projektu, ktory by prave posobil v Scale. Dolezitym miestom bolo tiez samotne
kino, kde sme pocas celého tyzdna doplnovali letaciky.

Roznos plagatov a letacikov po oblubenych kaviarnach, baroch a restauracnych zariadeniach
prebiehal bez problémov. Nestretli sme sa so ziadnym zamietavym postojom
prevadzkavatelov a zanechanie materidlov nds v tychto prevadzkach ni¢ nestalo (Podnebi,
Atlas, Vesela Vactice, Trojka, Odza, Spolek, ...

Vyuzili sme tiez moznost rozdavanie letakov do ruky. Kedze rozdavanie prebiehalo v den
projekcie, sustredili sa nami najatl brigadnici predovsetkym na Studentov priamo pred
fakultami.

Internetova propagacia (socialne siete)

Najdolezitejsie propagatnym miestom na webe sa pre nas stala socialna siet Facebook.
Vytvorili sme si vlastnu stranku ktord sme prezentovali v nasom vizualnom style. K
jednotlivym premietacim veterom sme vytvarali udalosti. K nim sme zdielali aktualne
informacie o premietanom obsahu a snazili sa nalékat potencialnych divakov zaujimavymi
odkazmi. Po projekciach sa dolezitou castou facebookovej propagacie stalo pridanie fotiek z



minulého premietania. Uvedomovali sme si dolezitost tohto aktu, kedze tieto prispevky vzdy
oslovili najviac ludi (u niektorych fotogalérii aj niekolko tisic oslovenych uzivatelov).

Mnohe nase projekcie boli znacne dlhe, nasledkom ¢oho sme museli upustit od sprievodneho
programu. Preto sme vymysleli fotokutik, ktory fungoval vzdy pred projekciou od 20.00 az do
22.00. Navstevnici sa tak mohli odfotit v nami vyrobenej televizii od fotografa Michala Fojta
celkom na troch veceroch. Z ostatnych vecerov nam fotoreportaze vytvoril nas grafik Jakub
Spirik.

Pred kazdou projekciou nam udalosti niektori nasi medialni partneri zdielali na svojich
facebookovych strankach. Toho zdielanie sme docielili aj na profile Masarykovej univerzity,
Filozofickej fakulty a Pedagogickej fakulty. Informacie o nasom projekte a o nasich konkretnych
veceroch sa vdaka tymto strankam dostali k velkemu poctu uzivatelov. Niekedy sa ale
nepodarilo vcas dohodnut zdielania u vsetkych partnerov. Jediny kto zdielal kazdd nasu udalost,
bolo samotné kino Scala. Udalost na maraton Stvrte] hviezdy nédm po dohovore zdielal na
stranke relacie rezisér Jan Prusinovsky aj Dejvickeé divadlo na svojom profile. Rovnaky postup
sme zvolili pri u dalsieho maratonu ceskej produkcie a dohovorili zdielanie udalosti na strankach
Kancelare Blanik, kde sa nasledne strhla ziva debata a zelania fanusikov relacie na podobnu
projekciu v dalsich mestach. Mnohokrat sa nam tiez stalo, ze udalost zacali sami fanusikovia
relacif zdielat bez nasej predchadzajucej iniciativy, o nam vyrazne pomohlo a nemuseli sme tak
tasto pouzivat platenu reklamu.

Tu sme ale niekolkokrat predsa len vyuzili. Bohuzial, vdaka jednoduchej fakturacii tejto socialne
siete nemozno preplatit reklamu z grantu a museli sme ju platit z osobneého uctu ¢clena timu.
Nasledne sme ale financovanie tejto aktivity vyriesili predajom placiek, ktoré sme nechali
vyrobit a ponukali ich za dobrovolny prispevok na nasich projekciach. Placky obsahovali nase
logo a stali tak dalsim aspektom nasej propagacie.

Dalsie socidlne sieti, ktord sme zacall vyuzivat, bol Instagram. Po wytvoreni nasho Uctu
vlny.scala sme zacali prispievat fotografiami "zo zakulisia" nasho projektu. Instagram sa stal
doplnkovym kanalom propagacie, ktory sme casto vyuzivali. Rozhodne ho odporucame a
dalsim projektom. Tento Ucet sme prepojili so socialnou sietou Twitter. Na Twitter sme
automaticky zdielali fotografie z Instagramu a ¢lanky od nasich medialnych partnerov. Tomu
zodpoveda fakt, ze sme si na tejto socialnej sieti nenasli vela fanusikov. Dévodom je vsak aj
omnoho nizsia popularita oproti Facebooku, ktory sa stal nasou prioritou.

Spolotne so  socialnymi - sietami sme informacie  pridavall  na nas  web
(http://viny.kinoscala.cz/o-projektu/), ktory mal vaeobecne informacny charakter. Boli tu
zverejneneé blizsie informacie o nasom projekte, kontakt na nas a odkazy na nase profily na
socialnych sietach, odkazy na clanky o nasom projekte na internete, program, ktory sme
postupne aktualizovali a zoznam a loga nasich partnerov. Web sme doplnili o banner, ktory
pomocou rovnakej grafiky, ktore bola pouzita na plagatoch, informoval o aktualnej udalosti a
po "kliknut" nan presmeroval navstevnika na facebookovu udalost, kde mohol potvrdit svoju
Ucast na konkrétnej projekcif v Scale.



Propagacie v mediach a inych instituciach

Na zacCiatku projektu sme oslovili niekolko potencialnych partnerov, ktori informujd o
kulturnom diani. S niekolkymi sme nadviazali vyhodnu spolupracu formou protisluzby. Kazdy
tyzden nasi medialni partneri informovali o nasich projekciach bud kratkou spravou, alebo
napisanim vlastného clanku. My sme cast dohody plnili uverejnenim ich grafickych log na
nasom webe, plagatoch a letakoch. Tato forma spoluprace sa pre studentske kino ukazala ako
najvyhodnejsia a vdaka tomu sme ani neuvazovali nad ziadnu platenou inzerciou v tlacenom
mediu. Do tlaceného media sme sa dostali vdaka mesacniku Kult, ktory na zaciatku marca
informoval verejnost kratkou spravou o nasom projekte.

Medialni partneri:

- GoOut https://goout.cz/cs/brno/

- Onlinemuni.cz http://www.online.muni.cz/
- Kult.cz http://www.kult.cz/

- Proti Sedi http://www.protisedi.cz/

- Kulturio http://kulturio.cz/

- Edna http://www.edna.cz/

- Serialzone http://www.serialzone.cz/

- leMur.mu http://lemur.mu/

- Gilotina http://gilotina.gyrec.cz/

Najprinosnejsie sa pre nas stala spolupraca s webom Edna.cz, ktory sa venuje serialom a patrf
k najsledovanejsim webom s touto tematikou spolocne so Serialzone.cz, ktory sa stal nasim
medialnym partnerom az v polovici projektu. Dohoda so sefredaktorom Tomasom Kremrom
bola velmi prijemna. O nasom projekte na webe napisal reportaz a nasledne na kazdu nasu
projekciu (mimo hokejoveé stretnutie, ktoré nepatrilo pod zaujmy Ustredne) napisal ¢lanok, kde
zakazdym nezabudol spomenut celkovd kancepciu nasho studentskeho kina.

Pred projekciou maratonu Stvrte] hviezdy sme vyskugali neplatent reklamu v brnenskych
radiach formou kulturnych tipov. Informaciu o projekciu sme zaslali/zavolali do radia Krokodil,
Kiss Hady a Hitradio Magic. Od tejto formy propagacie sme ale upustili z niekolkych dévodov.
Nikto z nasho timu radia cez der nepocuval a tak sme nedokazali overit, ¢i nas kultdrny tip bol
skutocne odvysielany. Dalsim dévodom bola pomerne vysoka navstevnost aj bez radif a fakt,
ze sme pririeseni inych povinnosti ohladne projektu na tuto moznost zabudli. Z tychto dévodov
sme od tejto formy propagacie upustili,

S propagaciou Stvrte] hviezdy ném napomohla aj Ceska televize. Naga spoluziacka Michaela
Letochova, ktora bola v tom Case v tejto institucii na stazi, nam pomohla dostat zmienku o
nasom premietani do kulturnych tipov. Tuto formu sme dalej tiez nevyuzili, hoci bola opadt



zadarmo. Vzhladom k niz&e] navétevnosti maraténu Stvrtej hviezdy sa ném nezdala dostatocne
efektivna oproti socialnym sietam, hoci mohla oslovit ind skupinu divakov.

(http://www.ceskatelevize.cz/porady/10435049455-dobre-rano/315292320020027/video/)

Ako bolo vyssie uvedene, najvacsi doraz sme kladli na propagaciu skrze Facebook. Vzhladom
na obsah nasich projekcil sa s najvacsou pravdepodobnostou cielova skupina nachadzala prave
na tejto socialnej sieti. Treba povedat, ze tato stranka ma aj svoje Uskalia a my sme sa nevyhli
niekolkych chybam, avsak planovanie reklamnej strategie skrze socialne siete berieme ako
velky prinos pre nas do buducnosti. Nasledujucim projektom odporucame starostlive zvazenie
vhodnej stratégie, ktora by mala byt flexibilna a vediet sa prisposobit kazdej projekcii zviast.



Financie

Projekt Vlny bol ciastocne financovany samotnou Scalou a z Fondu rozvoja Masarykovej
univerzity, ktory na tento projekt vyclenil 50 000 K¢.

V nasledujucej Casti sU predstaveneé dva rozpocty - predpokladany a finalny rozpocet. Rozpocet
je vzdy rozdeleny na dve Casti: Scalu a Grant FRMU, z ktoreho bol cely projekt financovany.
Z tabuliek je zrejme, ze sa nam vyrazne zvysili naklady a taktiez aj vynosy projektu oproti
odhadom. Dévody rozoberieme nizsie.

Distribu¢ne prava

Distribucné prava zahrmuju distribucneé prava samotne, cenu nosica a jeho dopravu. V odhade
dosahovali 38000 K¢ a ich realna vyska nakoniec dosiahla 54119 K¢ s DPH. Zvysenie bolo
sposobene niekolkymi zmenami dramaturgickeho planu a hlavne Uspechom nasich projekdi.
Napriklad naklady projekcie Kancelar Blanik, ktory bol divacky velmi uspesny, boli 50% cistych
priimov (hrubé prijmy z projekcie — DPH 15% - Osa 0.8% - Fond kinematografie 1%). Z toho
vyplyva, ze ¢im bolo predstavenie Uspesnejsie, tym vyssie boli naklady pre nas, a to je dévod
ktory najviac ovplyvnil tuto polozku.

Najom MU, Rezia, Mzdove naklady

Tieto naklady boli potitané na zaklade konzultdcie s panom Pernicom. Odvijali sa od dlzky
predstavenia. Zahrmovali vsetky naklady na prevadzku kina: mzdy uvadzackam, pokladni, platby
za elektrinu a ostatné naklady. V odhadovanom rozpocte boli kalkulované na projekcie dlhe
priemerne 3 hodiny. Vsetky tieto naklady sa vsak zwysili o 50% kvoli tomu, ze nas
dramaturgicky plan zahrnoval niekolko serialovych maratonov.

Raut
Prvy vecer sme organizovali raut, pricom odhad pocital s nakladmi 4000 K¢, ale skutocne
naklady dosahovali 5900 K¢ s DPH.

Obcerstvenie - zaverecny vecer

Tuto polozku tvoria naklady, ktore vznikli pri ukonceni projektu a tieto naklady su hradene zo
sponzorského daru, ktory projekt ziskal. Tieto naklady v predbeznej kalkulacii neboli
odhadovane a vznikli nasledne po Uspesnom ukonceni premietania.

Marketing
V marketingu su zahrnuté hlavne naklady na tlac letakov a plagatov, co je najvacsia polozka.
Jediné naklady, ktare tvoria polozku ,ine" su jednorazove naklady na roznos letakaov.

Material
Naklady na material v odhadovanej Casti sa nevyskytovali z dovodu neodhadnutelnosti a
priebeznosti tychto nakladov. Tato polozka obsahuje: odznaky projektu, rézne papierenske a ine
potreby.



Fotograf

Je taktiez naklad, ktory sa v predbeznom rozpocte nevyskytoval. Profesionalneho fotografa
sme si najali z toho dévodu, ze fotografie na socialnych sietach sa nam osvedcili ako jeden
z najlepsich nastrojov marketingu.

Sluzby bezpet€nostnej agentury

Tiez neboli zahrnute v predbeznom rozpocte. Ich potreba vznikla z dévodu zabezpecenia kludne
a bezpecnej projekcie hokejoveho zapasu.

Natacanie

Tato polozka sa taktiez nevyskytuje v odhadovanom rozpocte, a to z dévodu jej neocakavanosti.

Jeden ¢len nasho timu ochorel, a teda externy odbornik zaznamenaval audiovizualny zéznam
projekcie namiesto neho.

DJ + Zvukar
Tieto naklady zahriuju naklady na vytvorenie zvukoveho programu na prvud projekciu.

Grafik

Naklady na vytvorenie grafiky pre kazde predstavenie na vaetky nase propagacne materialy a
za celkovu grafiku projektu. Naklady boli navysene oproti odhadu z dovodu prvotného
podcenenia tychto sluzieb. Momentalne sa viac blizia trznej cene, ktord aj napriek zvyseniu
nakladov nedosahuju.

Hostia

Tuto polozku tvoria naklady obsahujuce platby externym spolupracovnikom, ktori sa zdcastnili
projekcie a vytvorili odborny sprievodny program. Tento naklad sa vyrazne znizil oproti odhadu
zdovodu vybornej komunikacie nasho timu s hostami, ktorf vacsinou nevyzadovali ziadnu platbu
za svoj prinos k projektu.

Stipendid

Tvoria ich odmeny za snahu nasho timu, ktore maju vynahradit naklady, ktorée inym spésobom
nebolo mozne uhradit a podporit nas v nasej ¢innosti.

Hrube trzby

Vynos, ktory je suctom vsetkych trzieb za predstavenie. V predbeznej kalkulacii bol kalkulovany
na priemernu navstevnost 50 divakov, z ktorych je 60% Studentov s nizsou cenou vstupneho.
Tuto navstevnost sme vyrazne prekonali a to je aj dovod vyssich trzieb.

Grant MU
Je Ciastka z Grantu rozvoja Masarykovej univerzity, ktora nam bola pridelena za ucelom
uskutotnenia projektu Studentského kina.

Sponzoring
Tato polozka zahrnuje sponzorsky dar, ktory bol darovany projektu Viny od firmy Wolfgang.

Prebytok z rozpoctu predchadzajiceho projektu
Toto je hospodarsky vysledok predchadzajuceho projektu, ktory nam bol dany k dispozicii, kvoli
realizacii dramaturgickeho zameru.



Odhadovana financna bilancia na zaciatku projektu

Odhadovana financ¢na bilancia

zdroj naklady vynosy rozdiel
Scala distribu¢né prava (vratane DPH 21%) 38 000,00 |vstupné (hrubad trzba) 48 000,00

prevadzkové naklady Scaly 15 600,00

odvody zo vstupného (DPH 15%, Fond

kinematografie 1%, OSA 0,8%) 7 920,00

raut 4 000,00
Scala celkom 65 520,00 48 000,00 -17520,00
grant MU hostia 6 000,00 [grant FR MU 50 000,00

DJ a zvukar 5 000,00

grafik 3 000,00

marketing 10 000,00

Stipendid 14 000,00
grant celkom 38 000,00 50 000,00 12 000,00
iné sponzoring 3 200,00 3 200,00
celkom 103 520,00 101 200,00 -2 320,00




/avereCna financna bilancia projektu

Zaverecna finanéna bilancia

zdroj naklady vynosy rozdiel
Scala distribucné prava (vratane DPH 21%) 54 119,00 |vstupné (hruba trzba) 114 765,00

prevadzkové naklady Scaly 27 000,00

odvody zo vstupného (DPH 15%, Fond

kinematografie 1%, OSA 0,8%) 18 936,00

obcerstvenie - zaverecny vecer 3 000,00

raut 5900,00
Scala celkom 108 955,00 114 765,00 5 810,00
grant MU hostia 1 500,00 | grant FR MU 50 000,00

DJ a zvukar 5 025,00

grafik 9 000,00

marketing 11 404,00

kanceldrsky a iny material 2227,00

fotograf 2 000,00

Sluzby bezpecnostnej sluzby 1452,00

natacanie 300,00

Stipendid 14 000,00
grant celkom 46 908,00 50 000,00 3 092,00
iné sponzoring 3 000,00 3 000,00
celkom 155 863,00 167 765,00 11 902,00




